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STOWARZYSZENIE KRAJOWA UNIA PRODUCENTOW SOKOW

Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentow Sokéw (KUPS) swoimi korzeniami siega
Stowarzyszenia Naukowo — Technicznego Inzynierow i Technikédw Przemystu Rolno -
Spozywczego (SITSpoz), ktére zaistniato jako jednostka branzowa w 1993 roku pod nazwa
Krajowa Unia Producentéw Sokoéw i Napojéow Bezalkoholowych (KUPSINB). Organizacja
branzowa wypracowata przez caty okres istnienia zréwnowazong wspoétprace producentéw
sokow i nektaréw owocowych i warzywnych z instytucjami naukowymi, laboratoriami
badawczymi, dostawcami poétproduktéw, maszyn i opakowan oraz producentami sokéw
zageszczonych. Wstgpienie producentéow zageszczonych sokéow w struktury Stowarzyszenia
zainicjowato proces uzyskania osobowosci prawnej i rejestracje w kwietniu 2004 roku jako
samodzielnej organizacji branzowej. W czasie wielu lat swojej dziatalnosci Stowarzyszenie
byto inicjatorem dziatan i inicjatyw na rzecz branzy. Do niewatpliwych osiggnieé nalezg m.in.:
= realizacja projektu ,Marchewka” - kampania promocyjno — informacyjna sokéw
i nektaréw marchwiowych w Butgarii i Rumunii w 2006, w ramach mechanizmu
»Wsparcie dziatain promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych produktdéw
rolnych”;
= realizacja pierwszej polskiej edycji programu ,5 x dziennie warzywa
i owoce” - kampania promocyjno — informacyjna na rynku warzyw, owocow
i sokéw w Polsce rozpoczeta w 2008 roku w ramach mechanizmu ,Wsparcie dziatan
promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych produktéw rolnych”;
= realizacja drugiej edycji programu ,,5 porcji warzyw, owocéw lub soku” - kampania
promocyjno — informacyjna na rynku warzyw, owocéw i sokéw
w Polsce i Rumunii w ramach mechanizmu ,Wsparcie dziatan promocyjnych
i informacyjnych na rynkach wybranych produktéw rolnych”;
= realizacja trzeciej edycji programu: ,5 porcji warzyw, owocéw lub soku III” —
program informacyjno-promocyjny realizowany w Polsce w okresie VIl 2013-VI 2014,
finansowany ze srodkédw Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw oraz cztonkéw KUPS

polegajgcy na promocji diety w oparciu 0 warzywno-owocowe porcje oraz na



ksztattowaniu wtasciwych nawykéw zywieniowych w przysziosci. Dziatania
realizowane byty poprzez lokowanie w telewizji $niadaniowej DDTVN, aktywnosciach
w $rodkach komunikacji miejskiej, dziataniach PR oraz udziat ekspertow w
konferencjach naukowych.

realizacja czwartej edycji programu ,5 porcji warzyw, owocéw lub soku IV” -
program informacyjno-promocyjny realizowany w Polsce X 2014-XIl 2015,
finansowany ze srodkéw Funduszu Promocji Owocow i Warzyw oraz cztonkdéw KUPS,
polegajgcy na ksztattowaniu i utrwalaniu dotychczasowej wiedzy o wtasciwych
nawykach zywieniowych ws$réd Polakéw, a takze na promocji wiasciwej owocowo-
warzywnej diety, bogatej w soki.

realizacja pigtej edycji programu: ,,5 porcji warzyw, owocéw lub soku V” - oczny
program informacyjno-promocyjny realizowany w Polsce X 2015-IX 2016,
finansowany ze srodkéw Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw oraz cztonkéw KUPS
polegajgcy na promocji diety w oparciu 0 warzywno-owoCcoOwe porcje oraz na
ksztattowaniu wtasciwych nawykéw Zzywieniowych w przysztosci. Dziatania
realizowane byly poprzez lokowanie w telewizji $niadaniowej DDTVN, szeroko
zakrojone dziatania informacyjne (public relations) oraz dziatania skierowane do
opiniotwdrcow — uczestnictwo w kongresach, szkoleniach. Dziatanie ostatnie byto
realizowane samodzielnie przez KUPS.

realizacja széstej edycji programu: ,5 porcji warzyw, owocéw lub soku VI”
program informacyjno-promocyjny realizowany w Polsce X 2016-XI 2017. Celem
dziatan realizowanych w ramach kampanii ,,5 porcji warzyw, owocéw lub soku” byto
edukowanie spoteczeristwa na temat zdrowego odzywiania i prawidtowo
zbilansowanej diety, ktérej podstawg sg warzywa i owoce. Program bazowato na
zaleceniach Swiatowej Organizacji Zdrowia (WHO) oraz byt zgodny z zaleceniami Rady
ds. Diety, Aktywnosci Fizycznej i Zdrowia przy Ministrze Zdrowia. Podkreslona zostata
takze rola opakowan sokédw — ich funkcjonalnos¢, bezpieczenstwo i kwestie zwigzane
z ekologia.

realizacja siodmej edycji programu: ,,5 porcji warzyw, owocow lub soku VII”
program informacyjno-promocyjny realizowany w Polsce IX 2017-XI 2018. Celem
dziatan realizowanych w ramach kampanii ,5 porcji warzyw, owocdéw lub soku” jest

edukowanie spoteczeristwa na temat zdrowego odzywiania i prawidiowo



zbilansowanej diety, ktérej podstawg sg warzywa i owoce. Program bazuje na
zaleceniach Swiatowej Organizacji Zdrowia (WHO) oraz jest zgodny z zaleceniami
Rady ds. Diety, Aktywnosci Fizycznej i Zdrowia przy Ministrze Zdrowia. Podkreslona
zostaje takze rola opakowan sokéw — ich funkcjonalnosé, bezpieczenstwo i kwestie
zwigzane z ekologia.

realizacja kampanii promocyjno — informacyjnej ,Soki i musy — witaminy w
wygodnej formie” na 5 rynkach: polskim, rumunskim, stowackim, litewskim i czeskim
w latach 2015 -2018 w ramach mechanizmu ,Wsparcie dziatan promocyjnych i
informacyjnych na rynkach wybranych produktéw rolnych”;

realizacja projektu Quali-Juice (nr 012461) —w ramach 6 programu ramowego UE;
podpisanie Umowy z AIIN (Europejskie Stowarzyszenie Sokéw Owocowych)
umozliwiajgcej ttumaczenie na jezyk polski ,Kodeksu Praktyki AIIN”, ktéry jest
uznanym dokumentem technicznym oceny sokéw i nektaréw w krajach Unii
Europejskiej. Dokument ten stat sie podstawg do oceny autentycznosci sokdéw
i nektaréw oferowanych na naszym rynku;

zainicjowanie i  utworzenie  Dobrowolnego  Systemu  Kontroli  sokdw
i nektarow (DSK) w Polsce, ktéorego celem jest zapewnienie warunkéw uczciwej
konkurencji (przestrzeganie ustawy o uczciwej konkurencji, badania rynkowe).

utworzenie Sekcji Producentéw Zageszczonych Sokéw Owocowych (SK).

Stowarzyszenie KUPS jest cztonkiem krajowych i miedzynarodowych organizacji

zrzeszajgcych przedstawicieli branzy sokowniczej. Wspétpracuje z organizacjami zajmujgcymi

sie problematyka jakosciowg sokéw w krajach UE. Na uwage zastuguje cztonkostwo w

nastepujacych organizacjach:

European Fruit Juice Association (AIIN) / Europejskie Stowarzyszenie Sokdéw
Owocowych;

AIAM5 - Global Alliance to Promote Fruit and Vegetable Consumption "5 a day" -
Globalny Sojusz na rzecz promocji konsumpcji owocow | warzyw “5 a day”;

SGF International e.v. / Sure, Global, Fair

Zwigzek Stowarzyszen Rady Reklamy;



W zakres dziatalnosci Stowarzyszenia wchodzi réwniez organizowanie krajowych
i miedzynarodowych sympozjow oraz konferencji poswieconych szeroko rozumianej
problematyce technologii i techniki produkcji, sprzedazy i marketingu sokow, nektarow
i napojéw z owocow i warzyw w kraju i zagranicg. Spotkania te stanowig forum wymiany
doswiadczen z zakresu sokownictwa - omawiane sg problemy zwigzane z jakoscig,
prezentacjg sg nowinki technologiczne, aspekty zywnosciowe sokdéw i napojow owocowych
i warzywnych, zmiany w przepisach prawnych i wiele innych tematéw. W roku biezgcym
miedzynarodowe sympozjum odbyto sie w todzi. Referowana i dyskutowana byta sytuacja
przetworstwa owocowo — warzywnego i jego pozycja na rynku swiatowym. Bardzo wysoki
poziom organizacyjny i merytoryczny tych spotkan od wielu lat ugruntowat

niekwestionowang pozycje Stowarzyszenia jako jednego z lideréw w branzy spozywczej.

W ramach organizowanych spotkan branzowych Stowarzyszenie redaguje materiaty
zawierajgce prezentowane wystgpienia. W czasie kilkunastoletniej dziatalnosci
przygotowano kilkadziesigt biuletynow, ktére rozpowszechniono wsrdd cztonkéw oraz oséb
zaangazowanych w rozwdj branzy i uczestniczacych w sympozjach i konferencjach.

Prowadzona jest rowniez strona internetowa Stowarzyszenia KUPS (www.kups.org.pl). Jej

stata aktualizacja pozwala zainteresowanym osobom na szybkie zdobycie informacji

dotyczacych Stowarzyszenia KUPS i jego dziatalnosci oraz polskiego rynku sokdéw i nektardw.

Godne podkreslenia jest zaangazowanie wielu osob, ktére w ramach pracy spotfecznej
podejmujg dziatania na rzecz organizacji, uczestnicza w pracach zespotéw roboczych,
tworzgc wartosci, z ktérych korzysta caty przemyst przetwdrczy owocdw i warzyw.
Wychodzac naprzeciw potrzebom rynku i sytuacji w branzy, Stowarzyszenie Krajowa Unia
Producentéw Sokdéw jest inicjatorem utworzenia Grup Roboczych m.in.:

e Grupy Roboczej ds. znakowania i technologii, ktéra opracowuje wytyczne dla catej
branzy sokowniczej;

e Zespot ds. monitorowania rynku owocéw i warzyw, ktéra podejmuje sie trudnego
wypracowania metodologii zbierania i opracowania danych, docelowo majacych
wptynac na stabilizacje rynku owocow i warzyw dla przetwdrstwa;

e Grupy Roboczej ds. Promociji, ktéra wspodtpracuje z Biurem KUPS w zakresie realizacji

projektéw promocyjno — informacyjnych.


http://www.kups.org.pl/

Na dzien biezgcy Stowarzyszenie KUPS liczy okoto 50 cztonkdw, reprezentujacych firmy
dostarczajgce na rynek krajowy soki, nektary i napoje owocowe i warzywne, dostawcow
potproduktéw do ich produkcji oraz opakowan, maszyn i urzadzen, firmy handlowe oraz

instytuty naukowe i badawcze.

W ramach Stowarzyszenia KUPS dziatajg 2 samodzielne jednostki:
- Sekcja Producentéw Zageszczonych Sokéw Owocowych (SK)

- Dobrowolny System Kontroli sokéw i nektaréw (DSK)

SEKCJA PRODUCENTOW ZAGESZCZONYCH SOKOW OWOCOWYCH (SK)
W ramach Krajowej Unii Producentéw Sokdéw (KUPS) w grudniu 2008 r. powstata Sekcja
Producentéw Zageszczonych Sokéw Owocowych (SK). Celem dziatania SK jest konsolidacja
branzy oraz szeroko pojete promowanie intereséw producentéw zageszczonych sokéw
owocowych i warzywnych oraz innych pétproduktéw do produkcji sokéw, a w szczegélnosci:
e Monitoring rynku surowcowego w kraju i na swiecie;
e Wypracowanie wspdlnej z producentami owocéw i warzyw strategii rozwoju
zaplecza surowcowego dla przemystu sokowniczego;
e Monitoring rynku zageszczonych sokéw owocowych i warzywnych w kraju
i na Swiecie;

e Analiza trendow dystrybucji i spozycia wyrobéw gotowych.

DOBROWOLNY SYSTEM KONTROLI sokéw i nektaréow (DSK)

W ramach Krajowej Unii Producentéw Sokéw (KUPS) w kwietniu 2002 r. powstat
Dobrowolny System Kontroli sokéw i nektaréw (DSK). Stworzony przez producentéw sokow
i nektaréw system DSK wychodzi naprzeciw standardom unijnym, gdzie szczegdlng uwage
przywigzuje sie do ,samo-regulacji” w sektorze artykutéw zywnosciowych. Dobrowolny

System Kontroli jest wzorowany na strukturach zachodnioeuropejskich.

Cele DSK
1. Zapewnienie uczciwej, rownej konkurencji na rynku sokdéw, nektaréw i napojow
z owocow i warzyw;

2. Ochrona wizerunku polskiego przemystu sokowniczego i jego produktéw;



3. Dziatalnos¢ w  zakresie upowszechniania, kontrolowania, egzekwowania
i respektowania w produkcji sokéw, nektaréw i napojéw aktualnych przepiséw prawnych
oraz dokumentdéw technicznych: krajowych i Unii Europejskiej, w tym Kodeksu Praktyki
AlN;

4. Ochrona producentéw surowcow i wyrobéw gotowych przed nieuczciwg konkurencja
wynikajgca z nieprzestrzegania przyjetych przez DSK standardéw jakosciowych;

5. Tworzenie warunkéw umozliwiajgcych wczesne ostrzeganie o wykrywanych
fatszerstwach sokéw, nektaréw i napojow jako formy ochrony przed nieuczciwag
konkurencjg;

6. Ochrona producentéw przed nieuzasadnionymi atakami dotyczgcymi jakosci produktéw;

7. Poprawa jakosci sokow, nektaréw i napojow;

8. Wspdtpraca z urzedowymi instytucjami kontrolnymi i legislacyjnymi w zakresie jakosci
sokow, nektaréw i napojow;

9. Promocja Systemu i jego uczestnikow w Srodowiskach producentéw, handlowcéw

i konsumentéw;

Realizacja celéw

W ramach prac DSK prowadzona jest kontrola produkcji w zaktadach cztonkéw DSK. Kontrolg
objete sg soki i nektary, jak rowniez czesciowo napoje owocowe i warzywne wszystkich
producentéw, réwniez tych, ktérzy nie sg cztonkami DSK. W przypadku wykrycia
nieprawidtowosci, zafatszowan i innych dziatan noszgcych znamiona nieuczciwych praktyk sg
podejmowane dziatania korygujace, wtgcznie z wycofaniem z rynku produktéw niezgodnych.
DSK wspotpracuje z wieloma uznanymi w kraju i zagranicg instytutami i specjalistycznymi
laboratoriami. Zostata nawigzana wspétpraca z panstwowymi jednostkami kontroli oraz

organizacjami konsumenckimi.

Dziatania DSK na przysztos¢

Ambicjg systemu samokontroli przemystowej DSK jest, aby system stat sie powszechny
i objat swoim dziataniem na polskim rynku wiekszos$¢ producentdw sokdw i nektardw, jak
rowniez producentéw napojéw owocowych. JesteSmy otwarci dla wszystkich firm
i organizacji oraz pragniemy upowszechniaé¢ idee DSK wsrdd producentéw, dystrybutoréw

i konsumentow.



Aktualnie trwajg prace nad uznaniem przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi systemu

jakosci Certyfikowany Produkt CP krajowym systemem jakosci zywnosci.

czesc Il
OFERTA KONKURSOWA

1. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Przedmiotem zamdwienia jest opracowanie kreatywnych i merytorycznych pomystéw oraz
realizacja programu informacyjno — promocyjnego pt. ,,Promocja certyfikacji innowacyjnych

przetworéw z owocow i warzyw”.

W ramach programu zaplanowano zlecenie o$miu typow dziatan:

Dziatanie 1 - Reklama w telewizji, radio, prasie lub innych mediach, w tym:
1. Kreacja i produkcja materiatéw do kampanii w mediach (min. 2 linie kreatywne z
odswiezeniem)
2. Kampania w mediach i internecie obejmujaca tresci wideo, jak i wykorzystanie oséb
wptywowych (influenceréw) / min. 4 flighty

3. Emisja doniesien naukowych w prasie specjalistycznej (min. 2 wejscia)

Dziatanie 2 — Promocja w punktach sprzedazy, w tym:

1. Promocja w sieciach handlowych (sampling i komunikacja) / min. 10

Dziatanie 3 — Udziat w pokazach, wystawach i targach, w tym:

1. Udziat w piknikach naukowych oraz spotkaniach z konsumentami / organizacja debat

naukowych i udziat w konferencjach naukowych / min. 10
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Dziatanie 4 — Organizacja szkolen i konferencji, w tym:

1. Organizacja np. szkolen/warsztatow dla przedstawicieli branzy spozywczej
zainteresowanych lub produkujgcych innowacyjne przetwory owocowo-warzywne /
min. 5

2. Koszt ekspertow / min. 20

Dziatanie 5 — Prowadzenie serwisu internetowego, w tym:

1. Prowadzenie serwisu internetowego przez caty okres kampanii

Dziatanie 6 — Publikacja i dystrybucja broszur, ulotek, plakatow, zaproszen i innych
materiatéw informacyjno-promocyjnych, w tym:
1. Przygotowanie (w tym opracowanie i druk) materiatdw na potrzeby spotkan z
konsumentami / min. 9000
2. Przygotowanie (w tym opracowanie i druk) materiatéw na potrzeby spotkan ze

Srodowiskiem opiniotwérczym / min. 1000

Dziatanie 7 — Badania efektywnos$ci zadania wykonane przez niezalezny podmiot, w tym:
1. Badanie Swiadomosci konsumentéw realizowane przed, w trakcie i na zakoriczenie

kampanii / min. 3

Dziatanie 8 — Prowadzenie biura prasowego oraz reagowanie na negatywne doniesienia
prasowe, w tym:
1. Prowadzenie biura prasowego — min. 1 informacja prasowa z follow up miesiecznie
oraz reagowanie na negatywne doniesienia prasowe
2. Reagowanie na negatywne doniesienia prasowe, w szczegdlnosci nt. zawartosci

cukréw w owocach i przetworach
Na etapie konkursu przedmiotem zamdwienia jest:

1) przedstawienie kreatywnych i merytorycznych pomystéw na realizacje kampanii

zgodnie z zatozeniami strategicznymi dla programu oraz przedstawienie szczegétowej
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strategii dziatan public relations, opartej na zatozeniach wskazanych w opisie
programu;

2) skosztorysowanie zaplanowanych dziatan, uwzgledniajgc wytyczne do zatozen
budzetowych, a takze przygotowanie planu wydatkowania srodkéw finansowych w
podziale na miesigce realizacji kampanii na wzorze stanowigcym zatgcznik nr 4 do
SIWZ;

3) przygotowanie szczegdétowego harmonogramu dziatan w podziale na tygodnie
realizacji kampanii, zgodnie z zatozeniami harmonogramu programu na wzorze

stanowigcym zatgcznik nr 6 do SIWZ.

Konieczne jest rowniez przedstawienie (dofgczenie) planowanych minimalnych zasiegdéw

w zakresie w/w dziatan.

2. WARTOSC BUDZETU PROGRAMU

Maksymalna kwota, w ktérej zawrze¢ ma sie przeprowadzenie zaplanowanych dziatan wraz
z przekazaniem autorskich praw majatkowych bez ograniczert czasowych i terytorialnych w
ramach w/w programu oraz wynagrodzenie Wykonawcy nie moze przekroczy¢ kwoty 932

550 PLN netto, przy czym:

Wytyczne do opracowania budzetu:

Budzet taczny budzet
Kategoria Dziatanie llos¢
(maksymalnie) | (maksymalnie)

Kreacja i produkcja materiatéw do

Min. 2 45 000 zt
kampanii w mediach
Reklama w Kampania w mediach i internecie
telewizji, radio, obejmujaca tresci wideo jak i
1 Min. 4 270000 zt 345 000 zt
prasie lub innych wykorzystanie osdb wptywowych
mediach (influencerzy)
Emisja doniesien naukowych w
Min. 2 30 000 zt

prasie specjalistycznej

Promocja w
Promocja w sieciach handlowych
2 punktach Min. 10 61 000 zt 61 000 zt
(sampling i komunikacja)
sprzedazy

3 Udziat w Udziat w piknikach naukowych Min. 10 14 000 zt 140 000 zt
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pokazach,
wystawach i

targach

oraz spotkaniach z konsumentami.

Organizacja debat naukowych i
udziat w konferencjach

naukowych

Organizacja

Organizacja np.
szkoleri/warsztatow dla

przedstawicieli branzy spozywczej

Min 5 75 000 zt
szkolen i zainteresowanych lub 115 000 zt
konferenciji produkujacych przetwory
OWOCOWO-warzywne
Koszty ekspertow Min 20 40 000 zt
Prowadzenie
Prowadzenie serwisu
serwisu 1 10 000 zt 10 000 zt
internetowego
internetowego
Publikacja i Przygotowanie (w tym
dystrybucja opracowanie i druk) materiatéw
Min. 9000 36 000 zt
broszur, ulotek, na potrzeby spotkan z
plakatow, konsumentami
50 650 zt
zaproszen i innych Przygotowanie (w tym
materiatow opracowanie i druk) materiatow
Min 1000 14 650 zt
informacyjno- na potrzeby spotkan ze
promocyjnych srodowiskami opiniotwdrczymi
Badania )
Badanie Swiadomosci
efektywnosci —
konsumentéw realizowanych
zadania wykonane 3 45 000 zt 45 000 zt
przed, w trakcie i na zakonczenie
przez niezalezny
kampanii
podmiot
Wynagrodzenie dostawcy
71100 zt
towardow lub ustug
Wynagrodzenie Prowadzenie Biura Prasowego
dostawcy (minimum jedna informacja
towardw lub ustug | prasowa z follow up miesiecznie, 70 800 zt 165 900 zt
niezbednych do reagowanie na negatywne
realizacji zadania doniesienia prasowe)
Reagowanie na negatywne
24 000 zt

doniesienia prasowe w
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szczegdlnosci na temat zawartosci

cukru w owocach i przetworach

Razem 932 550 zt

Dziatanie 1 - Reklama w telewizji, radio, prasie lub innych mediach , w tym:
1. Kreacja i produkcja materiatéw do kampanii w mediach (min. 2 linie kreatywne z
odswiezeniem) — 45 000,00 PLN netto
2. Kampania w mediach i internecie obejmujgca tresci wideo jak i wykorzystanie oséb
wptywowych (influenceréw) (min. 4 flighty) — 270 000 PLN netto
3. Emisja doniesienn naukowych w prasie specjalistycznej (min. 2 wejscia) — 30 000 PLN
netto
Maksymalny koszt zaplanowany na realizacje dziatania nr 1 nie moze przekroczy¢ 345 000

PLN netto.

Dziatanie 2 — Promocja w punktach sprzedazy, w tym:
1. Promocja w sieciach handlowych (sampling i komunikacja) (min. 10) — 61 000 PLN
netto
Maksymalny koszt zaplanowany na realizacje dziatania nr 2 nie moze przekroczy¢ 61 000

PLN netto.

Dziatanie 3 — Udziat w pokazach, wystawach i targach, w tym:
1. Udziat w piknikach naukowych oraz spotkaniach z konsumentami / organizacja debat
naukowych i udziat w konferencjach naukowych (min. 10) — 140 000 PLN netto
Maksymalny koszt zaplanowany na realizacje dziatania nr 3 nie moze przekroczy¢ 140 000

PLN netto.

Dziatanie 4 — Organizacja szkolen i konferencji, w tym:
1. Organizacja np. szkolen/warsztatéow dla przedstawicieli branzy spozywczej
zainteresowanych lub produkujgcych innowacyjne przetwory owocowo-warzywne
(min. 5) =75 000 PLN netto
2. Koszt ekspertdw (min. 20) — 40 000 PLN netto
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Maksymalny koszt zaplanowany na realizacje dziatania nr 4 nie moze przekroczy¢ 115 000

PLN netto.

Dziatanie 5 — Prowadzenie serwisu internetowego, w tym:
1. Prowadzenie serwisu internetowego przez caty okres kampanii — 10 000 PLN netto
Maksymalny koszt zaplanowany na realizacje dziatania nr 5 nie moze przekroczy¢ 10 000

PLN netto.

Dziatanie 6 — Publikacja i dystrybucja broszur, ulotek, plakatéw, zaproszen i innych
materiatéw informacyjno-promocyjnych, w tym:
1. Przygotowanie (w tym opracowanie i druk) materiatéw na potrzeby spotkan z
konsumentami (min. 9000) — 36 000 PLN netto
2. Przygotowanie (w tym opracowanie i druk) materiatéw na potrzeby spotkan ze
Srodowiskiem opiniotwérczym (min. 1000) — 14 650 PLN netto
Maksymalny koszt zaplanowany na realizacje dziatania nr 6 nie moze przekroczy¢ 50 650

PLN netto.

Dziatanie 7 — Badania efektywnos$ci zadania wykonane przez niezalezny podmiot, w tym:
1. Badanie Swiadomosci konsumentéw realizowane przed, w trakcie i na zakoriczenie
kampanii (min. 3) — 45 000 PLN netto
Maksymalny koszt zaplanowany na realizacje dziatania nr 7 nie moze przekroczy¢ 45 000

PLN netto.

Dziatanie 8 - wynagrodzenie dostawcy towaréw lub ustug, niezbednych do realizacji
zadania, w tym:
1. Wynagrodzenie wykonawcy - dostawcy towardw oraz ustug (15 miesiecy) —
maksymalny koszt — 71 100 PLN netto
2. Prowadzenie Biura Prasowego (minimum jedna informacja prasowa z follow up
miesiecznie, reagowanie na negatywne doniesienia prasowe) przez 15 miesiecy —
70 800 PLN netto
3. Reagowanie na negatywne doniesienia prasowe, w szczegdlnosci na temat zawartosci

cukru w owocach i przetworach przez 15 miesiecy — 24 000 PLN netto
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Maksymalny koszt zaplanowany na realizacje dziatania nr 8 nie moze przekroczy¢ 165 900

PLN netto.

4. ZAtOZENIA PROGRAMU
Czas trwania programu: od 1 pazdziernika 2018r. do 31 grudnia 2019r.

Miejsce realizacji programu: Polska

IDEA PROGRAMU

Pomimo, ze produkty z owocow i warzyw dostepne na rynku zawierajg wiele cennych
wartosci odzywczych to jednak brak jest spdjnej wiarygodnej i przekonujacej komunikacji
do konsumenta o ich walorach. Konsument dokonuje wyboru na podstawie ceny oraz
wiedzy opartej na réznych, czasem sprzecznych informacjach dostepnych w mediach lub

internecie.

Réwnoczesénie réine korporacje odpowiadajace za powstawanie wysoko przetworzonej
zywnosci mocno promuja swoje produkty wykorzystujac ich atuty pod katem atrakcyjnosci
dla konsumenta. Obserwuje sie duze dysproporcje w ilosci kampanii promocyjnych na
rzecz zdrowych i naturalnych przetworéw z owocéw i warzyw w stosunku do kategorii
stodyczy czy napojow gazowanych. Co wiecej, promowane s3 jako lepsze do spozycia z
uwagi na brak cukru, ktdry zostaje zstgpiony rdznego typu stodzikami (produkty light) lub z
obnizong zawartoscig tluszczu w wyniku zastgpienia jego funcji technologicznej i
organoleptycznej przez wysoko przetworzone zamienniki.

Dlatego niezbedne jest wzmocnienie promocji produktow z owocéw i warzyw z

podkreslaniem ich atutéw zywieniowych i zdrowotnych.

Nalezy podkresli¢, ze na rynku dostepna jest szeroka oferta produktow z owocdw i warzyw
(niskoprzetworzonych), bez dodatku cukru i barwnikéw, o wysokiej gestosci odzywczej, np.
soki, musy, 100% suszone owoce, mrozonki, 100% przetwory. Niestety konsumenci, czesto
oceniajg przetwory, a nawet owoce, z ktorych powstaty — przez pryzmat wystepujacych w
nich naturalnych cukréw. Zapominajg o catym bogactwie witamin, soli mineralnych,

antyoksydantow, fitosktadnikow, ktére znajdujg sie w tych produktach i owocach.
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Stowarzyszenie KUPS od wielu lat prowadzi zréznicowane dziatania komunikacyjne, takie jak
,5 porcji warzyw, owocow lub soku” czy ,Soki i musy — witaminy w SMART formie”, mimo
zrozumienia przez odbiorcow komunikatéow poszczegdlnych dziatan, nadal widoczny jest
brak ugruntowanej wiedzy na temat korzysci jakie ptyng z konsumpcji owocéw i warzyw oraz
ich przetworéw. Zauwazalny jest takze brak zrozumienia dla réznorakich komunikatéw,
znajdujacych sie na opakowaniach produktéw, co uniemozliwia wyselekcjonowanie tych
produktow, ktére sg najbardziej wartosciowe - produktéw, ktoére swoimi wtasciwosciami
moga wptyngé pozytywnie na zdrowie konsumenta. Dla wsparcia dziatan promocyjnych
Stowarzyszenie KUPS opracowato system jakosci — Certyfikowany Produkt (CP) majacy na

celu oznaczanie produktéw z owocdw i warzyw o ponadprzecietnych wiasciwosciach.

System jakosci zywnosci Certyfikowany Produkt (CP) stanowi odpowiedz branzy owocowo-
warzywnej na wspofczesne trendy w zakresie prawidtowego odzywiania sie i zwracania coraz
wiekszej uwagi na jakos¢ i bezpieczenstwo spozywanych produktéw. Celem systemu
Certyfikowany Produkt (CP) jest ochrona intereséw konsumentéw poprzez promocje
naturalnych produktéw z owocdédw i warzyw o wysokiej wartosci odzywczej, a przez to
rowniez wsparcie producentéw, ktorzy takie produkty dostarczaja.

System jakosci Certyfikowany Produkt (CP) ustanawia zasady, ktérych przestrzeganie na
wszystkich etapach produkcji pozwala uzyskaé bezpieczny produkt odznaczajgcy sie wysoka
jakoscia

w zakresie wartosci odzywczych i zdrowotnych. Czynnosci kontrolne okreslone w systemie
stanowig gwarancje dla konsumenta, Zze zamieszczane na opakowaniu oswiadczenia
zywieniowe i/lub zdrowotne sg zgodne z prawdg, a sktadnik korzystny dla organizmu, bedacy
przedmiotem oswiadczenia, jest obecny w produkcie w okreslonych ilosciach. System jakosci
Certyfikowany Produkt (CP) certyfikuje produkty, do ktérych nie dodano cukréw, miodu i
innych substancji stodzgcych (stodzikéw), czyli pozgdang stodycz osiggnieto poprzez
mieszanie surowcow i/lub soku i/lub soku zageszczonego. Nie zawierajg réwniez zadnych
substancji konserwujacych, sztucznych barwnikow ani aromatéw innych niz pochodzace z
owocow lub warzyw.

Wspbiczesne zalecenia zywieniowe wskazujg, ze aby zmniejszy¢ wystepowanie choréb

dietozaleznych, takich jak na przyktad nadcisnienie tetnicze, choroby niedokrwienne serca,
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udar mozgu nalezy zwiekszy¢ spozycie owocow i warzyw do co najmniej 400 g na osobe na
dobe. W styczniu 2016 roku eksperci Instytutu Zywnosci i Zywienia opracowali i opublikowali
nowa Piramide Zdrowego Zywienia i Aktywnosci Fizycznej, w ktérej u podstawy umieszczono
warzywa i owoce. Oznacza to, ze powinno sie tak komponowad diete, aby wtasnie tych
produktdw byto w niej najwiecej. System Certyfikowany Produkt (CP) wptywa na zwiekszenie
spozycia owocéw i warzyw w postaci wysokowartosSciowych i niskoprzetworzonych
produktow z owocéw i warzyw, bez dodatku cukrow, konserwantéw i sztucznych
barwnikow.

Administratorem systemu Certyfikowany Produkt jest Stowarzyszenie Krajowa Unia
Producentéw Sokdéw (KUPS).

Promocja innowacyjnych przetworéw owocowo-warzywnych na rynku, w szczegdélnosci
znakowanych Znakiem Jakosci (CP) z oswiadczeniami zywieniowymi i/lub zdrowotnymi
(wizualizacja — Zatacznik 7), w oparciu o idee 5 porcji warzyw, owocow lub soku (inne
przetwory z owocow i warzyw) oraz racjonalne komunikaty zwigzane z oswiadczeniami

zywieniowymi i zdrowotnymi.

Grupy docelowe:

e Konsumenci owocOw i warzyw oraz przetworéw, w tym sokdéw — gtéwnie kobiety
odpowiedzialne za prowadzenie gospodarstwa domowego, decydujgce o doborze
wtasciwych sktadnikéw diety dla wszystkich cztonkdéw rodziny, swiadome, dla ktérych
wazna jest jakosc.

e Osoby odpowiedzialne za diete spoteczeristwa (w tym dzieci) — lekarze, dietetycy,

eksperci zywieniowi oraz naukowe srodowiska opiniotworcze.

e Przedstawiciele mediéw, w tym branzowych (medycznych i zywieniowych) i

Srodowiska blogerskiego, jako grupy zasiegowe i opiniotwdércze w przekazywaniu
informacji do szerokiego grona konsumentdw.

e Decydenci na poziomie krajowym, jak i unijnym, ktérych decyzje sg warunkowane

doniesieniami medialnymi.

e Przedsiebiorcy i producenci produktow z owocdw i warzyw, ktdrzy produkujg,

sprzedajg lub sg zainteresowani produkcjg innowacyjnych przetworéw owocowo

warzywnych.
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Istotg programu jest:

e Promocja Znaku Jakosci

Produkty, ktérych dotyczy program:
Innowacyjne produkty z owocéw i warzyw — bez zbednych dodatkéw i cukru, o wysokiej

gestosci odzywczej, np. soki, musy i inne produkty z owocow i warzyw.

Cele programu:

e Promocja innowacyjnych przetworéw owocowo-warzywnych na rynku, w
szczegolnosci znakowanych Znakiem JakosSci z oswiadczeniami i/lub zdrowotnymi
m.in. w oparciu o idee ,,5 porcji warzyw, owocow i ich przetworéw w tym soku”.

e Budowanie $wiadomosci konsumentdw na temat istnienia innowacyjnych
produktéw owocowo-warzywnych.

e Budowanie pozycji innowacyjnych produktow owocowo-warzywnych oraz
pozycjonowanie ich w poblizu swiezych owocow i warzyw, jesli mozna im przypisac
podobne wiasciwosci zywieniowe i zdrowotne.

e Budowa systemu oznaczen, ktory utatwia konsumentom odczytanie wifasciwosci
poszczegdlnych produktéw, bazujgc na przejrzystym systemie znakowania, ktéry nie
sprowadza sie do pojedynczych sktadnikow produktu, ale traktuje jego witasciwosci
holistycznie (jak w przypadku owocédw i warzyw — nie ma mozliwosci oceniania ich
jednowymiarowo pod wzgledem posiadania lub nie posiadania pewnych
wiasciwosci).

e Nadawanie Znaku Jakosci i zbudowanie katalogu innowacyjnych produktow
owocowo-warzywnych oznaczonych  Znakiem Jakosci, potwierdzonym
oswiadczeniami zywieniowymi i zdrowotnymi lub doniesieniami naukowymi.

e Promowanie systemu, ktérego celem jest wskazywanie korzystnych rozwigzan
zywieniowych.

e Rozszerzanie grupy producentéw zainteresowanych w systemie znakowania
produktow.

e Obalanie mitéw na temat szkodliwosci owocdéw i ich przetwordéw, ze wzgledu na

naturalnie zawarty w nich cukier oraz wskazywanie wybidrczego charakteru
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znakowania kolorami (traffic lights) z uwagi na uproszczenia komunikacyjne, ktore
mogqy niekorzystnie odbi¢ sie na zdrowiu konsumentdéw. System Traffic Lights
promuje negatywng ocene wybranych sktadnikéw zawartych w pokarmie, bez
holistycznego podejscia do diety.

e Kontynuacja edukacji konsumentdéw na temat wartosci odzywczej owocéw, warzyw
oraz przetwordéw, w tym sokéw. Przekazywanie wiedzy na temat ich wtasciwosci, w
kontekscie dbania o zdrowie na co dzien i ksztattowania wtasciwych nawykéw
zywieniowych, ktdrych skutki bedziemy odczuwac w przysztosci.

e Obalenie mitu szkodliwosci naturalnie wystepujgcego cukru w owocach i ich 100%
przetworach. Kontynuacja edukacji s$rodowisk opiniotwérczych — lekarzy,
dietetykdéw, naukowcow, dziennikarzy w zakresie prawidtowego przekazu na temat
owocow, warzyw oraz ich przetworéw.

e Wzmacnianie swiadomosci na temat zdrowej diety, tak by po kampanii grupa
docelowa wiedziata jakie, jak czesto, w jakim celu i w jakich iloSciach powinna
spozywac warzywa, owoce oraz soki.

e Uwypuklenie idei ,5 porcji” jako bazy komunikacyjnej do promocji konsumpgji

owocow i warzyw oraz innowacyjnych przetworéw owocowo-warzywnych.

Zatozenia do programu:

Program jest nowg aktywnoscia w ramach dziatan promocyjno-informacyjnych
realizowanych przez Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentéw Sokéw (KUPS), ktérego
celem jest wypromowanie systemu certyfikacji zywnosci skupiajgcego sie na produktach z
owocow i warzyw. Innowacyjnosc¢ i istotnos¢ tych produktéw opiera sie m.in. na wysokiej
gestosci odzywczej, ktéra umozliwia ich znakowanie os$wiadczeniami zywieniowymi i
zdrowotnymi na etykiecie. System Certyfikowany Produkt (CP) przeznaczony jest zaréwno
dla producentéw rolnych, jak i przetwdrcow, celem dziatan jest wyrdznienie ich produktéw

wsrdd pozostatych dostepnych na rynku.

Promocja programu bedzie sie opiera¢ na:
1. Dziataniach na rzecz poszerzania wiedzy na temat owocéw, warzyw, ich przetwordw,
ze szczegblnym wskazaniem na sktadniki odzywcze w nich zawarte (w tym cukier).

Walka ze stereotypem cukru w owocach.
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2. Dziataniach na rzeczy komunikowania wartosci znakowania produktow.

3.

Dziataniach na rzecz komunikowania wartosci przetwordw z owocéw i warzyw

opatrzonych Certyfikatem.

ZAPLANOWANE DZIAtANIA

Kazdy z w/w trzech elementéw czasowych dziatann kampanii powinien wykorzystywac szereg

narzedzi komunikacyjnych odpowiednich dla wyodrebnionej grupy docelowej i momentu, w

ktérym realizowana jest komunikacja. Dziatania powinny obejmowac:

Stworzenie komitetu naukowego, ktéry w trakcie dziatan promocyjnych obejmie
pieczg wszelkie podejmowane aktywnosci oraz uprawomocni komunikacje w zwigzku
z obowigzujgcymi przepisami prawa dotyczacymi produktdw spozywczych oraz
bedzie wsparciem przy promocji stanu wiedzy naukowej do grup odbiorcéw. Komitet
naukowy odpowiedzialny bedzie za opracowanie ekspertyz oraz wspodtprace z
jednostkami naukowymi.

Opracowanie naukowe dotyczace, w szczegdlnosci korzysci spozycia owocow i
warzyw, ktéry bedzie wsparciem dla dziatan promocyjnych, a jednoczesnie bedzie
kwalifikowato sie do publikacji w periodykach naukowych.

Badania Swiadomosci realizowane w istotnych okresach realizacji kampanii (na
poczatku, w trakcie prowadzenia dziatan oraz na koricu kampanii). Jego celem bedzie
zbadanie postrzegania innowacyjnych produktéw owocowo-warzywnych oraz ich
znakowania oraz zmiany jaka zachodzi w czasie realizowanej komunikacji. Wyniki
Badan swiadomosci postuzg jako podwaliny do dziatan komunikacyjnych — na ich
podstawie powstanie ,,White Paper” — ekspertyza o stanie wstepnym wiedzy — m.in.
dotyczacej innych form oznaczania produktéw. Badania takze postuzg do
podsumowania dziatan komunikacyjnych.

Debaty eksperckie, ktére beda jedng z podstawowych form promocji, szczegdlnie
debaty z decydentami, influencerami i prasg. W czasie debat zaprezentowany
zostanie stan aktualnej wiedzy na temat innowacyjnych produktéw owocowo-
warzywnych oraz ich znakowania oraz aktualny stan wiedzy konsumentéw o
znakowaniu produktdw.

Pikniki naukowe, ktére bedg lzejszg formg promocji witasciwosci produktow

owocowo-warzywnych. Pikniki ze wzgledu na forme stanowig idealny punkt spotkan
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z catymi rodzinami, gdzie z komunikacja mozina trafi¢ zaréwno do kobiet
odpowiedzialnych z decyzje zakupowe, jak i do pozostatych cztonkdw rodziny.

e Budowa serwisu internetowego z gtéwnymi komunikatami promocyjnymi

e Wspdtpraca z sieciami handlowymi, obejmujgce zaréwno akcje promocyjne jak
sampling czy dystrybucje ulotek, jak i budowanie wiedzy wséréd kupcow sieci
handlowych na temat budowania asortymentu towaru dostepnego w sieciach
handlowych, w oparciu o jego wtasciwosci zywieniowe.

e Spotkania z producentami — warsztaty, wyjscie do producentdéw, ktérzy mogg byc
zainteresowani produkcjg innowacyjnych przetworéw owocowo-warzywnych, jak i
komunikacja z producentami, ktérzy juz taki produkt majg — wsparcie w budowaniu
wiedzy o wartosciach produktéw.

e Wspdtpraca z prasg branzowg i handlowg — jako kolejny element promocji majacy na
celu uswiadamianie producentéw owocdéw i warzyw oraz przetworédw, na temat
benefitéw ptynacych ze znakowania produktéw Certyfikatem.

e Biuro Prasowe — bedgce aktywne na kazdym etapie prowadzonych dziatan
promocyjnych i komunikacyjnych, obejmujgce m.in. takie aktywnosci jak:

o Monitoring mediow,

o Aktywne biuro prasowe komunikujgce sie z prasa, mediami, internautami,
influencerami,

o Organizacja spotkan i eventow,

o Reagowanie kryzysowe i odpowiedzi na negatywne informacje prasowe.

e Kampania promocyjna w mediach, prowadzona w sposdb wielowatkowy i

obejmujaca jak najszersze spektrum dostepnych narzedzi, takie jak:
o Kampania video w serwisach VOD,
o Kampania w internecie w oparciu o atrakcyjng tres¢ przekazang w ciekawy
Sposob,
o Woykorzystanie oséb majgcych wptyw na odbiorcéw — w szczegdlnosci
influneceréw, blogeréw czy youtuberdw, ktérzy aktualnie odgrywaja kluczowa

role w komunikacji.

Efekty kampanii:

Oczekiwane efekty programu promocyjno — informacyjnego:
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e Budowa swiadomosci odbiorcéw na temat Znaku Jakosci.

e Rozszerzanie wiedzy odbiorcéw na temat Znaku Jakosci.

e Popularyzacja innowacyjnych przetwordw owocowo-warzywnych znakowanych
Znakiem Jakosci z oswiadczeniami zywieniowymi i/lub zdrowotnymi.

e Ograniczenie rozprzestrzeniania sie mitow o szkodliwosci cukru zawartego w

owocach i ich przetworach.

Monitoring i ewaluacja

Wszystkie realizowane w ramach kampanii dziatania bedg na biezaco monitorowane przez
Wykonawce. Po kazdym okresie kampanii powstanie raport, w ktérym ujete zostanag
wszystkie przeprowadzone aktywnos$ci. Dodatkowo na biezgco prowadzony bedzie
monitoring medidéw, w tym prasy, internetu, radia i tv oraz medidow spotecznosciowych. Na
podstawie monitoringu mediow bedzie mozna sledzi¢ postep i efekty prac w postaci liczby
publikacji. Dodatkowo Wykonawca bedzie zobowigzany sledzi¢ zasiegi generowane przez
publikacje na blogach, w mediach (prasie, internecie, radiu i tv) oraz w mediach

spotecznosciowych.

DODATKOWE INFORMACIE

Nalezy zwrdci¢ uwage, ze program odpowiada charakterowi programu spotecznego
i Agencja jest zobowigzana do niepromowania znakéw handlowych (w szczegélnosci znakow
towarowych) lub nazw przedsiebiorstw, pod pozorem dziatann objetych programem oraz
rygorem nie kwalifikowalnosci kosztédw. Program dotyczy produktéow przetworzony,
powstajgcych z owocéw i warzyw, dostepnych w punktach handlowych. Program
realizowany bedzie przy wsparciu finansowym z Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw.
Wszystkie materiaty oraz emisje muszg zawieraé informacje dot. Zrédfa finansowania
projektu, tj. muszg zostaé opatrzone czytelna i wyrazng informacjg ,,Program sfinansowano
ze $rodkow Funduszu Promocji Owocdéw i Warzyw”. W ramach kosztéw dziatan nalezy
zaplanowaé dostarczenie dowoddéw potwierdzajgcych prawidlowg o terminowg realizacje
wykonanych w ramach projektu dziataid, w tym m.in. raport koncowy, raporty miesieczne z

dziatan, w tym réwniez monitoring aktywnosci w mediach, zdjecia z eventow.
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W ramach programu nie przewiduje sie wyptaty zaliczek. Wszelkie koszty rozliczane beda

w_cyklach miesiecznych, a ptatnosci nastapia po udokumentowaniu przez Wykonawce

prawidtowej realizacji dziatan oraz przekazaniu kompletnej dokumentacji rozliczeniowej,

tj. dokumentéw ksiegowych wraz z materiatami dowodowymi.

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA -30.06.2020r.

czesc
PROCEDURA KONKURSOWA

1. W POSTEPOWANIU MOGA WZIAC UDZIAt WYKONAWCY SPELNIAJACY NASTEPUJACE

WARUNKI:

1.1. Posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r.
swobodzie dziatalnosci gospodarczej.

1.2. Posiadajg uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli
ustawy nakfadajg obowigzek posiadania takich uprawnien.

1.3. Znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowe] zapewniajgcej wykonanie umowy -
posiadajg Srodki finansowe lub zdolnos¢ kredytowa na kwote nie mniejszg niz 100 000 zt.
1.4. Nie zalegajg z naleznosciami publicznymi (ZUS i US).

1.5. Posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz potencjat techniczny, a takzie
dysponujg osobami zdolnymi do wykonania umowy.

1.6. Posiadajg doswiadczenie w przeprowadzaniu dziatan promocyjno-informacyjnych na
rynku spozywczym.

1.7. Nie podlegajg wykluczeniu z procedury, zgodnie z zapisami SIWZ- pkt 2, czes¢ Il

Procedura konkursowa.

2. Z NINIEJSZE) PROCEDURY WYKLUCZA SIE:

2.1. Oferentéw, ktérzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury wyrzadzili szkode
nie wykonujgc umowy lub wykonujac je nienalezycie, a szkoda ta nie zostata dobrowolnie
naprawiona do dnia wszczecia postepowania, chyba, ze niewykonanie lub nienalezyte
wykonanie jest nastepstwem okolicznosci, za ktére Oferent nie ponosi odpowiedzialnosci.

Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje na rynku krécej niz 3 lata, to
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bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli natomiast Oferent istnieje na rynku
dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie 3 lata.

2.2. Oferentdéw, w stosunku, do ktdrych otwarto likwidacje lub, ktérych upadtos¢ ogtoszono,
z wyjatkiem tych, ktorzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony prawomocnym
postanowieniem sadu, jezeli ukfad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez
likwidacje majatku upadtego.

2.3. Oferentow, ktdrzy zalegajg z uiszczeniem podatkdw, optat lub sktadek na ubezpieczenia
spoteczne lub zdrowotne, z wyjatkiem przypadkdéw, gdy uzyskali oni przewidziane prawem
zwolnienie, odroczenie, roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci
wykonania decyzji wtasciwego organu.

2.4. Oferentdw, ktérzy nie spetniajg warunkéw udziatu w postepowaniu, o ktédrych mowa
w SIWZ - pkt. 1 czesci lll = Procedura konkursowa.

2.5. Oferentdéw, ktérzy wykonywali bezposrednio czynnosSci zwigzane z przygotowaniem
prowadzonej procedury lub postugiwali sie w celu sporzadzenia oferty osobami
uczestniczacymi w dokonywaniu tych czynnosci.

2.6. Oferentéw, ktérzy zfozyli nieprawdziwe informacje majace wptyw na wynik
prowadzonego postepowania.

2.7. Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.

. PROCEDURA WYBORU WYKONAWCY:

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.
Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

Zleceniodawca nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.
Zleceniodawca nie dopuszcza mozliwosc¢ sktadania ofert wariantowych.
Oferty ztozone po terminie zostang zwrdcone bez otwierania.

Oferent moze przed uptywem terminu do sktadania ofert zmieni¢ lub wycofa¢ oferte.

N o v A w N P W

Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofaé ztozong oferte przed uptywem terminu
sktadania ofert. Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniami
,Zmiana”. Oferent wycofujgc oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne oswiadczenie
podpisane przez osobe upowazniong do jego reprezentac;ji.

8. Zleceniodawca zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub zmiany jego

warunkow (np. wydtuzenia termindéw) bez podania przyczyny, o czym niezwtocznie
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10.
11.

12.

13.

14

15

16.

poinformuje Oferentéw. Z tytutu odwotania, nierozstrzygniecia konkursu lub zmiany jego
warunkéw Oferentom nie przystuguja w stosunku do Zleceniodawcy zadne roszczenia.
Prowadzgcy konkurs nie zwraca kosztéw przygotowania projektéw konkursowych.
Decyzje Zleceniodawcy w kwestii oceny i wyboru sg ostateczne i nieodwofalne.

W przypadku odmowy podpisania umowy na realizacje programu pomiedzy wytonionym
Wykonawcg a Stowarzyszeniem KUPS lub realizacji ustugi przez wytonionego w konkursie
Wykonawce lub zaistnienia po stronie Wykonawcy czynnikdw uniemozliwiajgcych
podpisanie Umowy lub realizacje Ustugi, Zleceniodawca zastrzega sobie prawo do
wytonienia jako Wykonawcy tego Oferenta, ktérego oferta uzyskata kolejng najwyisza
liczbe punktow.

Dokumenty przestane do Stowarzyszenia KUPS w ramach konkursu nie podlegajg
zwrotowi.

Zleceniodawca zastrzega sobie prawo do odstgpienia od podpisania umowy
z wytonionym w konkursie Wykonawcg bez podania przyczyny. Z tego tytutu,

Wykonawcy nie przystugujg w stosunku do Zleceniodawcy zadne roszczenia.

. Zleceniodawca poprawi w ofercie

e  Oczywiste omytki pisarskie

e Oczywiste omytki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych
dokonanych poprawek

e Inne omyitki polegajagce na niezgodnosci oferty z SIWZ, niepowodujgce istotnych
zmian w tresci oferty, jezeli Oferent na wezwanie Zleceniodawcy i w terminie przez

niego wyznaczonym nie wniesie sprzeciwu wobec czynnosci poprawienia jego oferty

. W toku badania i oceny ofert Zleceniodawca moze zadaé¢ od Oferentéw wyjasnien

dotyczacych tresci ztozonych ofert, a w przypadku dokumentéw potwierdzajgcych
spetnianie warunkow udziatu w postepowaniu ich wyjasnienia lub poprawienia, lub
uzupetnienia.

Jezeli nie mozna bedzie wybrac¢ najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wiecej
ofert przedstawia taki sam bilans ceny i innych kryteriéw oceny ofert, Zleceniodawca
sposrod tych ofert wybierze oferte z najnizszg cena, a jezeli nie bedzie to mozliwe,
poniewaz oferty te zawierajg taka samg cene, Zleceniodawca wezwie Oferentdw, ktérzy

ztozyli te oferty, do ztozenia w terminie okreslonym przez Zleceniodawce ofert
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17.

18.

19.

20.

21.

dodatkowych. Oferenci, sktadajgc oferty dodatkowe, nie mogg zaoferowac cen wyzszych
niz zaoferowane w ztozonych ofertach.

Oferenci nie bedg uprawnieni do wystepowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec
Zleceniodawcy w zwigzku z niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytutu
poniesionych przez nich kosztéw i ewentualnych szkéd, w szczegdlnosci w przypadku
uniewaznienia niniejszego postepowania na kazdym jego etapie lub wyboru innego
Wykonawcy.

Informacja o wyniku postepowania zostanie umieszczona na stronie internetowej
Zleceniodawcy.

Wykonawcy zostang poinformowani o wyborze najkorzystniejszej oferty droga
elektroniczng (e-mail).

Wszelkich informacji w/s konkursu i programu udziela Pawet Harycki

Pytania nalezy kierowac¢ na podany adres mailowy p.harycki@kups.org.pl lub nr tel.

(22) 606 38 63 lub 504 180 877. Zleceniodawca zastrzega trzy dni robocze na udzielenie
odpowiedzi przestanym drogg elektroniczng. Zapytania otrzymane po godz. 17.00
traktowane sg jako otrzymane dnia nastepnego.

Postepowanie prowadzi sie w dwdch etapach:

Etap | - formalny

Etap Il — prezentacja oferty (obowigzkowa struktura opisu programu zostata opisana
w zal. 5 — Szczegétowy opis programu ,Promocja certyfikacji innowacyjnych

przetworow z owocow i warzyw”)

W ramach etapu | Zleceniodawca dokona oceny spetnienia warunkéw formalnych przez
Oferentéw, w oparciu o ocene zero — jedynkowa, gdzie zero oznacza niespetnienie

wymogu, a jeden oznacza, ze wymag zostat spetniony.

Ocena formalna obejmie przedtozone przez Oferentéw dokumenty:

1. Klauzule poufnosci zgodnie ze wzorem stanowigcym zat. nr 1 do niniejszej
dokumentacji.
2. Oferte programu zgodnie ze wzorem stanowigcym zat. nr 2 do niniejszej

dokumentacji.
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10.

11.

12.

13.

Zbiorczy kosztorys dziatann zgodnie ze wzorem stanowigcym zat. nr 3 do niniejszej
dokumentac;ji.

Kosztorys dziatan w podziale na miesigce realizacji programu zgodnie ze wzorem
stanowigcym zat. nr 4 do niniejszej dokumentac;ji.

Szczegbétowy opis programu ,Promocja certyfikacji innowacyjnych przetworow z
owocow i warzyw” stanowigcy zat. nr 5 do niniejszej dokumentacji.

Harmonogram zaplanowanych dziatan programu pt. ,Promocja certyfikacji
innowacyjnych przetworéw z owocdéw i warzyw” stanowigcy zat. nr 6 do niniejszej
dokumentaciji.

Opis dziatalnosci firmy oraz zakres $wiadczonych ustug.

Imienng liste oséb i podmiotéw z danymi teleadresowymi, ktére bedg uczestniczyc
w wykonywaniu zamoéwienia wraz z informacjami na temat ich kwalifikacji
zawodowych, doswiadczenia i wyksztatcenia niezbednych do wykonania zamdwienia,
a takze zakresu wykonywanych przez nich w ramach programu czynnosci.

Aktualny odpis z witasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie
o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawionego nie wczeséniej niz 3
miesiecy przed uptywem terminu sktadania dokumentéw w biurze Stowarzyszenia
KUPS.

Aktualne zaswiadczenie wtasciwego naczelnika Urzedu Skarbowego, wystawione
nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania dokumentéw w biurze
Stowarzyszenia KUPS.

Aktualne zaswiadczenie wtasciwego oddziatu Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych o

niezaleganiu w optaceniu sktadek, wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed
uptywem terminu skfadania dokumentéw w biurze Stowarzyszenia KUPS.
Zaswiadczenie/informacje z banku lub spétdzielczej kasy oszczednosciowo —
kredytowej, w ktérych Wykonawca posiada rachunek, potwierdzajgcg wysokosé
posiadanych srodkéw finansowych lub zdolnos¢ kredytowg na kwote nie mniejsza niz
100 000 zt. Zaswiadczenie lub informacja wystawione nie wczesniej niz 2 tygodnie
przed terminem uptywu sktadania dokumentdw w biurze Stowarzyszenia KUPS.
Aktualng na dzien sktadania dokumentoéw w biurze Stowarzyszenia KUPS polise, a

w przypadku jej braku inny dokument potwierdzajacy, ze Oferent jest ubezpieczony

28



od odpowiedzialnosci cywilnej, w zakresie prowadzonej dziatalnosci, na kwote
w wysokosci minimum 500 000 PLN (stownie: piecset tysiecy ztotych).

14. Wykaz kampanii  skierowanych na rynek spozywczy w podziale na
klient/produkt/catkowity budzet roczny kampanii netto/wykorzystywane kanaty
komunikacji. W przypadku budzetéw wyrazonych w walucie innej niz PLN, nalezy
przeliczy¢ budzet na PLN w oparciu o sredni kurs NBP z dnia poprzedzajgcego ztozenie
dokumentow w biurze KUPS.

15. Min. 3 referencje potwierdzajgce, ze ustugi zostaty wykonane nalezycie w trzech
ostatnich latach. Jesli Oferent istnieje na rynku krdcej niz 3 lata, to bierze sie pod
uwage caty okres jego istnienia. Jesli natomiast oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3
lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie 3 lata, tj. 2015, 2016, 2017.

16. Trzech linii kreatywnych dotyczacych zaplanowanych dziatan w ramach oferty.

17. W przypadku gdy Oferentem jest konsorcjum firm, nalezy przedtozy¢ dodatkowo
umowe konsorcjum (umowe cywilno-prawng) ze wskazaniem w szczegdélnosci Lidera
konsorcjum oraz szczegétowego zakresu obowigzkéw kazdego z Konsorcjantéw oraz
z zapisem o solidarnej odpowiedzialnosci Konsorcjantéw za realizacje projektu.
Umowa konsorcjum winna by¢ podpisana przez wszystkich konsorcjantéw.
W przypadku przedktadania Zleceniodawcy kopii umowy, Lider Konsorcjum
potwierdza jej zgodnos¢ z oryginatem.

Wszystkie kserokopie dokumentéw sktadanych w ramach niniejszego postepowania
konkursowego muszg by¢ poswiadczone za zgodnos¢ z oryginatem przez osobe uprawniong
do reprezentowania Oferenta (dokumenty nalezy opatrzy¢ czytelnym, imiennym podpisem

wraz z pieczecia lub parafg wraz z imienng pieczecia).

UWAGA: W przypadku nieztozenia wraz z ofertg programu minimum jednego ze
wymaganych dokumentéw lub btedéw w dokumentach (np. brak podpisu osoby
upowaznionej do reprezentowania podmiotu, tam gdzie konieczne), Zleceniodawca
zastrzega prawo do jednokrotnego wezwania Oferentdow do uzupetnienia dokumentu badz
skorygowania btedu. Maksymalny termin na uzupetnienie wyniesie 2 dni robocze od daty

wezwania Oferenta do ztozenia uzupetnienia.

Etap Il - Prezentacje ofert

29



Oferent jest zobowigzany do przedstawienia szczegétowego opisu programu zgodnie ze

wzorem stanowigcym zat. 5 do niniejszej dokumentacji.

Zleceniodawca zastrzega prawo do zaproszenia do wziecia udziatu w Il etapie wytgcznie
podmioty, ktérych dokumentacja spetnita wszystkie wymogi formalne wskazane
W niniejszym punkcie, w oparciu o ocene zero — jedynkowa, gdzie zero oznacza

niespetnienie wymogu, a jeden oznacza, ze wymog zostat spetniony.

Oferty, ktére pod wzgledem formalnym ocenione zostang pozytywnie, poddane zostang
ocenie merytorycznej na podstawie kryteriow C1-C4. Po otworzeniu Ofert
i zapoznaniu sie z nimi i ich ocenie formalnej, Zleceniodawca ustali terminy prezentacji Ofert.

Ostateczna ocena tych Ofert nastgpi po zaprezentowaniu ich przez Oferentéw.

Do oceny ofert przyjete zostang nastepujace kryteria:
» C1 Koszt dziatan bezposrednich — 30 pkt
» (2 Wynagrodzenie Oferenta — 10 pkt
» (3 Doswiadczenie Oferenta w realizacji podobnych dziatari na rynku spozywczym —
10 pkt

» C4 Rozwigzania kreatywne — 50 pkt
Razem 100 pkt
Kryterium C1:
Liczba punktéw, ktérg otrzyma Oferent w tym obszarze zostanie obliczona wg ponizszego

wzoru:

Minimalne proponowane tgczne koszty dziatan bezposrednich sposréd

rozpatrywanych

Cl= x 30 pkt

Proponowane faczne koszty dziatan bezposrednich

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac maksymalnie ocene 30 punktdw.
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Kryterium C2:
Liczba punktéw, ktérg otrzyma Oferent w tym obszarze zostanie obliczona wg poniziszego
wzoru:
Minimalne proponowane wynagrodzenie Oferenta
sposrdd rozpatrywanych

C2= x 10 pkt

Proponowane wynagrodzenie Oferenta

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac maksymalnie ocene 10 punktéw.

Kryterium C3:
Kryterium C3 bedzie rozpatrywane na podstawie informacji podanych przez Oferentéw przy

uwzglednieniu nastepujgcych obszaréw:

e 0Ogodlne doswiadczenie Oferenta (C3) — maks. 10 pkt.

Liczba punktéw, ktéra otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego

wzoru:

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat jednej podobnej kampanii na rynku
spozywczym = 3 pkt

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat dwdch podobnych kampanii na rynku
spozywczym = 6 pkt

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat trzech lub wiecej podobnych kampanii na

rynku spozywczym = 10 pkt

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac maksymalnie ocene 10 pkt.

W przypadku gdy Oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie

ostatnie 3 lata.

Kryterium C4:
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Kryterium C4 bedzie rozpatrywane na podstawie merytorycznej oceny punktowej
rozwigzan zaproponowanych przez Oferenta w programie. Najkorzystniejsza oferta moze
otrzymadé ocene 50 punktdw, gdzie ocenie zostang podane nastepujgce parametry:

a) wizja artystyczna przekazu programu oraz jej spojnos¢;

b) czytelnos¢ argumentdw racjonalnych przedstawionych w przekazie i przejrzystosc
przestania zgodna z celami programu;

c) zauwazalnosc i sita oddziatywania przekazu;

d) innowacyjnos¢ rozwigzan kreatywnych i pomystdw na przeprowadzenie wszystkich

dziatarn w ramach programu.

Liczba punktéw, ktéra otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego

Wwzoru:

Suma indywidualnych ocen przyznanych ocenianej ofercie

C4=

Liczba cztonkdw Komisji dokonujgcych indywidualnej oceny ocenianej oferty

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac maksymalnie ocene 50 punktéw.

4. ADRES, NA KTORY NALEZY KIEROWAC OFERTE

Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentéw Sokéw

ul. Rakowiecka 36 lok. 340

02-532 Warszawa

Na kopercie nalezy napisa¢: ,Oferta programu informacyjno — promocyjnego

»Promocja certyfikacji innowacyjnych przetwordow z owocéw i warzyw”.

WAZNE: Strony oferty musza by¢ kolejno ponumerowane i spiete lub zszyte w sposdb

trwaty. Oferty przygotowany w inny sposdb moga nie podlegac ocenie.

Dla ofert przestanych pocztg liczy sie data i godzina dostarczenia oferty pod wskazany adres.
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5. TERMINARZ DZIALAN:

Publikacja zaproszenia — 16.07.2018 r.

Ztozenie dokumentéw formalnych w biurze KUPS oraz oferty w formacie Word
zgodnie z wzorem w zat. 5 (1 egzemplarz drukowany + 3 na ptycie CD/Pendrive) - do
dnia 03.09.2018 r. do godz. 12.00.

Weryfikacja ztozonych dokumentéw formalnych i ofert oraz zaproszenie (mailem na
przekazany przez oferenta adres do korespondencji) Oferentow dopuszczonych do |l
etapu — do 07.09.2018 roku. Przyjecie zaproszenia na prezentacje ofert jest
jednoznaczne z akceptacjg warunkéw umowy. Projekt Umowy zawiera jej istotne
postanowienia, ktore zostang przestana wraz z zaproszeniem (umowa moze zostac
wczes$niej udostepniona na wniosek Oferenta).

Prezentacja ofert (Il etap) — 07.09.2018 r.— 14.09.2018 r.

Wybdr wykonawcy i podpisanie umowy do 30.09.2018 r.

6. ISTOTNE POSTANOWIENIA

1. Wzér umowy pomiedzy Wykonawcg a Stowarzyszeniem KUPS zostanie przekazany

Oferentom zaproszonym do Il etapu postepowania, tj. po pozytywnej ocenie formalnej.

Umowa moze zostac wcze$niej udostepniona na wniosek oferenta.

2. Zleceniodawca nie przewiduje zaliczek. Planowane sg rozliczenia w cyklach miesiecznych.

3. Koszty wszystkich zaplanowanych i proponowanych dziatan muszg by¢ uwzglednione

w budzecie projektu. W ramach budzetu na dziatania nalezy uwzgledni¢ koszty dowodow

wszystkich dziatan w sposéb zasadny i ekonomicznie uzasadniony (min. 3 egzemplarze).

4. Oferent zobowigzany jest do przygotowania dokumentéw potwierdzajgcych prawidtowa

realizacje dziatan, a takze koficowego raportu z realizacji dziatan z wynikami (efektami).

7. ZAtACZNIKI

1. Klauzula poufnosci.
2. Formularz oferty programu.
3. Zbiorczy kosztorys dziatan.

4. Kosztorys dziatan w podziale na miesigce realizacji programu.
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Wzér Szczegdtowego opisu programu ,Promocja certyfikacji innowacyjnych
przetwordw z owocow i warzyw”.

Harmonogram programu pt. ,Promocja certyfikacji innowacyjnych przetworéw z
owocow i warzyw”.

Wizualizacja logotypu Znaku Jakosci Certyfikowany Produkt (CP)
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