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CZESC |
ZLECENIODAWCA

STOWARZYSZENIE KRAJOWA UNIA PRODUCENTOW SOKOW

Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentéow Sokéw (KUPS) swoimi korzeniami
siega Stowarzyszenia Naukowo — Technicznego Inzynieréw i Technikow Przemystu
Rolno — Spozywczego (SITSpoz), ktére zaistniato jako jednostka branzowa w 1993
roku pod nazwg Krajowa Unia Producentéw Sokow i Napojow Bezalkoholowych
(KUPSINB). Organizacja branzowa wypracowata przez caty okres istnienia
zrownowazong wspoétprace producentoéw sokdéw i nektaréw owocowych i warzywnych
z instytucjami naukowymi, laboratoriami badawczymi, dostawcami potproduktow,
maszyn i opakowan oraz producentami sokéw zageszczonych. Wstgpienie
producentéw zageszczonych sokdw w struktury Stowarzyszenia zainicjowato proces
uzyskania osobowo$ci prawnej i rejestracje w kwietniu 2004 roku jako samodzielnej
organizacji branzowej. W czasie wielu lat swojej dziatalnosci Stowarzyszenie byto
inicjatorem dziatan i inicjatyw na rzecz branzy. Do niewgtpliwych osiggnie¢ nalezg
m.in.:
= realizacja projektu ,,Marchewka” - kampania promocyjno — informacyjna
sokéw i nektarow marchwiowych w Butgarii i Rumunii w 2006, w ramach
mechanizmu ,Wsparcie dziatan promocyjnych i informacyjnych na rynkach
wybranych produktéw rolnych”;
= realizacja pierwszej polskiej edycji programu ,5 x dziennie warzywa
i owoce” - kampania promocyjno — informacyjna na rynku warzyw, owocow
i sokow w Polsce rozpoczeta w 2008 roku w ramach mechanizmu ,Wsparcie
dziatah promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych produktéw
rolnych”;
» realizacja drugiej edycji programu ,,,5 porcji warzyw, owocéw lub soku” -
kampania promocyjno — informacyjna na rynku warzyw, owocow i SOkow
w Polsce i Rumunii w ramach mechanizmu ,Wsparcie dziatan promocyjnych
i informacyjnych na rynkach wybranych produktéw rolnych” — program
w trakcie realizacji, szczegotowe informacje o] programie:

http://lwww.5porcji.pl/o-akcij;



realizacja projektu Quali-Juice (nr 012461) — w ramach 6 programu ramowego
UE;

wystgpienia do wiadz centralnych w sprawie podatku VAT, czego wynikiem
jest obnizenie podatku VAT z 22 % do 7 % na soki, nektary i napoje owocowe
i warzywne;

modyfikacja ochrony celnej na soki owocowe zageszczone z OwOCOW
potudniowych w 2001, 2002, 2003 roku;

uzyskanie prawnej mozliwosci produkcji w Polsce nektaréw klarownych,
a przez to zrownanie polskich producentéw z unijnymi;

podpisanie Umowy z AIJN (Europejskie Stowarzyszenie Sokéw Owocowych)
umozliwiajgcej ttumaczenie na jezyk polski ,Kodeksu Praktyki AIJN”, ktory jest
uznanym dokumentem technicznym oceny sokdéw i nektaréw w krajach Unii
Europejskiej. Dokument ten stat sie podstawg do oceny autentycznosci sokow
i nektaréw oferowanych na naszym rynku;

zainicjowanie i utworzenie Dobrowolnego Systemu Kontroli (DSK) sokéw
i nektarbw w Polsce, ktérego celem jest zapewnienie warunkoéw uczciwej
konkurenciji (przestrzeganie ustawy o uczciwej konkurencji, badania rynkowe).
Wiaczenie Dobrowolnego Systemu Kontroli (DSK) sokoéw i nektarow
w struktury EQCS (Europejski System Kontroli Jako$ci sokow i nektarow);

utworzenie Sekcji Zageszczonych Sokéw Owocowych (SK).

Stowarzyszenie KUPS jest czionkiem krajowych i miedzynarodowych organizaciji

zrzeszajgcych przedstawicieli branzy sokowniczej i napojowej. Wspotpracuje

Z organizacjami zajmujgcymi sie problematykg jakosciowg sokoéw w krajach UE. Na

uwage zastuguje cztonkostwo w nastepujgcych organizacjach:

European Fruit Juice Association (AIJN) / Europejskie Stowarzyszenie Sokow
Owocowych;

Schutzgemeinschaft der Fruchtsaft — Industrie E.V.(SGF) / Wspdlnota
Ochronna Przemystu Sokowniczego;

European Quality Control System (EQCS) / Europejski System Kontroli
Jakosci;

Rada Gospodarki Zywnosciowej przy Ministrze Rolnictwa i Rozwoju Wsi
(RGZ).



W zakres dziatalnosci Stowarzyszenia wchodzi rowniez organizowanie krajowych
i miedzynarodowych sympozjow oraz konferencji poswieconych szeroko rozumiane;j
problematyce technologii i techniki produkcji, sprzedazy i marketingu sokow,
nektaréw i napojow z owocow i warzyw w Kraju i zagranicg. Spotkania te stanowig
forum wymiany doswiadczen z zakresu sokownictwa - omawiane sg problemy
zwigzane z jakos$cig, prezentacjg sg nowinki technologiczne, aspekty zywnosciowe
sokow i napojow owocowych i warzywnych, zmiany w przepisach prawnych i wiele
innych tematéw. W roku biezgcym miedzynarodowe sympozjum jest organizowane
w Jachrance. Referowana i dyskutowana bedzie sytuacja przetwdérstwa owocowo —
warzywnego i jego pozycja na rynku sSwiatowym. Bardzo wysoki poziom
organizacyjny i merytoryczny tych spotkan od wielu lat ugruntowat niekwestionowang

pozycje Stowarzyszenia jako jednego z liderow w branzy spozywczej.

W ramach organizowanych spotkan branzowych Stowarzyszenie redaguje materiaty
zawierajgce prezentowane wystgpienia. W czasie kilkunastoletniej dziatalnosci
przygotowano kilkadziesiat biuletynéw, ktdre rozpowszechniono wsrod cztonkdéw oraz
0sOb zaangazowanych w rozwdj branzy i uczestniczagcych w sympozjach
i konferencjach. Prowadzona jest rowniez strona internetowa Stowarzyszenia KUPS

(www.kups.org.pl). Jej stata aktualizacja pozwala zainteresowanym osobom na

szybkie zdobycie informacji dotyczacych Stowarzyszenia KUPS i jego dziatalnosci

oraz polskiego rynku sokéw i nektarow.

Godne podkreslenia jest zaangazowanie wielu osob, ktére w ramach pracy
spotecznej podejmujg dziatania na rzecz organizacji, uczestniczg w pracach
zespotdw roboczych, tworzgc wartosci, z ktorych korzysta caty przemyst przetworczy
owocow i warzyw. Wychodzgc naprzeciw potrzebom rynku i sytuacji w branzy,
Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentéw Sokoéw jest inicjatorem utworzenia Grup
Roboczych m.in.:
e Grupy Roboczej ds. Znakowania i Technologii , ktéra opracowuje wytyczne dla
catej branzy sokowniczej;
e Grupy Roboczej ds. Prognozowania i Monitoringu, ktéra podejmuje sie
trudnego wypracowania metodologii zbierania i opracowania danych,
docelowo majgcych wptyng¢ na stabilizacje rynku owocéw i warzyw dla

przetworstwa;


http://www.kups.org.pl/

e Grupy Roboczej ds. Promocji, ktora opracowata folder informacyjny
Stowarzyszenia KUPS dla Dobrowolnego Systemu Kontroli (DSK) sokéw

i nektarow.

Na dzien biezgcy Stowarzyszenie KUPS liczy okoto 40 cztonkow, reprezentujgcych
firmy dostarczajgce na rynek krajowy soki, nektary i napoje owocowe i warzywne,
dostawcow potproduktow do ich produkcji oraz opakowan, maszyn i urzadzen, firmy

handlowe oraz instytuty naukowe i badawcze.

W ramach Stowarzyszenia KUPS dziatajg 2 samodzielne jednostki:
- Sekcja Producentéw Zageszczonych Sokéw Owocowych (SK)

- Dobrowolny System Kontroli sokéw i nektaréw (DSK)

Sekcja Producentow Zageszczonych Sokow Owocowych (SK)
W ramach Krajowej Unii Producentéw Sokéw (KUPS) w grudniu 2008r. powstata
Sekcja Producentéow Zageszczonych Sokéw owocowych (SK). Celem dziatania SK
jest konsolidacja branzy oraz szeroko pojete promowanie interesow producentow
zageszczonych sokow owocowych i warzywnych oraz innych potproduktow do
produkcji sokdéw, a w szczegdlnosci:
e Monitoring rynku surowcowego w kraju i na swiecie;
e Wypracowanie wspodlnej z producentami owocow i warzyw strategii
rozwoju zaplecza surowcowego dla przemystu sokowniczego;
¢ Monitoring rynku zageszczonych sokéw owocowych i warzywnych w kraju
i na swiecie;

¢ Analiza trendow dystrybucji i spozycia wyrobow gotowych.

DOBROWOLNY SYSTEM KONTROLI sokéw i nektarow (DSK)

W ramach Krajowej Unii Producentéw Sokéw (KUPS) w kwietniu 2002r. powstat
Dobrowolny System Kontroli sokéw i nektaréw (DSK). Stworzony przez producentow
sokéw i nektaréw system DSK wychodzi naprzeciw standardom unijnym, gdzie
szczegoblng uwage przywigzuje sie do ,samo-regulacji” w sektorze artykutdw
zywnosciowych. Dobrowolny System Kontroli jest wzorowany na strukturach

zachodnioeuropejskich, majgc na wzgledzie przylgczenie sie do Europejskiego



Systemu Kontroli Jakoéci Sokéw (EQCS) na warunkach petnoprawnego,

niezaleznego cztonka i partnera w Unii Europejskiej.

Cele DSK

1.

Zapewnienie uczciwej, rownej konkurencji na rynku sokéw, nektaréw i napojow

Z OWOCOW | warzyw;

2. Ochrona wizerunku polskiego przemystu sokowniczego i jego produktéw;

Dziatalnos¢ w zakresie upowszechniania, kontrolowania, egzekwowania
i respektowania w produkcji sokow, nektaréw i napojéw aktualnych przepiséw
prawnych oraz dokumentéw technicznych: krajowych i Unii Europejskiej, w tym
Kodeksu Praktyki AIJN;

Ochrona producentéw surowcow i wyrobow gotowych przed nieuczciwg
konkurencjg wynikajgca z nieprzestrzegania przyjetych przez DSK standardow
jakosciowych;

Tworzenie warunkéw umozliwiajgcych wczesne ostrzeganie o wykrywanych
fatszerstwach sokdéw, nektaréw i napojow jako formy ochrony przed nieuczciwg
konkurencjg;

Ochrona producentéw przed nieuzasadnionymi atakami dotyczacymi jakosci

produktow;

7. Poprawa jakosci sokéw, nektarow i napojow;

©

Wspotpraca z urzedowymi instytucjami kontrolnymi i legislacyjnymi w zakresie
jakosci sokoéw, nektaréw i napojéw;
Promocja Systemu i jego uczestnikow w srodowiskach producentéw, handlowcéw

i konsumentow;

Realizacja celow

W ramach prac DSK prowadzona jest kontrola produkcji w zaktadach cztonkéw DSK.

Kontrolg objete sg soki i nektary, a w najblizszej przysztosci rowniez napoje owocowe

i warzywne wszystkich producentéw, réwniez tych, ktérzy nie sg cztonkami DSK.

W przypadku wykrycia nieprawidtowosci, zafatszowan i innych dziatan noszacych

znamiona nieuczciwych praktyk sg podejmowane dziatania korygujgce, witgcznie

z wycofaniem z rynku produktéw niezgodnych. DSK wspoétpracuje z wieloma

uznanymi w Kraju i zagranicg instytutami i specjalistycznymi laboratoriami. Zostata



nawigzana wspofpraca z panstwowymi jednostkami kontroli oraz organizacjami

konsumenckimi.

Dziatania DSK na przysztos¢

Ambicjg systemu samokontroli przemystowej DSK jest, aby system stat sie
powszechny i objgt swoim dziataniem na polskim rynku wiekszos¢ producentow
sokow i nektaréw, jak réwniez producentéw napojéw owocowych. Jestesmy otwarci
dla wszystkich firm i organizacji oraz pragniemy upowszechnia¢ idee DSK ws$rod

producentow, dystrybutoréw i konsumentéw.



CZESC I
OFERTA KONKURSOWA

1. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia jest realizacja Il edycji programu informacyjno —
promocyjnego pt. ,5 porcji warzyw, owocéw lub soku IlII”. Na etapie konkursu
przedmiotem zamdwienia jest przedstawienie pomystow promocji programu w TV
Sniadaniowych (dziatanie 1) i komunikacji miejskiej (dziatanie 2) oraz sposobdéw

i warunkéw ich realizacji.

2. WARTOSC BUDZETU PROGRAMU
Maksymalna kwota, w ktorej zawrze¢ ma sie przeprowadzenie zaplanowanych
dziatan wraz z przekazaniem praw bez ograniczen czasowych i terytorialnych
w ramach w/w programu oraz wynagrodzenie Wykonawcy nie moze przekroczyc
kwoty 953 000 zt (netto), przy czym:
= Koszt dziatania 1 — Lokowanie produktow (warzyw, owocow, sokow)
w telewizjach sniadaniowych - min. 10 razy + wynagrodzenie Wykonawcy —
nie moze przekroczy¢ kwoty 521 000 zt (netto)
= Kkoszt (netto) dziatanie 2 - Promocja w komunikacji miejskiej dwa flightly,
min. 9 miast + wynagrodzenie Wykonawcy — nie moze przekroczyé kwoty
432 000 zt (netto)

3. ZALOZENIA PROGRAMU

IDEA PROGRAMU

Jednym z najwazniejszych zaleceh dotyczgcych zdrowia z ostatnich lat jest
wykazanie ochronnej roli diety, bogatej w warzywa i owoce i ich przetwory, w tym
soki. Sg one zrédtem naturalnych witamin, kwasoéw organicznych, pektyn, btonnika
pokarmowego, substancji mineralnych. Jednak najwazniejszymi sktadnikami warzyw,
owocow i sokdéw sg substancje biologicznie czynne, w tym antyoksydanty, ktére
chronig organizm przed mikrouszkodzeniami, ktére mogg zapoczatkowa¢ powazne
choroby. Regularne spozywanie 5 porcji warzyw, owocow lub sokéw dziennie - to

spos6b na dostarczenie naturalnych witamin, by uchroni¢ sie przed wieloma
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chorobami oraz zachowa¢ mtodos¢, kondycje, dobre samopoczucie i atrakcyjny

wyglad na dtugie lata.

Ciggta dbato$¢ o zwiekszenie w codziennej diecie udziatu owocdw i warzyw oraz ich
przetwordw, w tym sokéw pozwoli na zmiane nawykow i upodoban zywieniowych
konsumentow.
> Nawet, jesli konsumenci wiedzg, ze warzywa, owoce oraz ich
przetwory, w tym soki sg zdrowe, to czesto nie pamietajg o ich
spozywaniu;
> Niewlasciwe zywienie dorostych i dzieci jest obszarem zainteresowania
lekarzy, specjalistow, instytucji zywieniowych, mediéw, co Swiadczy

0 tym, iz jest to problem spoteczny;

» Najwiekszym wyzwaniem jest to, zeby konsumenci zaczeli przektadacé
posiadang ogdlng wiedze o wzbogacaniu diety o owoce, warzywa i ich
przetwory, w tym soki, na konkretne dziatania i nawyki zywieniowe;

» Niewtasciwa dieta jest jednym z wazniejszych probleméw w Polsce.
Opinie te potwierdzajg specjalisci i instytucje zywieniowe. Polacy
nadal nie jedzg zalecanych ilosci warzyw, owocow i sokow. Ponadto
konsumenci nie majg nadal dostatecznej wiedzy ile i w jakich ilosciach
nalezy spozywac warzywa i owoce oraz czym mozna je zastepowac;

» Znaczna czesC konsumentow miata juz okazje zetkngC sie
z komunikacjg dot. zdrowego odzywiania w oparciu o0 5 porcji warzyw,
owocéw lub soku. Mozna wiec zatozyé, iz posiada podstawowg
wiedze o zaletach i koniecznosci stosowania diety bogatej w warzywa

I owoce oraz ich przetwory.

Program jest kontynuacja dziatan informacyjno - promocyjnych realizowanych
nieprzerwanie od 2008 roku przez Stowarzyszenie KUPS w zakresie promocji 5
porcji owocow, warzyw oraz sokéw. Prowadzone dotychczas dziatania podkreslaty
zalety diety wzbogaconej w owoce i warzywa i ich przetwory oraz zachecaty do
czestego spozywania tych produktéw. Jednak zmiana zachowahn na wiasciwe
i ksztattowanie nowych przyzwyczajen zywieniowych konsumentéw jest procesem

dtugotrwatym i wymaga ciggtego powtarzania i przypominania.
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GRUPY DOCELOWE

» konsumenci owocow i warzyw oraz przetwordw, w tym sokdéw, tj. gtdwnie
kobiety odpowiedzialne za prowadzenie gospodarstwa domowego,
decydujgce o doborze wiasciwych sktadnikéw diety dla wszystkich cztonkéw

rodziny, swiadome, dla ktérych wazna jest jakosc.

CELE

» propagowanie spozycia owocow, warzyw oraz sokéw poprzez informowanie
o zaletach diety opartej na 5 porcjach;

» wzmacnianie swiadomosci na temat zdrowej diety, tak by po kampanii grupa
celowa wiedziata jakie, jak czesto, w jakim celu i w jakich ilosciach powinna
spozywa¢ warzywa, owoce oraz soki. Informowanie, ze jedna porcja to
Sredniej wielkosci owoc lub warzywo, a takze sok (200 ml — np. kartonik,
szklanka, butelka). Duzy nacisk nalezy potozy¢ na informowanie, ze wygodng
formg owocdw i warzyw sg soki;

» walka ze stereotypami dotyczgcymi wysokiej kalorycznosci owocow i sokéw

z nich otrzymanych i niekorzystnych efektow w diecie konsumenta.

ZAPLANOWANE DZIALANIA

Dziatanie 1 - lokowanie produktéw (warzyw, owocow, sokéw) w telewizjach

s$niadaniowych

Zadanie:

Przedstawienie pomystdéw na catoroczng aktywnos¢ w formie kontekstow, w jakich

mozna mowic o celach programu wraz ze sposobami ich realizacji.

W ramach prowadzonych dziatah, w wybranych programach $niadaniowych, zostang
wyemitowane materiaty promujgce spozywanie warzyw, owocow i sokow wsparte
wypowiedziami i obecnoscig w studiu ekspertow. Celem ich prezentacji
w programach bedg rozmowy o walorach warzyw, owocdéw, sokéw, promocja

spozycia 5 porcji. Planowania jest wspétpraca i obecnos¢ w gtéwnych TV

12



Sniadaniowych m.in. w Dzieh dobry TVN w okresie wiosna-jesien. Planowana ilos¢

wspotpracy i obecnosci w telewizjach sniadaniowych min.10 razy.

Dziatanie 2 - promocja w komunikacji miejskiej

Zadanie:

Przedstawienie pomystow na kampanie skierowang do konsumenta w miejscach
codziennego kontaktu — droga do pracy. Prezentacja 3 linii kreatywnych pomystow
na komunikacje, o charakterze edukacyjnym i przypominajgcym o korzysciach ze

spozywania 5 porcji warzyw, owocow lub soku.

Promocja planowana jest poprzez wyswietlanie plansz informacyjnych w srodkach
komunikacji miejskiej, np. w metrze, autobusie oraz w tramwaju (w zaleznosci od
dostepnosci). Dziatania planowane sg w min. 9 najwiekszych aglomeracjach
Polski, w tym np. Warszawa, Poznan, Wroctaw, Trojmiasto. Planowane jest
rowniez umieszczanie 4 razy (2 razy w okresie jesiennym i 2 razy w okresie
wiosennym) informacji w codziennej gazecie ,Metro”. Dziatanie obejmuje dwa

okresy: jesien i wiosne. Kazdy okres trwa ok. 2 miesigce.

Dziatanie 3 - udzial ekspertéw/prelegentow w wybranych konferencjach

naukowych

Rownolegle do opisanych powyzej dziatan Zamawiajacy realizowat bedzie
dzialanie skierowane do grupy opiniotwércow. Bedzie ono polegato na
udziale ekspertow/prelegentéow w wybranych konferencjach naukowych nt.
waznosci owocow i warzyw, sokow w diecie cztowieka, fakty i mity, wartosci

odzywcze itp. — konkurs nie obejmuje tego dziatania.

Prezentacje ekspertéw gtéwnie bedg sie skupiaé na zagadnieniach dotyczgcych
wartosci odzywczych i korzysci ptyngcych ze spozywania owocow, warzyw i ich
przetworéw. Obala¢ bedg mity dotyczgce fatszywych i obiegowych opinii
dotyczgcych owocow i ich przetwordw, ktére nie majg pokrycia w rzeczywistosci.

Dodatkowo dziatanie to pozwoli na propagowanie systemu samokontroli
przemystowej na przyktadzie Dobrowolnego Systemu Kontroli sokéw i nektaréw

(DSK) jako systemu dajgcego gwarancje bezpiecznego i niezafatszowanego
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produktu w kontekscie aktualnych problemoéw z oskarzeniami o fatszerstwa polskiej
zywnosci. Systemy samokontroli przemystowej pozwalajg na wczesniejsze wykrycie
wszelkich nieprawidtowych tendencji i niekorzystnych zjawisk w poszczegolnych
kategoriach produktow owocowo-warzywnych. Pozwalajg rowniez podejmowac
dziatania prewencyjne i korygujgce przed ujawnieniem ich przez panstwowe stuzby
kontrolne lub co gorsze przez konsumentow i media. Niezwykle istotny jest fakt, iz
konferencje skierowane sg w szczegodlnosci do dietetykdw i ekspertow ds. Zzywnosci
i w konsekwencji nastepuje rozpowszechnienie wiedzy i dotarcie z ideami programu

do konsumentow.

OKRES REALIZACJI PROGRAMU
01.07.2013 - 30.06.2014

DODATKOWE INFORMACJE

Nalezy zwrdci¢ uwage, ze program odpowiada charakterowi programu spotecznego
i w ramach niego nie bedg promowane zadne marki produktéw. Program
realizowany bedzie przy wsparciu finansowym z Funduszu Promocji Owocow

i Warzyw.

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA - 30.06.2013
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CZESC il
PROCEDURA KONKURSOWA

1. W POSTEPOWANIU MOGA WZIAC UDZIAL WYKONAWCY
SPELNIAJACY NASTEPUJACE WARUNKI:

1.1. Posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca
2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczej;

1.2. Posiadajg uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci,
jezeli ustawy naktadajg obowigzek posiadania takich uprawnien;

1.3. Znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie
umowy;

1.4. Posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz potencjat techniczny, a takze
dysponujg osobami zdolnymi do wykonania umowy;

1.5.Posiadajg doswiadczenie w przeprowadzaniu dziatan promocyjno-informacyjnych
na rynku spozywczym;

1.6. Nie podlegajg wykluczeniu z procedury, zgodnie z zapisami SIWZ- pkt 2, czes¢

[l Procedura konkursowa.

2. Z NINIEJSZEJ PROCEDURY WYKLUCZA SIE:

2.1. Oferentéw, ktérzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury wyrzadzili
szkode nie wykonujgc umowy lub wykonujac je nienalezycie, a szkoda ta nie zostata
dobrowolnie naprawiona do dnia wszczecia postepowania, chyba, ze niewykonanie
lub nienalezyte wykonanie jest nastepstwem okolicznosci, za ktore Oferent nie
ponosi odpowiedzialnosci. Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent
istnieje na rynku krocej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia.
Jesli natomiast Oferent istnieje na rynku diuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage
jedynie ostatnie 3 lata.

2.2. Oferentéw, w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub, ktérych upadios¢

ogtoszono, z wyjgtkiem tych, ktérzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad
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zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje
zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majatku upadtego;

2.3. Oferentow, ktorzy zalegajg z uiszczeniem podatkow, optat lub sktadek na
ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne, z wyjgtkiem przypadkdéw, gdy uzyskali oni
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie, roztozenie na raty zalegtych ptatnosci
lub wstrzymanie w cato$ci wykonania decyzji wlasciwego organu;

2.4. Oferentéw, ktérzy nie spetniajg warunkow udziatlu w postepowaniu, o ktérych
mowa w SIWZ - pkt. 1 czesci lll — Procedura konkursowa;

2.5.0ferentoéw, ktorzy  wykonywali bezposrednio  czynnosci  zwigzane
z przygotowaniem prowadzonej procedury lub postugiwali sie w celu sporzgdzenia
oferty osobami uczestniczgcymi w dokonywaniu tych czynnosci;

2.6. Oferentéw, ktérzy ziozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik
prowadzonego postepowania;

2.7. Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.

. PROCEDURA WYBORU WYKONAWCY:

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej;

Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim;
Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych;
Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwos¢ skfadania ofert wariantowych;

Oferty ztozone po terminie zostang zwrécone bez otwierania;

o gk w N PPk

Oferent moze przed uptywem terminu do sktadania ofert zmieni¢ lub wycofaé

oferte;

7. Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong oferte przed uptywem
terminu sktadania ofert. Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona
okresleniami ,Zmiana”. Oferent wycofujgc oferte zobowigzany jest przedtozyé
stosowne os$wiadczenie podpisane przez osobe upowazniong do jego
reprezentacji.

8. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub zmiany

jego warunkow (np. wydtuzenia terminéw) bez podania przyczyny, o czym

niezwtocznie poinformuje Oferentow. Z tytutu odwotania konkursu lub zmiany jego
warunkéw Oferentom nie przystugujg w stosunku do Zamawiajgcego zadne

roszczenia.

16



9. Prowadzgcy konkurs nie 2zwraca kosztow przygotowania projektéw
konkursowych.

10.Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru sg ostateczne i nieodwotalne.

11.W przypadku odmowy podpisania umowy na realizacje programu pomiedzy
wytonionym Wykonawcg a Stowarzyszeniem KUPS lub realizacji ustugi przez
wytonionego w konkursie Wykonawce lub zaistnienia po stronie Wykonawcy
czynnikbw uniemozliwiajgcych podpisanie Umowy lub realizacje Ustugi,
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wylonienia jako Wykonawcy tego
Oferenta, ktory w etapie Il konkursu uzyskat kolejng najwyzszg liczbe punktow.

12.Dokumenty przestane do Stowarzyszenia KUPS w ramach konkursu nie
podlegajg zwrotowi.

13. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do odstgpienia od podpisania umowy
z wytonionym w konkursie Wykonawcg bez podania przyczyny. Z tego tytutu,
Wykonawcy nie przystugujg w stosunku do Zamawiajgcego zadne roszczenia.

14.Wszelkich informacji w/s konkursu i programu udziela Pani Agata Pawtowska
Pytania nalezy kierowac na podany adres mailowy
a.pawlowska@auroraconsulting.pl. lub nr tel. +48 660 663 648. Zamawiajgcy
zastrzega jeden dzien roboczy na udzielenie odpowiedzi przestanym drogg
elektroniczng. Zapytania otrzymane po godz. 17.00 traktowane sg jako
otrzymane dnia nastepnego.

15.Postepowanie prowadzi sie w dwoch etapach:

Etap 1 - formalny
Etap 2 — negocjacje/prezentacja oferty

W ramach etapu 1 Zamawiajgcy dokona oceny spetnienia warunkow
formalnych przez Oferentéw, w oparciu o0 ocene zero — jedynkowg, gdzie zero

oznacza niespetnienie wymogu, a jeden oznacza, ze wymaog zostat spetniony.

Ocena formalna obejmie przedtozone przez Oferentéw dokumenty:
1. Klauzule poufnosci zgodnie ze wzorem stanowigcym zat. nr 1 do niniejszej
dokumentacji;
2. Oferte programu zgodnie ze wzorem stanowigcym zat. nr 2 do niniejszej

dokumentacji;
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3. Zbiorczy kosztorys dziatan zgodnie ze wzorem stanowigcym zat. nr 3 do
niniejszej dokumentaciji,

4. Kosztorys dziatanh w podziale na miesigce realizacji programu zgodnie ze
wzorem stanowigcym zat. nr 4 do niniejszej dokumentaciji;

5. Harmonogram zaplanowanych dziatan;

6. Opis dziatalnosci firmy oraz zakres swiadczonych ustug;

7. Imienng liste osob i podmiotow z danymi teleadresowymi, ktore bedg
uczestniczy¢ w wykonywaniu zaméwienia wraz z informacjami na temat ich
kwalifikacji zawodowych, doswiadczenia i wyksztatcenia niezbednych do
wykonania zamowienia, a takze zakresu wykonywanych przez nich w ramach
programu czynnosci;

8. Aktualny odpis z wilasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie
o wpisie do ewidenciji dziatalnosci gospodarczej, wystawionego nie wczesniej
niz 3 miesiecy przed uptywem terminu sktadania dokumentow w biurze
Stowarzyszenia KUPS;

9. Bilans oraz rachunek zyskow i strat za ostatnie trzy lata obrotowe, a jezeli
okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - za ten okres. W przypadku
podmiotéw nie zobowigzanych do sporzadzania bilansu, konieczne jest
dostarczenie informacji okreslajgcych obrét, zysk oraz zobowigzania
i naleznosci za ostatnie 3 lata obrotowe, a jezeli dziatalnos¢ podmiotu jest
krotsza — za ten okres. Minimalny zysk za kazdy rok bilansowy musi wynies$¢
co najmniej 500 tys. PLN (stownie: piecCset tysiecy PLN) netto rocznie.
W przypadku Oferentéw wystepujgcych wspodlnie osiggniete zyski netto
poszczegdlnych podmiotow kumulujg sie i brana bedzie pod uwage suma
zyskoéw;

10.Aktualng polise, a w przypadku jej braku inny dokument potwierdzajacy, ze
Oferent jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci cywilnej, w zakresie
prowadzonej dziatalnosci, na kwote w wysokosci minimum 1 000 000 PLN
(stownie: jeden milion PLN);

11.Wykaz co najmniej 3 kampanii skierowanych na rynek spozywczy w podziale
na klient/produkt/catkowity budzet roczny kampanii netto/wykorzystywane
kanaty komunikacji;

12.Min. 3 referencje potwierdzajgce, ze ustugi zostalty wykonane nalezycie
w trzech ostatnich latach. Jesli Oferent istnieje na rynku krocej niz 3 lata, to
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bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli natomiast oferent istnieje
na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie 3 lata, tj.
2011, 2012, 2013;

13.Trzech linii kreatywnych dotyczgcych zaplanowanych dziatan;

14.W przypadku gdy Oferentem jest konsorcjum firm, nalezy przedtozy¢
dodatkowo umowe konsorcjum (umowe cywilno-prawng) ze wskazaniem
w szczegoblnosci Lidera konsorcjum oraz szczegdtowego zakresu obowigzkow
kazdego z Konsorcjantow. Umowa konsorcjum winna by¢ podpisana przez
wszystkich konsorcjantéw. W przypadku przedktadania Zamawiajgcemu Kopii

umowy, Lider Konsorcjum potwierdza jej zgodnos$c¢ z oryginatem.

Wszystkie kserokopie dokumentéw sktadanych w ramach niniejszego postepowania
konkursowego muszg by¢ poswiadczone za zgodno$¢ z oryginatem przez osobe
uprawniong do reprezentowania Oferenta (dokumenty nalezy opatrzy¢ czytelnym,

imiennym podpisem wraz z pieczecig lub parafg wraz z imienng pieczecia).

UWAGA: W przypadku nieztozenia wraz z ofertg programu minimum jednego ze
wymaganych dokumentéw lub btedow w dokumentach (np. brak podpisu osoby
upowaznionej do reprezentowania podmiotu, tam gdzie konieczne), Zamawiajgcy
zastrzega prawo do jednokrotnego wezwania Oferentdbw do uzupetnienia
dokumentu bgdz skorygowania btedu. Maksymalny termin na uzupetnienie wyniesie

2 dni robocze od daty wezwania Oferenta do ztozenia uzupetnienia.

Etap Il - Negocjacje/prezentacje ofert

Zamawiajgcy zastrzega prawo do zaproszenia do wziecia udzialu w Il etapie
wytgcznie podmioty, ktérych dokumentacja spetnita wszystkie wymogi formalne
wskazane w niniejszym punkcie, w oparciu 0 ocene zero — jedynkowg, gdzie zero

oznacza niespetnienie wymogu, a jeden oznacza, ze wymaog zostat spetniony.
Oferty, ktore pod wzgledem formalnym ocenione zostang pozytywnie, poddane

zostang ocenie merytorycznej na podstawie kryteriow C1-C4. Po otworzeniu Ofert

i zapoznaniu sie z nimi i ich ocenie formalnej, Zamawiajgcy ustali z Oferentami
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zakwalifikowanymi do oceny merytorycznej terminy prezentacji Ofert. Ostateczna

ocena tych Ofert nastgpi po zaprezentowaniu ich przez Oferentow.

Do oceny ofert przyjete zostang nastepujace kryteria:
» C1 Koszt dziatah bezposrednich — 30 pkt
» C2 Wynagrodzenie Oferenta — 20 pkt
» C3 Doswiadczenie Oferenta w realizacji podobnych dziatan na rynku
spozywczym — 10 pkt
» C4 Rozwigzania kreatywne — 40 pkt

Razem 100 pkt

Kryterium C1:
Liczba punktéw, ktdérg otrzyma Oferent w tym obszarze zostanie obliczona wg

ponizszego wzoru:

Minimalne proponowane tgczne koszty dziatah bezposrednich sposrod
rozpatrywanych
Cl = - X 30 pkt

Proponowane tgczne koszty dziatan bezposrednich

Najkorzystniejsza oferta moze otrzyma¢ maksymalnie ocene 30 punktdw.

Kryterium C2:
Liczba punktéw, ktoérg otrzyma Oferent w tym obszarze zostanie obliczona wg
ponizszego wzoru:

Minimalne proponowane wynagrodzenie Oferenta

sposrod rozpatrywanych

Proponowane wynagrodzenie Oferenta

Kryterium C3:
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Kryterium C3 bedzie rozpatrywane na podstawie informacji podanych przez

Oferentow przy uwzglednieniu nastepujgcych obszarow:

e 0Ogoblne doswiadczenie Oferenta (C3') — maks. 6 pkt.

Liczba punktéw, ktéra otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg

ponizszego wzoru:

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat jednej podobnej kampanii na rynku
spozywczym = 2 pkt

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat dwoch podobnych kampanii na
rynku spozywczym = 4 pkt

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat trzech lub wiecej podobnych

kampanii na rynku spozywczym = 6 pkt

e Doswiadczenie Oferenta zwigzane 2z promocja branzy
owocowo-warzywnej tj. promocja owocoéw lub/oraz warzyw

lub/oraz ich przetworéw — w tym sokoéw (C3?) — max. 4

Liczba punktéw, ktéra otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg

ponizszego wzoru:

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat min. jednej kampanii dla
sektora branzy owocowo-warzywnej = 2 pkt
o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat co min. dwdéch kampanii dla

sektora branzy owocowo-warzywnej = 4 pkt

Liczba punktéw uzyskanych w kryterium C1 obliczona zostanie wg. wzoru:
C3=C3"+ 312

Najkorzystniejsza oferta moze otrzyma¢ maksymalnie ocene 10 pkt.

W przypadku gdy Oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage
jedynie ostatnie 3 lata.
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Kryterium C4:

Kryterium C4 bedzie rozpatrywane na podstawie merytorycznej oceny punktowej
rozwigzan zaproponowanych przez Oferenta w programie. Najkorzystniejsza oferta
moze otrzymacC ocene 40 punktow, gdzie ocenie zostang podane nastepujgce
parametry:

a) wizja artystyczna przekazu programu oraz jej spojnosc;

b) czytelnos¢ argumentéw racjonalnych  przedstawionych w  przekazie
i przejrzystos¢ przestania zgodna z celami programui;

C) zauwazalnosc i sita oddziatywania przekazu;

d) innowacyjnoS¢ rozwigzan kreatywnych i pomystdw na przeprowadzenie

wszystkich dziatah w ramach programu.

Liczba punktéw, ktéra otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg

ponizszego wzoru:
Suma indywidualnych ocen przyznanych ocenianej ofercie

Liczba cztonkow Komisji dokonujgcych indywidualnej oceny ocenianej

oferty

5. ADRES, NA KTORY NALEZY KIEROWAC OFERTE

Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentow Sokow

ul. Rakowiecka 36 lok. 340

02-532 Warszawa

Na kopercie nalezy napisac: ,Oferta programu informacyjno — promocyjnego

,9 porcji warzyw, owocow lub soku III”.

Dla ofert przestanych pocztg liczy sie data i godzina dostarczenia oferty pod

wskazany adres.

6. TERMINARZ DZIALAN:
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e Ziozenie dokumentow formalnych w biurze KUPS oraz oferty (1 egzemplarz
drukowany + 5 na ptycie CD) - do dnia 14 czerwca 2013 r. do godz. 12.00

o Weryfikacja zlozonych zgtoszeh oraz zaproszenie (mailem na przekazany
przez oferenta adres do korespondencji) Oferentéw dopuszczonych do i
etapu — do 18 czerwca 2013 roku

e Negocjacje/prezentacja ofert (Il etap) —19, 20, 21 czerwca 2013 roku

e Wybor wykonawcey i podpisanie umowy do 28 czerwca 2013 roku

7. ISTOTNE POSTANOWIENIA

1. Wzér umowy pomiedzy Wykonawcg a Stowarzyszeniem KUPS zostanie
przekazany wytgcznie Oferentom zaproszonym do Il etapu postepowania, tj. po

pozytywnej ocenie formalnej.

2. Zleceniodawca nie przewiduje zaliczek.

8. ZALACZNIKI

1. Klauzula poufnosci

2. Formularz oferty programu
3. Zbiorczy kosztorys dziatan
4

. Kosztorys dziatan w podziale na miesigce realizacji programu
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