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ZLECENIODAWCA

STOWARZYSZENIE KRAJOWA UNIA PRODUCENTOW SOKOW

Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentow Sokoéw (KUPS) swoimi korzeniami siega
Stowarzyszenia Naukowo — Technicznego Inzynieréw i Technikéw Przemystu Rolno -
Spozywczego (SITSpoz), ktére zaistniato jako jednostka branzowa w 1993 roku pod nazwa
Krajowa Unia Producentéw Sokéw i Napojéow Bezalkoholowych (KUPSINB). Organizacja
branzowa wypracowata przez caty okres istnienia zréwnowazong wspétprace producentéw
sokéow i nektaréw owocowych i warzywnych z instytucjami naukowymi, laboratoriami
badawczymi, dostawcami poétproduktéw, maszyn i opakowan oraz producentami sokow
zageszczonych. Wstgpienie producentéow zageszczonych sokéw w struktury Stowarzyszenia
zainicjowato proces uzyskania osobowosci prawnej i rejestracje w kwietniu 2004 roku jako
samodzielnej organizacji branzowej. W czasie wielu lat swojej dziatalnosci Stowarzyszenie
byto inicjatorem dziatan i inicjatyw na rzecz branzy. Do niewatpliwych osiggnieé nalezg m.in.:
= realizacja projektu ,Marchewka” - kampania promocyjno — informacyjna sokdéw

i nektaréw marchwiowych w Butgarii i Rumunii w 2006, w ramach mechanizmu
»Wsparcie dziatan promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych produktéw

rolnych”;
= realizacja pierwszej polskiej edycji programu ,5 x dziennie warzywa
i owoce” - kampania promocyjno — informacyjna na rynku warzyw, owocow

i sokéw w Polsce rozpoczeta w 2008 roku w ramach mechanizmu , Wsparcie dziatan
promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych produktéw rolnych”;
= realizacja drugiej edycji programu ,,,,5 porcji warzyw, owocow lub soku” - kampania

promocyjno — informacyjna na rynku warzyw, owocéw i sokéw
w Polsce i Rumunii w ramach mechanizmu ,Wsparcie dziatan promocyjnych
i informacyjnych na rynkach wybranych produktéw rolnych” — program
w trakcie realizacji, szczegdétowe informacje o programie: http://www.5porcji.pl/o-
akeii;

= realizacja projektu ,,5 porcji warzyw, owocow lub soku IlI” — program informacyjno-
promocyjny realizowany w Polsce w okresie 1X'2013-VI'’2014, finansowany ze
srodkéw Funduszu Promocji Owocdw i Warzyw oraz cztonkédw Kups polegajgcy na
promocji diety w oparciu o warzywno-owocowe porcje oraz na ksztattowaniu
wiasciwych nawykdw zywieniowych w przysztosci. Dziatania realizowane byty poprzez
lokowanie w telewizji Sniadaniowej DDTVN, aktywnosciach w srodkach komunikacji
miejskiej oraz udziat ekspertéw w konferencjach naukowych.

= realizacja projektu Quali-Juice (nr 012461) — w ramach 6 programu ramowego UE;

= podpisanie Umowy z AIJN (Europejskie Stowarzyszenie Sokéw Owocowych)
umozliwiajgcej ttumaczenie na jezyk polski ,Kodeksu Praktyki AIIN”, ktéry jest
uznanym dokumentem technicznym oceny sokéw i nektaréw w krajach Unii
Europejskiej. Dokument ten stat sie podstawg do oceny autentycznosci sokdw
i nektaréw oferowanych na naszym rynku;

= zainicjowanie i  utworzenie  Dobrowolnego  Systemu  Kontroli  sokdw
i nektaréw (DSK) w Polsce, ktorego celem jest zapewnienie warunkéw uczciwej


http://www.5porcji.pl/o-akcji
http://www.5porcji.pl/o-akcji

konkurencji (przestrzeganie ustawy o uczciwej konkurencji, badania rynkowe).
Wtgczenie  Dobrowolnego  Systemu  Kontroli (DSK) sokéw i nektarow
w struktury EQCS (Europejski System Kontroli Jakos$ci sokéw i nektaréw);

= utworzenie Sekcji Producentéw Zageszczonych Sokéw Owocowych (SK).

Stowarzyszenie KUPS jest cztonkiem krajowych i miedzynarodowych organizacji
zrzeszajgcych  przedstawicieli  branzy sokowniczej i napojowej. Wspdtpracuje
z organizacjami zajmujgcymi sie problematyka jakosciowg sokéw w krajach UE. Na uwage
zastuguje cztonkostwo w nastepujacych organizacjach:
e European Fruit Juice Association (AIIN) / Europejskie Stowarzyszenie Sokdéw
Owocowych;
e AIAMS5 - International Alliance of Associations and Movements “5 a day” /
Miedzynarodowy Sojusz Stowarzyszen i Ruchéw 5 a day
e Schutzgemeinschaft der Fruchtsaft — Industrie E.V. (SGF) / Wspdlnota Ochronna
Przemystu Sokowniczego;
e Rada Gospodarki Zywnosciowej przy Ministrze Rolnictwa i Rozwoju Wsi (RGZ).
e Zwigzek Stowarzyszen Rady Reklamy;

W zakres dziatalnosci Stowarzyszenia wchodzi réwniez organizowanie krajowych
i miedzynarodowych sympozjow oraz konferencji poswieconych szeroko rozumianej
problematyce technologii i techniki produkcji, sprzedazy i marketingu sokéw, nektaréw
i napojéw z owocdéw i warzyw w kraju i zagranicg. Spotkania te stanowig forum wymiany
doswiadczen z zakresu sokownictwa - omawiane sg problemy zwigzane z jakoscig,
prezentacjg sg nowinki technologiczne, aspekty zywnosciowe sokéw i napojow owocowych i
warzywnych, zmiany w przepisach prawnych i wiele innych tematéw. W roku biezgcym
miedzynarodowe sympozjum jest organizowane w Jachrance. Referowana i dyskutowana
bedzie sytuacja przetwdrstwa owocowo — warzywnego i jego pozycjg na rynku $wiatowym.
Bardzo wysoki poziom organizacyjny i merytoryczny tych spotkan od wielu lat ugruntowat
niekwestionowang pozycje Stowarzyszenia jako jednego z lideréw w branzy spozywczej.

W ramach organizowanych spotkan branzowych Stowarzyszenie redaguje materiaty
zawierajgce  prezentowane wystgpienia. W czasie kilkunastoletniej dziatalnosci
przygotowano kilkadziesigt biuletynéw, ktére rozpowszechniono wsrdd cztonkéw oraz oséb
zaangazowanych w rozwoj branzy i uczestniczgcych w sympozjach
i konferencjach. Prowadzona jest réwniez strona internetowa Stowarzyszenia KUPS
(www.kups.org.pl). Jej stata aktualizacja pozwala zainteresowanym osobom na szybkie
zdobycie informacji dotyczgcych Stowarzyszenia KUPS i jego dziatalnos$ci oraz polskiego
rynku sokéw i nektaréw.

Godne podkreslenia jest zaangazowanie wielu osdb, ktére w ramach pracy spotfecznej
podejmujg dziatania na rzecz organizacji, uczestniczag w pracach zespotéw roboczych,
tworzgc wartosci, z ktérych korzysta caty przemyst przetwdrczy owocodw i warzyw.
Wychodzac naprzeciw potrzebom rynku i sytuacji w branzy, Stowarzyszenie Krajowa Unia
Producentéw Sokdéw jest inicjatorem utworzenia Grup Roboczych m.in.:
e Grupy Roboczej ds. znakowania i technologii , ktdra opracowuje wytyczne dla catej
branzy sokowniczej;


http://www.kups.org.pl/

e Grupy Roboczej ds. prognozowania i monitoringu, ktéra podejmuje sie trudnego
wypracowania metodologii zbierania i opracowania danych, docelowo majgcych
wptynaé na stabilizacje rynku owocéw i warzyw dla przetwoérstwa;

e Grupy Roboczej ds. Opracowania dtugo- i krétkoterminowej strategii branzy
sokowniczej, ktéra wspodtpracuje z Biurem KUPS w zakresie realizacji projektow
promocyjno — informacyjnych..

Na dzien biezgcy Stowarzyszenie KUPS liczy okoto 37 cztonkéw, reprezentujgcych firmy
dostarczajgce na rynek krajowy soki, nektary i napoje owocowe i warzywne, dostawcow
potproduktdw do ich produkcji oraz opakowan, maszyn i urzadzen, firmy handlowe oraz
instytuty naukowe i badawcze.

W ramach Stowarzyszenia KUPS dziatajg 2 samodzielne jednostki:
- Sekcja Producentéw Zageszczonych Sokéw Owocowych (SK)
- Dobrowolny System Kontroli sokéw i nektaréw (DSK)

SEKCJA PRODUCENTOW ZAGESZCZONYCH SOKOW OWOCOWYCH (SK)

W ramach Krajowej Unii Producentéw Sokéw (KUPS) w grudniu 2008r. powstata Sekcja
Producentéw Zageszczonych Sokéw owocowych (SK). Celem dziatania SK jest konsolidacja
branzy oraz szeroko pojete promowanie interesdw producentéw zageszczonych sokéw
owocowych i warzywnych oraz innych pétproduktéw do produkcji sokédw, a w szczegdélnosci:
e Monitoring rynku surowcowego w kraju i na $wiecie;
e Wypracowanie wspdlnej z producentami owocéw i warzyw strategii rozwoju
zaplecza surowcowego dla przemystu sokowniczego;
e Monitoring rynku zageszczonych sokéw owocowych i warzywnych w kraju
i na Swiecie;
e Analiza trendéw dystrybucji i spozycia wyrobéw gotowych.

DOBROWOLNY SYSTEM KONTROLI sokéw i nektarow (DSK)

W ramach Krajowej Unii Producentéw Sokdéw (KUPS) w kwietniu 2002r. powstat
Dobrowolny System Kontroli sokéw i nektaréw (DSK). Stworzony przez producentéw sokéw
i nektaréw system DSK wychodzi naprzeciw standardom unijnym, gdzie szczegdlng uwage
przywigzuje sie do ,samo-regulacji” w sektorze artykutéw zywnosciowych. Dobrowolny
System Kontroli jest wzorowany na strukturach zachodnioeuropejskich, majac na wzgledzie
przytaczenie sie do Europejskiego Systemu Kontroli Jakosci Sokéow (EQCS) na warunkach
petnoprawnego, niezaleznego cztonka i partnera w Unii Europejskie;j.

Cele DSK

1. Zapewnienie uczciwej, rownej konkurencji na rynku sokéw, nektaréw i napojow
z owocow i warzyw;

2. Ochrona wizerunku polskiego przemystu sokowniczego i jego produktow;

3. Dziatalnos¢ w zakresie upowszechniania, kontrolowania, egzekwowania
i respektowania w produkcji sokdw, nektaréw i napojéw aktualnych przepiséw prawnych
oraz dokumentdow technicznych: krajowych i Unii Europejskiej, w tym Kodeksu Praktyki
AlIN;



4. Ochrona producentow surowcow i wyrobdéw gotowych przed nieuczciwg konkurencjg
wynikajgca z nieprzestrzegania przyjetych przez DSK standardéw jakosciowych;

5. Tworzenie warunkéw umozliwiajacych wczesne ostrzeganie o wykrywanych
fatszerstwach sokéw, nektaréw i napojow jako formy ochrony przed nieuczciwag
konkurencjg;

6. Ochrona producentéw przed nieuzasadnionymi atakami dotyczacymi jakos$ci produktow;

7. Poprawa jakosci sokdéw, nektarow i napojow;

8. Wspdtpraca z urzedowymi instytucjami kontrolnymi i legislacyjnymi w zakresie jakosci
sokow, nektaréw i napojow;

9. Promocja Systemu i jego uczestnikdow w $rodowiskach producentéw, handlowcéw
i konsumentéw;

Realizacja celéw

W ramach prac DSK prowadzona jest kontrola produkcji w zaktadach cztonkéw DSK. Kontrolg
objete sg soki i nektary, jak réwniez czeSciowo napoje owocowe i warzywne wszystkich
producentéw, réwniez tych, ktérzy nie sg cztonkami DSK. W przypadku wykrycia
nieprawidtowosci, zafatszowan i innych dziatarh noszgcych znamiona nieuczciwych praktyk sg
podejmowane dziatania korygujace, wtgcznie z wycofaniem z rynku produktéw niezgodnych.
DSK wspétpracuje z wieloma uznanymi w kraju i zagranica instytutami i specjalistycznymi
laboratoriami. Zostata nawigzana wspoétpraca z panstwowymi jednostkami kontroli oraz
organizacjami konsumenckimi.

Dziatania DSK na przysztos¢

Ambicjg systemu samokontroli przemystowej DSK jest, aby system stat sie powszechny
i objat swoim dziataniem na polskim rynku wiekszos¢ producentéw sokdéw i nektardw, jak
rowniez producentdw napojéw owocowych. JesteSmy otwarci dla wszystkich firm
i organizacji oraz pragniemy upowszechniaé¢ idee DSK wsréd producentéw, dystrybutorow
i konsumentow.



czesC Il
OFERTA KONKURSOWA

1. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamodwienia jest realizacja IV edycji programu informacyjno — promocyjnego
pt. ,,5 porcji warzyw, owocédw lub soku IV”. Na etapie konkursu przedmiotem zamowienia
jest przedstawienie pomystéw promocji programu w telewizjach sniadaniowych (dziatanie 1),
stacjach radiowych w ramach swietowania Dnia Soku (dziatanie 2) i w zakresie dziatan
informacyjnych (dziatanie 3) oraz sposobdw i warunkow ich realizacji.

2. WARTOSC BUDZETU PROGRAMU

Maksymalna kwota, w ktérej zawrze¢ ma sie przeprowadzenie zaplanowanych dziatah wraz z
przekazaniem praw bez ograniczen czasowych i terytorialnych w ramach w/w programu oraz
wynagrodzenie Wykonawcy nie moze przekroczy¢
kwoty 852 000 zt (netto), przy czym:
= koszt dziatania 1 - Lokowanie produktéw (warzyw, owocoéw, sokdéw)
w telewizjach $niadaniowych - min. 10 razy + wynagrodzenie Wykonawcy — nie moze
przekroczy¢ kwoty 397 000 zt (netto)
= koszt dziatania 2 - Promocja Dnia Soku w stacjach radiowych + wynagrodzenie
Wykonawcy — nie moze przekroczyé kwoty 100 000 zt (netto)
= koszt dziatania 3 — Dziatania informacyjne + wynagrodzenie Wykonawcy — nie moze
przekroczy¢ kwoty 355 000 zt (netto)

3. ZALOZENIA PROGRAMU
IDEA PROGRAMU

Zdrowie dla Polakéw to najwyisza, zaraz po szczesciu rodzinnym, warto$s¢ w zyciu.
Uwzgledniajgc jednoczesnie starzenie sie naszego spoteczenstwa, a jak wiemy, im cztowiek
starszy, tym bardziej zwraca uwage na swoje zdrowie, wiasciwym wydaje sie promowanie
odpowiednich nawykéw zywieniowych oraz wprowadzania do codziennej diety zdrowych
i wartosciowych produktéw. Zgodnie z opiniami ekspertéw prawidtowe odzywianie juz w
okresie dzieciecym, a takze nastepnie w okresie produkcyjnym przektada sie na zachowanie
dobrej kondycji fizycznej i zdrowia wsréd seniordw. Stad tez kontynuacja edukacji w zakresie
promowania w codziennym menu ,5 porcji warzyw, owocow lub soku” wydaje sie
niezbedna.

Wedtug badan przeprowadzonych wsréd konsumentdw najlepszym sposobem utrzymania
dobrego zdrowia jest jedzenie owocdéw i warzyw, regularne kontrole u lekarza, unikanie
stresu i regularny sport (Zrédto: CBOS 2011, Polska). Te wyniki pokrywaja sie z zaleceniami
dotyczacymi zdrowia z ostatnich lat, ktére wskazujg na ochronng role diety, bogatej
w warzywa, owoce i soki. S3 one Zrédtem naturalnych witamin, kwasdw organicznych,
pektyn, btonnika pokarmowego, substancji mineralnych. Najwazniejszymi sktadnikami
warzyw, owocow i sokow sg tzw. antyoksydanty. Sg to substancje, m.in. witaminy, ktére
walczg z reaktywnymi wolnymi rodnikami. Chronig organizm przed mikrouszkodzeniami,



ktore mogg zapoczatkowaé powazine choroby. Regularne spozywanie 5 porcji warzyw,
owocow lub sokéw dziennie - to naturalny sposdéb, by uchroni¢ sie przed wieloma
chorobami oraz zachowaé¢ mtodos¢, kondycje, dobre samopoczucie i atrakcyjny wyglad na
dtugie lata.

Aby zapewni¢ sobie zdrowie trzeba zjadaé codziennie co najmniej 400 g warzyw i owocow,
rozdzielonych na co najmniej 5 porcji. Porcja to sredniej wielkosci owoc lub warzywo (np.
jabtko, marchewka) lub kilka mniejszych sztuk (np. truskawki, czeresnie), lub miseczka
satatki, a takze sok (200 ml).

Wiekszos¢ spoteczenstwa ma swiadomo$é na temat roli, jakg w zyciu kazdego cztowieka
petni zdrowe odzywianie. Istote jego ksztattuje wtasciwy wybdr produktdw, ktére powinny
by¢ podstawg codziennego menu kazdego cztowieka, w tym warzywa, owoce i soki. To od
naszych wyborow zalezy skomponowanie wtasciwej diety zaréwno obecnie, jak
i uksztattowanie jej podstaw na przysztosé, poprzez wypracowanie witasciwych nawykow
zywieniowych dla mtodego pokolenia. Do tego niezbedna jest swiadomos¢ na temat roli
zdrowego zywienia, ktéra z roku na rok wzrasta, jednak potrzebuje dalszej edukacji i
przypominania. Coraz wiecej oséb zwraca uwage na to co je. Zdrowe odzywianie kojarzy sie
jednak wcigz z wieloma wyrzeczeniami i sporymi naktadami czasu i pieniedzy. Najwiekszym
wyzwaniem, jakie staje przed nami jest to, zeby konsumenci zaczeli przektadaé posiadang
0golng wiedze o wzbogacaniu diety o owoce, warzywa i ich przetwory, w tym soki na
konkretne dziatania i nawyki Zzywieniowe.

W dobie ciggtego pospiechu oraz wiecznego deficytu czasowego trudno jest tak
zorganizowac sobie dzien, aby $cisle przestrzega¢ harmonogramu spozywania positkéw.
Od dawna dietetycy bijg na alarm, ze zyjgc w ciggtym pedzie konsumenci zaréwno dorosli,
jak i dzieci, nie odzywiajg sie tak, jak powinni. Jedza w biegu, czasami w ogdle pomijajg
niektdre positki, zastepujac je mato wartosSciowymi produktami. Natomiast zgodnie z ideami
projektu ,5 porcji warzyw, owocoéw lub soku” powinni w kazdym positku uwzgledniac
warzywno-owocowe porcje. Chcemy nadal uswiadamia¢ konsumentom potrzebe tego,
korzysci jakie taka dieta daje ale tez chcemy pokazywaé na co dzien, ie stosowanie tych
zalecen nie jest ani skomplikowane ani czasochtonne.

Chcemy zwrécié¢ uwage na wszystkie positki i przekgski w ciggu dnia ale jest positek, ktéry
szczegblnie sie ceni — $niadanie, ktére zjada zdecydowana wiekszos$¢ osdb twierdzac, ze jest
to najwazniejszy positek w ciggu dnia. Sniadanie w opinii kobiet i mtodych mam jest nawet
wazniejsze od obiadu! Problemem jednak jest to, ze konsumenci co prawda doceniajg role
$niadania, ale niezbyt dobrze wypada jakos¢ tych s$niadan. Nasza dieta jest do$é uboga
i monotonna, a takze bardzo czesto pozbawiona niezbedne] porcji witamin. Podczas $niadan
kréluja najczesciej kanapki z matg iloscig warzyw, a dzieci jedzg je w pospiechu i nerwowo.

Na wiele okazji konsumpcji istotnych w zyciu kazdego konsumenta, do ktérych warto
wykorzysta¢ bogate w witaminy warzywno-owocowe porcje bedziemy zwracaé¢ uwage
W programie.



W dziataniach chcemy réwniez zwréci¢ uwage na charakterystyke poszczegdlne grup
produktowych: warzyw, owocow i sokow oraz wskazywac na ich atrybuty.

W przypadku sokdw ciggle spotykamy sie z bardzo duzym problemem nieznajomosci
wtasciwosci sokédw i mylenie tych produktéw z napojami z dodatkiem cukru, sztucznych
barwnikéw i konserwantéw. Pomimo wprowadzenia w Unii Europejskiej restrykcyjnych
przepiséw dotyczacych produkcji sokdw — konsumenci nadal nie wierzg i nie wiedzg, ze s to
produkty, ktore spetniajg bardzo wysokie wymagania jako$ciowe, w tym, ze sg bez dodatku
cukru i konserwantow. Eksperci zywieniowi, ktdrzy ksztattuja opinie — sg czasami réwniez
niedoinformowani w tym zakresie i dlatego budujg negatywny i nieprawdziwy wizerunek
tych produktéw. Efektem tego jest rosnacy rynek napojéw z dodatkiem konserwantéw,
a spadajace spozycie sokow.

Problemem chcemy nieustannie interesowac srodowisko opiniotwdrcze ekspertow, lekarzy i
dietetykdw. Niewtasciwe zywienie dorostych i dzieci jest obszarem ich zainteresowania,
jednak ze wzgledu na to, ze jest to problem spoteczny dziatania w tym zakresie muszg by¢
ciggle prowadzone.

GRUPY DOCELOWE

» Konsumenci owocow i warzyw oraz przetworow, w tym sokéw - gtéwnie kobiety
odpowiedzialne za prowadzenie gospodarstwa domowego, decydujg o doborze
wtasciwych sktadnikéw diety dla wszystkich cztonkéw rodziny, swiadome, dla
ktérych wazna jest jakosc.

» Lekarze, dietetycy, eksperci zywieniowi oraz naukowe Srodowiska opiniotworcze, w
szczegolnosci: pracownicy akademiccy i studenci uczelni wyzszych: rolniczych,
medycznych, ogrodniczych, technologii zywnosci i pokrewnych.

» Przedstawiciele mediéw i S$rodowiska blogerskiego, jako grupy zasiegowe
i opiniotwdrcze w przekazywaniu informacji do szerokiego grona konsumentow.

Istotg programu jest:

Promocja:

- wsérdd konsumentdw — propagowanie spozycia owocow, warzyw oraz sokéw poprzez
informowanie o zaletach diety opartej na 5 porcjach,

- wsrod ekspertéw i medidow — uswiadamianie roli wtasciwego przekazu na temat warzyw,
owocow i sokdw do szerokiego grona odbiorcéow,

- w $rodowiskach opiniotwérczych — informowanie o walorach i wartosciach odzywczych
warzyw, owocow i sokdow oraz promowanie idei samokontroli przemystowej w zakresie
poprawy jakosci sokdw, nektaréw i napojéw owocowych i owocowo — warzywnych.

Zatoienia do programu:

Program jest kontynuacjg dziatan promocyjno-informacyjnych realizowanych przez
Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentdw Sokdéw (KUPS) w zakresie promocji 5 porgcji
warzyw, owocéw lub sokdw. Prowadzone dotychczas dziatania, zaréwno w zakresie
projektéw unijnych, jak i projektow z dofinansowaniem S$rodkéw funduszu w zakresie
promocji 5 porcji warzyw, owocéw i sokéw, podkreslaty zalety diety wzbogaconej o te
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produkty oraz zachecaty do czestego ich spozywania. Jednak zmiana zachowan na wtasciwe
i ksztattowanie nowych przyzwyczajen zywieniowych konsumentéw jest procesem
dtugotrwatym i wymaga ciggtego powtarzania i przypominania.

Promocja programu bedzie sie opierac na:

- obecnosci w mediach i lokowaniu produktéw (owocéw, warzyw i sokéw) w programach,
szczegolnie telewizji Sniadaniowej, skierowanych do kobiet,

- organizacji Dnia Soku,

- wspotpracy z mediami, blogerami i konsumentami poprzez dziatania informacyjne, oparte
przede wszystkim na komunikacji zalet promowanych produktéw, ze szczegélnym
uwzglednieniem udziatu ekspertow,

- udziale ekspertéw w konferencjach naukowych skierowanych do specjalistéw, przede
wszystkim lekarzy, dietetykdw, ekspertdéw ds. zywienia i zywnosci.

CELE

» Kontynuacja edukacji konsumentéow na temat wartosci odzywczej owocow, warzyw
oraz przetwordéw, w tym sokdéw. Przekazywanie wiedzy na temat ich wtasciwosci,
w konteksécie dbania o zdrowie na co dzien i ksztattowania witasciwych nawykow
zywieniowych, ktérych skutki bedziemy odczuwaé w przysztosci.

» Edukacja Srodowisk opiniotwdrczych — lekarzy, dietetykdw, naukowcdw, dziennikarzy
w zakresie prawidtowego przekazu na temat owocéw, warzyw oraz ich przetworéw

» Nawigzanie statej wspotpracy z grupg ekspertéw zywieniowych, ktérzy bede wspieraé
promocyjno — informacyjne dziatania na temat owocéw, warzyw oraz ich
przetworéw, w tym sokdéw.

» Wzmacnianie swiadomosci na temat zdrowej diety, tak by po kampanii grupa celowa
wiedziata jakie, jak czesto, w jakim celu i w jakich ilosciach powinna spozywac
warzywa, owoce oraz soki.

» Informowanie, ze jedna porcja to sredniej wielkosci owoc lub warzywo, a takze sok
(szklanka, kartonik, butelka). Duzy nacisk na komunikacje, ze wygodng forma
owocow i warzyw sg soki oraz jakie posiadajg wtasciwosci (m.in. witaminy).

ZAPLANOWANE DZIAtANIA

Dziatanie 1 - lokowanie produktow (warzyw, owocéw, sokéw) w telewizjach
$niadaniowych

Zadanie:

Przedstawienie pomystéw na catoroczng aktywnos$é w telewizjach sniadaniowych w zakresie
kontekstéw, w jakich mozna moéwic o celach programu wraz ze sposobami ich realizacji.
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Opis:

W ramach prowadzonych dziatan, w wybranych programach $niadaniowych (zaréwno
w telewizji publicznej jak i w stacjach komercyjnych), zostang wyemitowane materiaty
promujgce spozywanie warzyw, owocow i sokdw wsparte wypowiedziami lub obecnoscig
w studiu ekspertéw. Celem ich prezentacji w programach bedg rozmowy o walorach warzyw,
owocoéw, sokéw oraz innych przetwordw, promocja spozycia 5 porcji.

Dziatanie 2 — Dzien Soku

Zadanie:

Przedstawienie pomystdw na swietowanie Dnia Soku, ktéry przypada 30 maja poprzez
kampanie zrealizowang w stacji radiowe;.

Opis:

Dodatkowo dziatania na rzecz idei 5 porcji warzyw, owocow lub soku chcemy potaczy¢ ze
Swietowaniem wydarzenia, jakim jest Dzied Soku, przypadajacy 30 maja kazdego roku
(termin ustanowione przez miedzynarodowe organizacje branzowe). Ten specjalny dzien,
obchodzony réwniez w wielu krajach, bedzie dla nas doskonatg okazjg do podkreslenia roli
sokdow w codziennej diecie, przekazania informacji na temat ich zalet i wtasciwosci oraz
znalezienia miejsca na wkomponowanie ich do codziennego menu. Wydarzenie powinno
by¢ skierowane do jak najszerszej rzeszy przedstawicieli Grup Docelowych.

Aby akcja byta szeroko zasiegowa chcemy jg przeprowadzi¢ w oryginalny sposéb we
wspotpracy z wybrang ogdlnopolskg stacjg radiowa, w ktorej w okresie kilku dni
poprzedzajacych akcje chcemy swietowacé Dzien Soku.

Dziatanie to ma na celu promocje spozycia sokéw, a Dziert Sokdw jest atrakcyjnym sposobem
do wywotania tematu. Zalezy nam, by w ciggu dni poprzedzajacych jak i samego Dnia Soku
informacja dotarta do jak najszerszego grona konsumentédw. Oczywiscie w ramach tego
Swietowania bedziemy przekazywaé niezbedne informacje edukacyjne na temat sokdw,
spdjne z catos$ciowa komunikacjg programu.

Dziatanie 3 — Dziatania informacyjne

W ramach prowadzonych dziatann informacyjnych wywotamy ogdlnopolskg dyskusje, ktora
podniesie temat waloréw i atrybutow warzyw, owocow i sokéw. Podczas inicjatywy
zwrécimy uwage na skfad tych produktow w kontekscie zawartosci witamin oraz braku
sztucznych dodatkéow. Przekonamy, ze warzywa, owoce i soki to lepsza i zdrowsza
alternatywa dla innych przekasek, po ktdre siegajg dzieci, poniewaz owoce, warzywa i soki
zawierajg witaminy i zgodnie z zaleceniami ekspertdw powinno sie spozywac 5 porcji warzyw
i owocéw dziennie. Dodatkowo bedziemy informowag, ze soki nie zawierajg konserwantéw,
barwnikéw oraz dodatku cukru i s3 najzdrowszg kategorig do picia.
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Proponowane dziatania informacyjne bedg miaty na celu przede wszystkim edukacje na
temat witasciwosci warzyw, owocéw i sokéw oraz przypominanie o koniecznosci ich
wigczania do codziennej diety. Dziatania skierujemy do nastepujgcych mediéw: media
opiniotwdrcze, parentingowe, life stylowe i poradnikowe, portale internetowe dla mam,
blogi parentingowe i lifestylowe oraz Social Media.

Dziatania informacyjne poprzez zaangazowanie ekspertéw oraz patrondw merytorycznych w
roli ambasadoréw bedg spetniaty role edukacyjng. W oparciu o eksperckg komunikacje
zbudujemy sSwiadomosé, ze warzywa, owoce i soki sg najlepszym wyborem w
przeciwienstwie do innych podobnych produktéw dostepnych na rynku.

Jak przekazemy wiedze? M.in. poprzez nastepujace narzedzia:

e Przygotowanie materiatéw (przeprowadzenie i komunikacja badari konsumenckich
na potrzeby prowadzenia dziatan informacyjnych),

Aby wywota¢ dyskusje dotyczgcy warzyw, owocédw i sokdw oraz ich sktadu oraz wtasciwosci
przygotowane zostang materiaty informacyjne na podstawie przeprowadzonych badan
konsumenckich przy pomocy niezaleznego instytutu badawczego. Bedg one przygotowane w
taki sposéb, aby odpowiedzi wywotaty spoteczng dyskusje i zwrdcity uwage na istotne dla
konsumentdéw kwestie, na pojawiajgce sie mity na temat warzyw, owocow i sokow.

W telefonicznym badaniu skontaktujemy sie z grupg ok. 200 mam, przedstawicielek grupy
celowej, stanowigcych reprezentatywng grupe, aby jego wyniki byty wiarygodne oraz
uzyteczne przy tworzeniu materiatéw prasowych dla medidw.

Wspodtpraca z niezaleznym podmiotem badawczym zagwarantuje obiektywne oraz rzetelne
wyniki badania.

Po przeprowadzeniu badania wygenerujemy raport, w ktérym szczegdétowo zostang
zaprezentowane wnioski.

e organizacja debat eksperckich

Badania bedg réowniez dla nas podstawg do przeprowadzenia debaty, dyskusji w ramach
nurtujgcych zagadnien, na temat wiedzy Polakéw w interesujgcym nas zakresie na temat
warzyw, owocow i sokdw.

Zorganizujemy dwie debaty z udziatem ekspertéw, dotyczgce faktéw i mitéw na temat
warzyw, owocow i sokow. Celem debaty bedzie zwrdcenie uwagi na koniecznos¢ edukacji
konsumentéw oraz wskazanie tematéw, w ktérych wiedza nie odpowiada rzeczywistosci i
jest niezgodna ze stanem faktycznym.  Debate zorganizujemy przy wspotpracy z
opiniotwdrczym tygodnikiem o duzym zasiegu. Dodatkowo zadbamy o szeroki patronat
medialny innych tytutéw, by zmaksymalizowac zasieg komunikacji.

Gosémi / stuchaczami debaty beda:

- Organizacje/ fundacje promujgce zdrowy tryb zycia i naturalne zywienie,
- Media zajmujace sie tematyka zdrowego zywienia,

- Blogerzy parentingowi i kulinarni,

Stuchacze debaty na zakonczenie dyskusji otrzymajg materiaty informacyjne na temat
przeprowadzonych badan.
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Po debacie w ramach wspodtpracy z wybranym medium opinii i mediami patronackimi
opublikowane zostang jakosciowe artykuty prezentujace najwazniejsze wnioski.

e wspoOtpraca z blogerami,

e biezace media relations: stata wspotpraca z mediami i blogerami oraz mediami
spotecznos$ciowymi,

W zakres zadan biura prasowego beda wchodzi¢: prowadzenie follow- up’éw, monitoring
medidéw, przygotowywanie i wysytka informacji prasowych, przygotowywanie raportow,
odpowiedzi na biezgce zapytania dziennikarzy i koordynacja wspotpracy z ekspertami
i celebrytami, dziatania edukacyjne w Internecie, zaplecze logistyczne, zarzgdzanie medialng
sytuacjg kryzysowa, Przygotowanie zakfadki/podstrony na stronie www.kups.org.pl,
informujacej szeroko o 5 porcjach owocéw, warzyw oraz soku oraz aktualnych dziataniach
kampanii.

e konkursy na portalach,

e wspotprace z wybranymi instytucjami eksperckimi, specjalistami oraz z celebrytami,

e ponadto wspotpraca z mediami bedzie takze skierowana do medidw branzowych,
a_ich zadaniem bedzie budowanie wizerunku programu i jego tworcow wsréd
ekspertow i branzowych lideréw opinii.

Dziatania Public Relations bedg mie¢ charakter ogélnopolski.
Dziatania te bedga skierowane do nastepujgcych grup docelowych:

e media (media opiniotworcze, parentingowe, life stylowe i poradnikowe, portale
internetowe dla Mam oraz Social Media),

e blogerzy — liderzy opinii publicznej, za posrednictwem ktérych przekazemy wazne
informacje do konsumentdéw i spowodujemy, ze promowane idee stang sie rowniez
modne i nosne.

e konsumenci — kobiety, matki.

Informacja dodatkowa:

Rownolegle do opisanych powyzej dziatan Zamawiajacy realizowat bedzie dziatanie
skierowane do grupy opiniotwdrcéw. Bedzie ono polegato na udziale
ekspertéw/prelegentéw w wybranych konferencjach naukowych nt. waznosci owocéw i
warzyw, sokéw w diecie cztowieka, fakty i mity, wartosci odzywcze, system DSK itp. —
konkurs nie obejmuje tego dziatania.

OKRES REALIZACJI PROGRAMU
01.10.2014 - 30.09.2015

DODATKOWE INFORMACIJE

Nalezy zwréci¢ uwage, ze program odpowiada charakterowi programu spotecznego
i w ramach niego nie beda promowane zadne marki produktéw. Program realizowany
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bedzie przy wsparciu finansowym z Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw. Wszystkie
materiaty oraz emisje muszg zawiera¢ informacje dot. Zzrédta finansowania projektu.

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA -30.09.2014
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czesc i
PROCEDURA KONKURSOWA

1. W POSTEPOWANIU MOGA WZIAC UDZIAt WYKONAWCY SPELNIAJACY NASTEPUJACE

WARUNKI:

1.1. Posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o
swobodzie dziatalnosci gospodarczej;

1.2. Posiadajg uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli
ustawy nakfadajg obowigzek posiadania takich uprawnien;

1.3. Znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy;

1.4. Posiadajg niezbednga wiedze i doswiadczenie oraz potencjat techniczny, a takze
dysponujg osobami zdolnymi do wykonania umowy;

1.5.Posiadajg doswiadczenie w przeprowadzaniu dziatan promocyjno-informacyjnych na
rynku spozywczym;

1.6. Nie podlegaja wykluczeniu z procedury, zgodnie z zapisami SIWZ- pkt 2, czes¢ Il

Procedura konkursowa.

2. Z NINIEJSZE) PROCEDURY WYKLUCZA SIE:

2.1. Oferentdw, ktdrzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury wyrzadzili szkode
nie wykonujgc umowy lub wykonujac je nienalezycie, a szkoda ta nie zostata dobrowolnie
naprawiona do dnia wszczecia postepowania, chyba, ze niewykonanie lub nienalezyte
wykonanie jest nastepstwem okolicznosci, za ktére Oferent nie ponosi odpowiedzialnosci.
Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje na rynku krécej niz 3 lata, to
bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli natomiast Oferent istnieje na rynku
dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie 3 lata.

2.2. Oferentdéw, w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub, ktérych upadtos¢ ogtoszono,
z wyjatkiem tych, ktorzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony prawomocnym
postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez
likwidacje majatku upadtego;

2.3. Oferentdw, ktdrzy zalegajg z uiszczeniem podatkdw, optat lub sktadek na ubezpieczenia

spoteczne lub zdrowotne, z wyjatkiem przypadkow, gdy uzyskali oni przewidziane prawem

16



zwolnienie, odroczenie, roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci
wykonania decyzji wtasciwego organu;

2.4. Oferentdw, ktdrzy nie spetniajg warunkéw udziatu w postepowaniu, o ktérych mowa w
SIWZ - pkt. 1 czesci lll — Procedura konkursowa;

2.5.0ferentéw, ktdrzy wykonywali bezposrednio czynnos$ci zwigzane z przygotowaniem
prowadzonej procedury lub postugiwali sie w celu sporzadzenia oferty osobami
uczestniczgcymi w dokonywaniu tych czynnosci;

2.6. Oferentéw, ktérzy ztozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik
prowadzonego postepowania;

2.7. Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.

. PROCEDURA WYBORU WYKONAWCY:

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej;
Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim;

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych;
Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwos¢ sktadania ofert wariantowych;
Oferty ztozone po terminie zostang zwrdcone bez otwierania;

Oferent moze przed uptywem terminu do sktadania ofert zmieni¢ lub wycofaé oferte;

N o U A W NP W

Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofaé ztozong oferte przed uptywem terminu

sktadania ofert. Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniami

»Zmiana”. Oferent wycofujgc oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne os$wiadczenie

podpisane przez osobe upowazniong do jego reprezentacji.

8. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub zmiany jego
warunkéw (np. wydtuzenia terminéw) bez podania przyczyny, o czym niezwtocznie
poinformuje Oferentéw. Z tytutu odwofania konkursu lub zmiany jego warunkéw
Oferentom nie przystugujg w stosunku do Zamawiajgcego zadne roszczenia.

9. Prowadzacy konkurs nie zwraca kosztéw przygotowania projektéw konkursowych.

10. Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru sg ostateczne i nieodwofalne.

11. W przypadku odmowy podpisania umowy na realizacje programu pomiedzy wytonionym

Wykonawcg a Stowarzyszeniem KUPS lub realizacji ustugi przez wytonionego w konkursie

Wykonawce lub zaistnienia po stronie Wykonawcy czynnikdw uniemozliwiajgcych

podpisanie Umowy lub realizacje Ustugi, Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do
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12.

13.

14.

15.

wytonienia jako Wykonawcy tego Oferenta, ktéry w etapie Il konkursu uzyskat kolejng
najwyzszg liczbe punktow.

Dokumenty przestane do Stowarzyszenia KUPS w ramach konkursu nie podlegaja
zwrotowi.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do odstgpienia od podpisania umowy
z wytonionym w konkursie Wykonawcg bez podania przyczyny. Z tego tytutuy,
Wykonawcy nie przystugujg w stosunku do Zamawiajacego zadne roszczenia.

Wszelkich informacji w/s konkursu i programu udziela Agata Pawtowska

Pytania nalezy kierowac¢ na podany adres mailowy a.pawlowska@auroraconsulting.pl

lub nr tel. +48 660 663 648 Zamawiajgcy zastrzega trzy dni robocze na udzielenie
odpowiedzi przestanym drogg elektroniczng. Zapytania otrzymane po godz. 17.00
traktowane sg jako otrzymane dnia nastepnego.

Postepowanie prowadzi sie w dwdch etapach:

Etap 1 - formalny

Etap 2 —prezentacja oferty

W ramach etapu 1 Zamawiajgcy dokona oceny spetnienia warunkéw formalnych przez
Oferentéw, w oparciu o ocene zero — jedynkowg, gdzie zero oznacza niespetfnienie

wymogu, a jeden oznacza, ze wymaog zostat spetniony.

Ocena formalna obejmie przedtozone przez Oferentéw dokumenty:

1. Klauzule poufnosci zgodnie ze wzorem stanowigcym zat. nr 1 do niniejszej
dokumentacji;

2. Oferte programu zgodnie ze wzorem stanowigcym zat. nr 2 do niniejszej
dokumentacji;

3. Zbiorczy kosztorys dziatan zgodnie ze wzorem stanowigcym zat. nr 3 do niniejszej
dokumentacji;

4. Kosztorys dziatan w podziale na miesigce realizacji programu zgodnie ze wzorem
stanowigcym zat. nr 4 do niniejszej dokumentacji;

5. Harmonogram zaplanowanych dziatan;

6. Opis dziatalno$ci firmy oraz zakres $wiadczonych ustug;
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7.

8.

10.

11.

12.

13.
14.

Imienng liste oséb i podmiotéw z danymi teleadresowymi, ktore beda uczestniczy¢ w
wykonywaniu zamdwienia wraz z informacjami na temat ich kwalifikacji
zawodowych, doswiadczenia i wyksztatcenia niezbednych do wykonania zaméwienia,
a takze zakresu wykonywanych przez nich w ramach programu czynnosci;

Aktualny odpis z wilasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie
o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawionego nie wczesniej niz 3
miesiecy przed uptywem terminu sktadania dokumentéw w biurze Stowarzyszenia
KUPS;

Bilans oraz rachunek zyskow i strat za ostatnie trzy lata obrotowe, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - za ten okres. W przypadku podmiotéw nie
zobowigzanych do sporzadzania bilansu, konieczne jest dostarczenie informac;ji
okreslajacych obrét, zysk oraz zobowigzania i naleznosci za ostatnie 3 lata obrotowe,
a jezeli dziatalno$¢ podmiotu jest krétsza — za ten okres. Minimalny zysk za kazdy rok
bilansowy musi wynie$é co najmniej 500 tys. PLN (stownie: pieéset tysiecy PLN) netto
rocznie.

W przypadku Oferentéw wystepujacych wspdlnie osiggniete zyski netto
poszczegblnych podmiotéw kumulujg sie i brana bedzie pod uwage suma zyskow;
Aktualng polise, a w przypadku jej braku inny dokument potwierdzajacy, ze Oferent
jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci cywilnej, w zakresie prowadzonej
dziatalnosci, na kwote w wysokos$ci minimum 1 000 000 PLN (stownie: jeden milion
PLN);

Wykaz co najmniej 3 kampanii skierowanych na rynek spozywczy w podziale na
klient/produkt/catkowity budzet roczny kampanii netto/wykorzystywane kanaty
komunikacji;

Min. 3 referencje potwierdzajace, ze ustugi zostaty wykonane nalezycie w trzech
ostatnich latach. Jesli Oferent istnieje na rynku krécej niz 3 lata, to bierze sie pod
uwage caty okres jego istnienia. Jesli natomiast oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3
lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie 3 lata, tj. 2011, 2012, 2013;

Trzech linii kreatywnych dotyczgcych zaplanowanych dziatarh w ramach oferty;

W przypadku gdy Oferentem jest konsorcjum firm, nalezy przedtozyé dodatkowo
umowe konsorcjum (umowe cywilno-prawng) ze wskazaniem w szczegdlnosci Lidera

konsorcjum oraz szczegotowego zakresu obowigzkdw kazdego z Konsorcjantéw oraz z
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zapisem o solidarnej odpowiedzialnosci Konsorcjantow za realizacje projektu. Umowa
konsorcjum  winna  by¢ podpisana  przez  wszystkich  konsorcjantow.
W przypadku przedktadania Zamawiajgcemu kopii umowy, Lider Konsorcjum

potwierdza jej zgodnos¢ z oryginatem.

Wszystkie kserokopie dokumentéw sktadanych w ramach niniejszego postepowania
konkursowego muszg by¢ poswiadczone za zgodnos¢ z oryginatem przez osobe uprawniong
do reprezentowania Oferenta (dokumenty nalezy opatrzyé czytelnym, imiennym podpisem

wraz z pieczecig lub parafg wraz z imienng pieczecia).

UWAGA: W przypadku nieztozenia wraz z ofertg programu minimum jednego ze
wymaganych dokumentéw lub btedédw w dokumentach (np. brak podpisu osoby
upowaznionej do reprezentowania podmiotu, tam gdzie konieczne), Zamawiajacy zastrzega
prawo do jednokrotnego wezwania Oferentéw do uzupetnienia dokumentu badz
skorygowania btedu. Maksymalny termin na uzupetnienie wyniesie 2 dni robocze od daty

wezwania Oferenta do ztozenia uzupetnienia.

Etap Il - Prezentacje ofert

Zamawiajgcy zastrzega prawo do zaproszenia do wziecia udziatu w Il etapie wytgcznie
podmioty, ktérych dokumentacja spetnita wszystkie wymogi formalne wskazane w
niniejszym punkcie, w oparciu o ocene zero — jedynkowg, gdzie zero oznacza niespetnienie

wymogu, a jeden oznacza, ze wymaog zostat spetniony.

Oferty, ktére pod wzgledem formalnym ocenione zostang pozytywnie, poddane zostang
ocenie merytorycznej na podstawie kryteribw C1-C4. Po otworzeniu Ofert
i zapoznaniu sie z nimi i ich ocenie formalnej, Zamawiajgcy ustali terminy prezentacji Ofert.

Ostateczna ocena tych Ofert nastgpi po zaprezentowaniu ich przez Oferentdw.
Do oceny ofert przyjete zostang nastepujace kryteria:

» C1 Koszt dziatan bezposrednich — 30 pkt
» (2 Wynagrodzenie Oferenta — 10 pkt
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» (3 Doswiadczenie Oferenta w realizacji podobnych dziatan na rynku spozywczym —
10 pkt

» C4 Rozwigzania kreatywne — 50 pkt

Razem 100 pkt

Kryterium C1:
Liczba punktéw, ktérg otrzyma Oferent w tym obszarze zostanie obliczona wg ponizszego

Wwzoru:

Minimalne proponowane tgczne koszty dziatan bezposrednich sposréd
rozpatrywanych

Cl= x 30 pkt

Proponowane taczne koszty dziatan bezposrednich

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac maksymalnie ocene 30 punktdw.

Kryterium C2:
Liczba punktéw, ktérg otrzyma Oferent w tym obszarze zostanie obliczona wg ponizszego
wzoru:

Minimalne proponowane wynagrodzenie Oferenta

sposrod rozpatrywanych

C2= x 10 pkt

Proponowane wynagrodzenie Oferenta

Kryterium C3:
Kryterium C3 bedzie rozpatrywane na podstawie informacji podanych przez Oferentéw przy

uwzglednieniu nastepujgcych obszaréw:

e 0Ogodlne doswiadczenie Oferenta (C3') — maks. 6 pkt.
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Liczba punktéw, ktdra otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego

wzoru:

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat jednej podobnej kampanii na rynku
spozywczym = 2 pkt

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat dwéch podobnych kampanii na rynku
spozywczym = 4 pkt

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat trzech lub wiecej podobnych kampanii na

rynku spozywczym = 6 pkt

e Doswiadczenie Oferenta zwigzane z promocja braniy owocowo-
warzywnej tj. promocja owocéw lub/oraz warzyw lub/oraz ich

przetworéw — w tym sokéw (C32) — max. 4

Liczba punktéw, ktéra otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego
wzoru:
o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat min. jednej kampanii dla sektora
branzy owocowo-warzywnej = 2 pkt
o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat co min. dwéch kampanii dla sektora

branzy owocowo-warzywnej = 4 pkt

Liczba punktéw uzyskanych w kryterium C3 obliczona zostanie wg. wzoru:

C3=C3"+C3?

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac¢ maksymalnie ocene 10 pkt.

W przypadku gdy Oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie

ostatnie 3 lata.

Kryterium C4:
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Kryterium C4 bedzie rozpatrywane na podstawie merytorycznej oceny punktowej
rozwigzan zaproponowanych przez Oferenta w programie. Najkorzystniejsza oferta moze
otrzymacé ocene 50 punktéw, gdzie ocenie zostang podane nastepujgce parametry:

a) wizja artystyczna przekazu programu oraz jej spojnos¢;

b) czytelnos¢ argumentow racjonalnych przedstawionych w przekazie
i przejrzystosc przestania zgodna z celami programu;

c) zauwazalnosc i sita oddziatywania przekazu;

d) innowacyjnos¢ rozwigzan kreatywnych i pomystéw na przeprowadzenie wszystkich

dziatan w ramach programu.

Liczba punktéw, ktdra otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego

Wzoru:

Suma indywidualnych ocen przyznanych ocenianej ofercie

C4=

Liczba cztonkdw Komisji dokonujgcych indywidualnej oceny ocenianej oferty

4. ADRES, NA KTORY NALEZY KIEROWAC OFERTE

Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentéw Sokéw

ul. Rakowiecka 36 lok. 340

02-532 Warszawa

Na kopercie nalezy napisa¢: ,Oferta programu informacyjno — promocyjnego

,»5 porcji warzyw, owocoéw lub soku IV”.

Dla ofert przestanych pocztg liczy sie data i godzina dostarczenia oferty pod wskazany adres.

5. TERMINARZ DZIALAN:

e Ztozenie dokumentéw formalnych w biurze KUPS oraz oferty (1 egzemplarz
drukowany + 5 na ptycie CD) - do dnia 08.08.2014 r. do godz. 12.00

e Weryfikacja ztozonych zgtoszen oraz zaproszenie (mailem na przekazany przez
oferenta adres do korespondencji) Oferentéw dopuszczonych do Il etapu — do 14.08.

2014 roku
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e Prezentacja ofert (Il etap) — 18-20.08.2014 roku

e Wybdr wykonawcy i podpisanie umowy do 30.09.2014 roku

6. ISTOTNE POSTANOWIENIA

1. Wzér umowy pomiedzy Wykonawcg a Stowarzyszeniem KUPS zostanie przekazany
wytgcznie Oferentom zaproszonym do Il etapu postepowania, tj. po pozytywnej ocenie

formalne;j.

2. Zleceniodawca nie przewiduje zaliczek.

7. ZALACZNIKI
1. Klauzula poufnosci
2. Formularz oferty programu
3. Zbiorczy kosztorys dziatan

4. Kosztorys dziatan w podziale na miesigce realizacji programu
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