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CzZESC |
ZLECENIODAWCA

STOWARZYSZENIE KRAJOWA UNIA PRODUCENTOW SOKOW

Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentow Sokoéw (KUPS) swoimi korzeniami siega
Stowarzyszenia Naukowo — Technicznego Inzynierow i Technikdw Przemystu Rolno -
Spozywczego (SITSpoz), ktére zaistniato jako jednostka branzowa w 1993 roku pod nazwa
Krajowa Unia Producentéow Sokoéw i Napojow Bezalkoholowych (KUPSINB). Organizacja
branzowa wypracowata przez caty okres istnienia zréwnowazong wspodtprace producentéw
sokow i nektaréw owocowych i warzywnych z instytucjami naukowymi, laboratoriami
badawczymi, dostawcami pétproduktéw, maszyn i opakowan oraz producentami sokow
zageszczonych. Wstgpienie producentéw zageszczonych sokéw w struktury Stowarzyszenia
zainicjowato proces uzyskania osobowosci prawnej i rejestracje w kwietniu 2004 roku jako
samodzielnej organizacji branzowej. W czasie wielu lat swojej dziatalnosci Stowarzyszenie
byto inicjatorem dziatan i inicjatyw na rzecz branzy. Do jego niewatpliwych osiggnie¢ naleza
m.in.:
= realizacja projektu ,Marchewka” - kampania promocyjno — informacyjna sokdw
i nektaréw marchwiowych w Butgarii i Rumunii w 2006 roku, w ramach mechanizmu
»Wsparcie dziatan promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych produktow
rolnych”;
= realizacja pierwszej polskiej edycji programu ,5 x dziennie warzywa
i owoce” - kampania promocyjno — informacyjna na rynku warzyw, owocow
i sokow w Polsce w latach 2008-2010 w ramach mechanizmu , Wsparcie dziatan
promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych produktéw rolnych”;
= realizacja drugiej edycji programu ,,5 porcji warzyw, owocéw lub soku” - kampania
promocyjno — informacyjna na rynku warzyw, owocéw i sokdéw
w Polsce i Rumunii w latach 2011-2014 w ramach mechanizmu , Wsparcie dziatan
promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych produktéw rolnych”;
= realizacja corocznej krajowej edycji programu: ,,5 porcji warzyw, owocow lub soku ”
od 2013 do 2019 roku (edycje Ill do VIIl) — programy informacyjno-promocyjne

finansowane ze srodkéw Funduszu Promocji Owocow i Warzyw oraz cztonkéw KUPS



polegajgcy na ksztattowaniu i utrwalaniu dotychczasowej wiedzy o wtasciwych
nawykach zywieniowych wsréd Polakéw, a takze na promocji wtasciwej owocowo-
warzywnej diety, bogatej w soki. Prowadzone aktywne dziatania PR oraz udziat
ekspertéw w konferencjach naukowych jako prelegenci popularyzujagcy wiedze nt.
zaleceh WHO i 1ZZ rekomendujacych spozycie min. 400 g owocdw i warzyw dziennie
oraz korzysci ich spozywania. W ramach programéw zrealizowano réwniez szereg
aktywnosci w szkotach podstawowych skierowanych do dzieci. Podkres$lana zostaje
takze rola opakowan sokéw — ich funkcjonalnos¢, bezpieczenstwo i kwestie zwigzane
z ekologia.

= realizacja kampanii promocyjno — informacyjnej ,Soki i musy — witaminy w
wygodnej formie” na 5 rynkach: polskim, rumunskim, stowackim, litewskim i czeskim
w latach 2015-2018 w ramach mechanizmu ,Wsparcie dziatan promocyjnych i
informacyjnych na rynkach wybranych produktéw rolnych”;

= Realizacja kampanii: ,5 porcji warzyw owocow, lub soku” (edycja IX, X i Xl),

komunikowanych jako Apetyt na polskie (www.apetytnapolskie.com) — programy

informacyjno — promocyjne finansowany ze $rodkéw Funduszu Promocji Owocéw i
Warzyw oraz cztonkéw Stowarzyszenia KUPS, polegajgcy na wzmacnianiu
patriotyzmu konsumenckiego, budowaniu wiedzy o wiasciwosciach polskich owocéw,
warzyw i ich przetwordw, w tym sokdéw oraz jego promocja. Dziatania objety rowniez
aktywnosci Public Relations majgce na celu promocje serwisu oraz kampanie digital.
Dziatania realizowane w latach 2019-2021 .

= Realizacja kampanii: ,,Promocja Certyfikacji Innowacyjnych Przetworéw z Owocow i
Warzyw” oraz ,Dziatania Informacyjne — Promocja Certyfikacji Innowacyjnych
Przetworow z Owocow i Warzyw” — programy informacyjno — promocyjne
finansowane ze srodkéow Funduszu Promocji Owocow i Warzyw oraz cztonkdw
Stowarzyszenia KUPS, polegajacy na budowie wiedzy na temat Systemu Jakosci

Certyfikowany Produkt (CP) — www.certyfikowanyprodukt.pl. Dziatania realizowane

byty w latach 2018-2021 — opieraty sie o kampanie VOD i w punktach sprzedazy,
dziatania Public Relations, dystrybucje ulotek, udziat w konferencjach i targach oraz
organizacja warsztatow.

Stowarzyszenie KUPS jest cztonkiem krajowych i miedzynarodowych organizacji

zrzeszajgcych przedstawicieli branzy sokowniczej. Wspdtpracuje z organizacjami zajmujgcymi


http://www.apetytnapolskie.com/
http://www.certyfikowanyprodukt.pl/

sie problematyka jakosSciowg sokéw w krajach UE. Na uwage zastuguje cztonkostwo w
nastepujgcych organizacjach:
e European Fruit Juice Association (AIIN) / Europejskie Stowarzyszenie Sokdéw
Owocowych;
e AIAMS - Global Alliance to Promote Fruit and Vegetable Consumption "5 a day" -

Globalny Sojusz na rzecz promocji konsumpcji owocéw | warzyw “5 a day”;

W zakres dziatalnosci Stowarzyszenia wchodzi réwniez organizowanie krajowych
i miedzynarodowych sympozjow oraz konferencji poswieconych szeroko rozumianej
problematyce technologii i techniki produkcji, sprzedazy i marketingu sokéw, nektarow
i napojéw z owocow i warzyw w kraju i zagranicg. Spotkania te stanowig forum wymiany
doswiadczen z zakresu sokownictwa - omawiane sg problemy zwigzane z jakos$cig, nowinki
technologiczne, aspekty zywnosciowe sokdw i napojéw owocowych i warzywnych, zmiany w
przepisach prawnych i wiele innych tematéw. Na ostatnim miedzynarodowym sympozjum
KUPS referowana i dyskutowana bytfa sytuacja przetwdrstwa owocowo — warzywnego i jego
pozycja na rynku $Swiatowym. Bardzo wysoki poziom organizacyjny i merytoryczny tych
spotkan od wielu lat ugruntowat niekwestionowang pozycje Stowarzyszenia jako jednego z

liderow w branzy spozywczej.

W ramach organizowanych spotkan branzowych Stowarzyszenie redaguje materiaty
zawierajgce  prezentowane wystgpienia. W czasie kilkunastoletniej dziatalnosci
przygotowano kilkadziesigt biuletyndw, ktdre rozpowszechniono wsérdd cztonkdw oraz osob
zaangazowanych w rozwéj branzy i uczestniczagcych w sympozjach i konferencjach.

Prowadzona jest rdwniez strona internetowa Stowarzyszenia KUPS (www.kups.org.pl). Jej

stata aktualizacja pozwala zainteresowanym osobom na szybkie zdobycie informacji

dotyczgcych Stowarzyszenia KUPS i jego dziatalnosci oraz polskiego rynku sokéw i nektardw.

Godne podkreslenia jest zaangazowanie wielu osdb, ktére w ramach pracy spotecznej
podejmujg dziatania na rzecz organizacji, uczestniczag w pracach zespotéw roboczych,
tworzgc wartosci, z ktérych korzysta caty przemyst przetwérczy owocéw i warzyw.
Wychodzac naprzeciw potrzebom rynku i sytuacji w branzy, Stowarzyszenie Krajowa Unia

Producentéw Sokdéw jest inicjatorem utworzenia Grup Roboczych m.in.:


http://www.kups.org.pl/

e Grupy Roboczej ds. znakowania i technologii, ktora wypracowuje wytyczne dla catej
branzy sokowniczej;

e Zespotu ds. monitorowania rynku owocéw i warzyw, ktéra podejmuje sie trudnego
wypracowania metodologii zbierania i opracowania danych, docelowo majacych
wptyngé na stabilizacje rynku owocédw i warzyw dla przetwérstwa;

e Grupy Roboczej ds. Promocji, ktora wspétpracuje z Biurem KUPS w zakresie

realizacji projektow promocyjno — informacyjnych.

Na dzied biezgcy Stowarzyszenie KUPS liczy okoto 43 cztonkdéw, reprezentujgcych firmy
dostarczajgce na rynek krajowy soki, nektary i napoje owocowe i warzywne, dostawcow
potproduktéw stuzgcych do ich produkcji oraz opakowan, maszyn i urzadzen oraz firmy

handlowe oraz instytuty naukowe i badawcze.

W ramach Stowarzyszenia KUPS dziatajg 3 samodzielne jednostki:

Sekcja Producentéw Zageszczonych Sokdw Owocowych (SK)

Celem dziatania SK jest konsolidacja branzy oraz szeroko pojete promowanie intereséw
producentdéw zageszczonych sokéw owocowych i warzywnych oraz innych pétproduktéw do
produkcji sokéw.

Dobrowolny System Kontroli sokéw i nektaréw (DSK)

Gtéwnym celem DSK jest zapewnienie uczciwej, réwnej konkurencji na rynku sokdéw,
nektarow i napojéw z owocow i warzyw oraz monitorowanie i podnoszenie ich jakosci w celu
zapewnienia konsumentom produktédw sokowniczych najwyzszej jakosci.

Sekcja Producentow Sokéw Bezposrednich (Sekcja NFC)

Gtéwnym celem Sekcji NFC jest podejmowanie wszelkich tematdéw zwigzanych z jakoscia,

technologig produkcji oraz rynkiem sokéw NFC (Not From Concentrate).



czesc
OFERTA KONKURSOWA

1. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Przedmiotem zamodwienia jest opracowanie kreatywnych i merytorycznych pomystéw oraz
realizacja programu informacyjno — promocyjnego pt. ,,5 porcji warzyw, owocow lub soku

XII” (X1l edycja) — Apetyt na polskie

2. ZALtOZENIA PROGRAMU

Czas trwania programu: od 1 kwietnia 2022 r. do 31 marca 2023 r.
Budzet ogdlny: 564 000 zt netto

Miejsce realizacji programu: Polska

IDEA PROGRAMU

Promowanie idei 5 porcji warzyw, owocow lub soku oraz ksztattowanie wtasciwych nawykéw
zywieniowych to cele przyswiecajgce naszym dziataniom od kilku lat. Tylko dtugoterminowe
dziatania informacyjno-edukacyjne nt. roli i znaczenia owocéw, warzyw oraz ich
przetworow w codziennej diecie oraz ciggte przypominanie o prawidiowych nawykach
zywieniowych daje pozytywne rezultaty oraz trwale zapisuje sie w zachowaniach

konsumentoéw, swiadczy o tym wiele badan naukowych.

Jednym z wazniejszych dziatan realizowanych od 2019 roku oraz w planach na kolejne lata
jest prowadzenie i upowszechnianie strony www.apetytnapolskie.com, majacej na celu nie
tylko promocje idei ,5 a day”, ale rowniez promocje polskich owocéw, warzyw, grzybow i
ziemniakéw, przyblizenie  konsumentom producentéw i przetwdrcow. Strona

www.apetytnapolskie.com jest narzedziem stuiacym do przekonania odbiorcéw o

wysokich walorach krajowych owocéw, warzyw i otrzymanych z nich przetworéw. Strona
powinna by¢ caty czas aktualizowana i rozbudowywana celem dostarczania
czytelnikom/konsumentom nowych ciekawych tresci i aktualnych informacji nt. waloréow
prozdrowotnych owocdéw, warzyw i ich przetwordw. Jest réwniez waznym narzedziem walki

z mitami dotyczgcymi np. zawartosci cukru w owocach czy sokach z nich otrzymanych. Portal



http://www.apetytnapolskie.com/

internetowy w zatozeniu ma by¢ rowniez wspdélnym portalem internetowym dla wszystkich
projektéw realizowanych

w ramach Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw lub tez dodatkowo promujgcym projekty
oprécz dedykowanym im stronom internetowym, celem uporzgdkowania i wzmocnienia

komunikacji, dzieki temu zwiekszymy efektywnos¢ dotarcia do konsumentow.

Promowanie idei spozywania codziennie ,5 porcji warzyw, owocéw lub soku” oraz
ksztattowanie wfasciwych nawykéw Zzywieniowych przyswieca od wielu lat dziataniom
Stowarzyszenia KUPS. Sg to cele naszych aktywnosci promocyjno-informacyjnym
realizowanym nieprzerwanie juz od 2008 roku. Jest to takze jedyna kampania promocyjno —
informacyjna, ktéra tak szeroko promuje idee ,5 a day” oraz obejmuje wszystkie owoce i
warzywa oraz otrzymane z nich przetwory. Dlatego niezbedna jest kontynuacja realizacji
tego niezwykle cennego projektu ,,5 porcji warzyw, owocéw i soku”.

Jest to réwniez atrakcyjny kontekst, ktory pozwala z jednej strony walczy¢ z mitami na
temat sokow, ktére stanowig jedng z 5 porcji, a takie edukowania w kontekscie
konkretnych okazji do spozycia porcji owocow oraz soku. Wazne jest unaocznienie
odbiorcom, ze witamin nie da sie magazynowac w organizmie cztowieka, w zwigzku z czym
dawkowanie ich wraz z owocami, warzywami i sokami powinno by¢ rownomierne w ciggu
catego dnia. Istotny jest rowniez kontekst konsumpcji — nie zawsze mamy czas aby obra¢
czy pokroi¢ warzywo czy owoc — wtedy sok, mus lub smoothie moze stanowic ich wygodna

forme — np. w szkole czy w pracy.

Z uwagi na brak mozliwosci magazynowania wiekszosci witamin i sktadnikéw mineralnych
przez organizm cztowieka, owoce i warzywa powinny by¢ sukcesywnie dostarczane do
organizmu w ciggu dnia, najlepiej w minimum 5 porcjach. Porcja to sredniej wielkosci owoc
lub warzywo (np. jabtko, marchewka), kilka mniejszych sztuk (np. truskawki, czeresnie), lub

miseczka satatki, a takze sok (ok. 200 ml).

Zdrowie i rodzina to najwazniejsze wartosci w zyciu Polakéw, dlatego tak istotne jest
wpajanie prawidtowych nawykéw zywieniowych juz od najmtodszych lat - dzieciom oraz
uswiadamianie rodzicom ich roli i odpowiedzialnosci za zdrowie catej rodziny. Prewencja w

zapobieganiu chordb cywilizacyjnych jest jednym z najskuteczniejszych dziatan oraz jest



niezbedna w celu zmniejszenia zachorowalnosci w pdzniejszym czasie na choroby niezakazne
(otytos¢, miazdzyca, nowotwory). Dodatkowo starzejace sie spoteczenstwo wymaga
uswiadamiania ich nt. prawidlowych zasad zywienia i wartos$ci prozdrowotnych owocéw,
warzyw i ich przetworéw. Niezbedne jest réwniez pokazanie kierunkdw wdrozenia w zycie
wiedzy w jaki sposéb wzbogaci¢ naszg diete w te produkty. Dodatkowo w kontekscie
trwajacej pandemii Covid-19, konsumenci jeszcze mocniej skupiajg sie na dbaniu o zdrowie
oraz poszukiwaniu produktow, ktore dostarczg im witamin i wartosciowych sktadnikéw
odzywczych - dzieki projektowi mamy moiliwos¢ informowania jak dobrym wyborem
dietetycznym w tym kontekscie sg owoce, warzywa i soki.

Idee przys$wiecajgce naszym dziataniom edukacyjnym zgodne s3 z zaleceniami ekspertéw
odnosnie ochronnej roli diety bogatej w warzywa, owoce i przetwory, w tym soki. Sg one
zréodtem naturalnych witamin, kwaséw organicznych, pektyn, btonnika pokarmowego,
sktadnikéw mineralnych, antyoksydantéw oraz wielu innych fitosktadnikdw niezbednych dla

prawidtowego funkcjonowania organizmu.

Swiatowa Organizacja Zdrowia (WHO) rekomenduje spozywanie min. 400 g warzyw i
owocow dziennie, majgc na uwadze profilaktyke wielu choréb przewlektych, a w tym
przede wszystkim choréb serca, nowotwordw, cukrzycy i otytosci. W Polsce spozycie
owocow i warzyw ksztattuje sie na poziomie ok. 280 g/na osobe/na dzien (badania

gospodarstw domowych). Jest to zatem poziom znacznie ponizej ilosci zalecanej.

Duza czes¢ spoteczenstwa jest Swiadoma roli, jakg w zyciu kazdego cztowieka petni zdrowe
odzywianie, niemniej jednak trudno jest, w szumie informacyjnym, znalez¢ zweryfikowane
i rzetelne informacje. Przyktadem wykorzystania tej sytuacji jest bardzo duza popularnosc¢
spozywania roznych suplementéw diety, tymczasem ich skutecznos¢ jest duzo nizsza niz
dostarczanie witamin, sktadnikdw mineralnych czy antyoksydantéw w formie naturalnej
spozywajgc owoce, warzywa i ich przetwory. Zatem najwiekszym wyzwaniem, jakie staje
przed nami jest to, zeby konsumenci zaczeli przektada¢ posiadang ogdlng wiedze nt. roli
witamin, sktadnikéw mineralnych i innych fitozwigzkdéw czy tez koniecznosci zalecenia o
korzysciach spozywania warzyw i owocéw w te sktadniki na konkretne dziatania i utrwalone

nawyki zywieniowe.
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Niezbedne jest nadal uswiadamianie konsumentom koniecznosci czestego spoiywania
owocow i warzyw oraz korzysci ptynacych z takiej diety. Dodatkowo waine jest

przekonanie, ze stosowanie tych zalecen nie jest ani skomplikowane, ani czasochtonne.

W dziataniach konieczne jest réwniez zapoznanie z charakterystyka poszczegéinych grup
produktowych, w tym wartoscig odzywczg i ich wptywem na zdrowie: warzyw, owocow i

otrzymanych z nich przetworéw, w tym sokow.

W ramach poprzednich edycji projektu ,5 porcji warzyw, owocéw lub soku” przyktadano
szczegolng uwage do osigganych wynikéw, zapewniajac staranna ewaluacje w postaci badan
Swiadomosci, ktdére takze stanowity kontekst komunikacyjny dla dziatan informacyjnych.
Stata kontynuacja dziatan jest szczegdlnie istotna aby dociera¢ do caty czas poszerzajace;j sie
grupy odbiorcéw, do ktérej wchodzg miode — dojrzewajace osoby. Utworzenie serwisu
Apetytnapolskie.com (wrzesiedn 2019) powigzane zostato z uruchomieniem narzedzi
analitycznych do badania statystyk wejs¢ na strone, ktére stuzg do oceny skutecznosci oraz
wptywu komunikatéw na odbiorcéw. Ten sposéb badania dotarcia kontynuowany bedzie w

kolejnym projekcie, ktérego celem jest poszerzenie grupy odbiorcow.

Za podstawe analizy wptywu projektu na odbiorcédw postuzg takze narastajgco gromadzone
dane rynkowe z Instytuciji takich jak Instytut Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki Zywnosciowej
(IERIGZ) oraz Europejskiego Stowarzyszenia Producentéw Sokéw Owocowych (AIN).
Wskazujg one staty wzrost konsumpcji warzyw i owocdw oraz sokdéw w latach trwania
kampanii 5 porcji warzyw, owocow lub soku. Wedtug badan budzetéw gospodarstw
domowych GUS, spozycie owocdw i przetwordow w gospodarstwach domowych ogdtem w
Polsce, w | kwartale 2021 r. byto o 7,4% wyzisze w poréwnaniu z | kwartatem 2020 r. i
wynosito 12,18 kg na osobe. Spozycie warzyw, grzybéw i ich przetworéw w gospodarstwach
domowych ogétem w Polsce, w | kwartale 2021 r. byto o 1,7% wyzsze w poréwnaniu z |
kwartatem 2020 r. i wynosito 12,81 kg na osobe.. Konsumpcja sokow w Polsce i w czasie
trwania projektow 5 porcji warzyw, owocéw lub soku notuje staty wzrost od 2011 roku i
wynosi obecnie okoto 15 litrdw na osobe rocznie. Wynik ten jest $cisle powigzany z

realizacjg projektow promocyjnych przez Stowarzyszenie KUPS. Nalezy to poréwnac do
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spadajacego spozycia w pozostatych krajach Unii Europejskiej gdzie projekty promocyjne

tego typu nie sg realizowane.

Widoczny jest réwniez wzrost $wiadomosci konsumentéw i grup docelowych poprzednich
kampanii z zakresu prawidtowego odzywiania oraz idei 5 a day, wskazujgcej na konieczno$é
konsumpcji przynajmniej 5 porcji warzyw i owocéw w ciggu dnia.

Chcielibysmy nadal uswiadamiaé konsumentom koniecznosé czestego spozywania owocéw
i warzyw oraz korzysci ptynace z takiej diety. Dodatkowo chcielibySmy podkreslaé, ze

stosowanie tych zalecen nie jest ani skomplikowane, ani czasochtonne.

W dziataniach nalezy réwniez zwrdci¢ uwage na charakterystyke poszczegdlnych grup
produktowych, w tym wartos¢ odiywczg i ich wplyw na zdrowie: warzyw, owocéw i
otrzymanych z nich przetworéw, w tym sokéw. Jednym z istotnych dziatan zaplanowanych
w zwigzku z realizacja tego celu jest rozwijanie parasolowego serwisu internetowego
agregujacego informacje o projektach realizowanych w ramach Funduszu Promog;ji
Owocéw i Warzyw, ktdéry zapewni petng informacje na temat owocéw, warzyw,

przetworow, jak i realizowanych projektow.

Grupy docelowe:

- Rodzice, zarowno matki jak i ojcowie

Rozszerzenie grupy docelowej dotychczasowych projektéw o ojcédw, do ktérych komunikacje
kieruje szereg medidw, w tym twdrcow internetowych, pozwoli na szerokie dotarcie. Ma to
na celu wzmocnienie trendu konsumpcji owocoéw i warzyw, takze wsréd mezczyzn, ktérzy

takze dbajg o swoje zdrowie i swojej rodziny.

- Osoby doroste, takie mtode - prowadzace aktywny tryb zycia

Swiadomi doroéli, takze Ci wkraczajacy w petnoletnos¢, ktérzy prowadzg aktywny tryb zycia,
charakteryzujg sie czestymi kontaktami w grupie réwiesniczej i dzielgcy sie swoimi

doswiadczeniami, takze dietetycznymi korzystajgc ze swoich kanatéw social media.

Wspierajace grupy docelowe:

- Srodowisko opiniotwércze — np. lekarze, dietetycy, naukowcy, dziennikarze jako grupy

zasiegowe i opiniotworcze w przekazywaniu informacji do szerokiego grona konsumentow.
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- Przedstawiciele mediéw, w tym branzowych (medycznych i zywieniowych) i sSrodowiska

blogerskiego, jako grupy zasiegowej i opiniotwdrczej w przekazywaniu informacji do

szerokiego grona konsumentéw.

- Przedstawiciele Srodowiska braniowego — producenci, ktérych celem jest dbanie o

wysokiej jakosci produkt.

Grupy docelowe oczekujg dostepu do rzetelnie przygotowanych informacji — i takie

informacje nalezy przekazywac i profilowa¢ do wybranych grup docelowych.

Istotg programu jest:
Promocja:

- wsérod konsumentdw — propagowanie spozycia owocOw, warzyw oraz sokdéw poprzez

informowanie o zaletach diety opartej na 5 porcjach oraz roli tych produktéw w codziennej
diecie, a takze przedstawiania kontekstow w jakich mogg by¢ spozywane owoce, warzywa i

soki. Dodatkowo staty rozwdj i promocja serwisu www.apetytnapolskie.com

- wirdd ekspertéw i medidw — uswiadamianie roli wtasciwego przekazu na temat warzyw,

owocéw i sokéw do szerokiego grona odbiorcéw.

- w_srodowiskach opiniotwdrczych — informowanie o walorach i wartosciach odzywczych

warzyw, owocow i sokdw oraz promowanie idei samokontroli przemystowej w zakresie
poprawy jakosci sokdéw, nektardow i napojéw owocowych i owocowo — warzywnych.

- wsrdd przedstawicieli organizacji branzowych — rozwéj i promocja serwisu branzowego

www.apetytnapolskie.com dla producentéw owocoéw i warzyw, ktérzy sg uczestnikami

Funduszu Promocji Owocow i Warzyw, jego promocja wsrdd przedstawicieli organizacji

branzowych oraz wsrdd konsumentow.

Produkty, ktérych dotyczy program:
Owoce, warzywa, przetwory z owocow i warzyw, w szczegolnosci soki z soku zageszczonego,

soki NFC (Not From Concentrate), soki pitne.

Produkty, ktore nie powinny by¢ komunikowane w ramach programu:

Soki z sokowiréwek i wyciskarek oraz samodzielne przygotowywanie sokéw
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Wszelkie realizowane dziatania powinny w szczegdlnosci:
e obala¢ mity, ktore narosty wokot catej kategorii sokow,
e obala¢ mity o szkodliwosci cukru zawartego w owocach i ich 100% przetworach jak
np. soki,
e budowac nawyk regularnego picia sokow (m.in. jako jednej z 5 porcji warzyw i
owocow dziennie),

e budowac pozytywny wizerunek sokow, jako kategorii produktu.

ZAPLANOWANE DZIALANIA
1. Promocja, rozbudowa i pozycjonowanie serwisu internetowego na rzecz polskich
owocow, warzyw, grzybow i ziemniakdw - wspierajacego wszystkie projekty realizowane

w ramach Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw — www.apetytnapolskie.com

W ramach tej aktywnosci rozwijana bedzie parasolowa uniwersalna witryna internetowa

APETYT NA POLSKIE (www.apetytnapolskie.com), ktéra jest narzedziem stuzgcym do

promocji grup produktowych objetych projektem. Zawiera tresci dotyczgce witasciwosci
krajowych owocéw, warzyw, grzybéw i ziemniakdw oraz ich przetworéw, w tym sokoéw, a
takze realizowanych poszczegdlnych projektow wraz z materiatami, ktére w ich ramach
powstajg. Piszagc o owocach, warzywa i ich przetworach, nalezy skupiaé sie na ich walorach
odzywczych i prozdrowotnych, bezpieczenstwie oraz wysokiej jakosci, a takze kontekstach
konsumpcji poszczegdlnych porcji owocéw i warzyw.

Apetytnapolskie.com bedzie takze nadal portalem promujacym aktywnos¢ rdoznych
projektéw realizowanych w ramach Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw. Podczas
rozbudowy strony internetowej bedg wykorzystywane za zgoda Beneficjentow materiaty,
grafiki i zdjecia z realizowanych projektéw w ramach FPOIW. Pozwoli zwiekszyé to
efektywnos$é kosztowg i wzmocnié przekaz poprzez efekt synergii dziatan.

Wszystkie powstajgce materiaty, zarébwno te w ramach projektu, jak i otrzymywane od
partnerow realizujgcych projekty finansowane z Funduszu Promocji Owocdéw i Warzyw,
podlega¢ beda analizie SEO, ktdrej celem jest wysokie pozycjonowanie strony jak i
poszczegdlnych tekstéw w wyszukiwarkach.

Tak przygotowane teksty zostang opublikowane zaréwno na stronie gtownej serwisu jak i

podstronach dedykowanych kazdemu z projektéw. Dodatkowo kazdy z partneréw otrzyma
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subdomene z nazwg swojego projektu, tak aby umozliwi¢ opatrywanie swoich materiatéw

precyzyjnym adresem strony www odwotujagcym do bazy tekstéw. W ten sposdb serwis

parasolowy uzyska mocniejszg legitymizacje i zademonstruje mozliwos¢ realizowania dziatan

pod wspdlnym adresem. Jest to rowniez sposdb na wzmocnienie pozycji strony w wynikach

wyszukiwarek.

Jedng z osi komunikacji bedzie takze rola jakg odgrywajg rolnicy, plantatorzy, sadownicy i

przetworcy, ktdrzy zapewniajg bezpieczenstwo zywnosciowe kraju i s3 dumni ze swoich

produktéw. W prosty i skuteczny sposdb przyblizy konsumentom przyktadowych krajowych

producentéw owocdw i warzyw, ich pasje oraz plany, jak rdwniez technologie produkgji.

Strona internetowa bedzie wsparta dziataniami promocyjnymi oraz pozycjonowaniem co

powinno skutecznie rozszerzy¢ krag dobrze poinformowanych konsumentéw. Dziatania z

tym zwigzane obejmowac beda:

1. Pozycjonowanie serwisu internetowego
przy pomocy popularnych narzedzi np. typu SEO (Search Engine Optimization) strona jest
i bedzie pozycjonowana na podstawie stéw kluczowych. Dziatanie to wymaga
dtugotrwatej statej aktywnosci pod nadzorem wyspecjalizowanych firm. Za sprawg tej
aktywnosci strona www bedzie wyswietlana wysoko w wynikach wyszukiwania Google,
dzieki temu bedzie referencyjnym serwisem dla tematyki zwigzanej z owocami,
warzywami, grzybami i ziemniakami i ich przetworami.

2. Kampanie w mediach (w tym spotecznosciowych) oraz blogach/vlogach
Serwis internetowy bedzie promowany przy wykorzystaniu kampanii w mediach, ktéra
pomoze rozpropagowac¢ wiedze o jego istnieniu, w grupach docelowych kampanii.
Dziatanie to obok pozycjonowania oraz dziatan PR jest niezbedne i niezwykle skuteczne w
dotarciu do strony szerokiej grupy odbiorcéw oraz popularyzowaniu strony.
RAwnoczesnie nalezy budowac zasieg serwisu korzystajagc z mozliwosci reklamowych
serwisdw internetowych, w tym m.in. Facebook, Google i innych — w zaleznosci od
aktualnych trenddéw

3. Wszelkie tresci powstate w ramach tworzenia serwisu, a takze materiaty z projektéw
realizowanych w ramach Funduszu Promocji Owocow i Warzyw beda umieszczone w
kanatach social media projektu, tj. m.in. Facebook, Instagram oraz Twitter. Dodatkowo

materiaty wideo mogg zostaé umieszczone na kanale Youtube — Apetytu na polskie
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Serwis bedzie stale rozbudowywany o nowe tresci, we wspotpracy z organizacjami
branzowymi, ekspertami, twércami internetowymi. Catos¢ wsparta bedzie pozycjonowaniem
serwisu.

Serwis internetowy bedzie promowany przy wykorzystaniu kampanii w mediach oraz

blogosferze, ktdre pomoze propagowac wiedze o jego istnieniu w grupach docelowych.

2. Kampania w mediach spoteczno$ciowych, w tym z wykorzystaniem influencerow

Stata wspodtpraca z osobami popularnymi w internecie majgca na celu skierowanie
komunikacji do gtéwnych grup docelowych oraz state i atrakcyjne dostarczanie ciekawych
porad zywieniowych, kulinarnych, wspierajgcych zaréwno wiedze odbiorcéw jak
popularyzujgcych serwis apetytnapolskie.com. W miare mozliwosci podejmowana bedzie
wspotpraca ze zrdznicowanymi twdrcami. Komunikacja bedzie opiera¢ sie na wpisach,
vlogach oraz aktywnosci w social mediach, w szczegdlnosci facebook i instagram — tak aby
byta ona skutecznie dopasowana do grup docelowych
Obecnie coraz wiekszy wptyw na postawy i opinie konsumentéw, majg influencerzy. To
jedne z najbardziej opiniotwdérczych grup. Dlatego w ramach prowadzonych dziatan, nalezy
wspotprace z grupag blogerdw i viogeréw. We wspdtpracy nalezy uwzgledni¢ twércow,
ktérych blogi docierajg do wiekszosci grup docelowych, okreslonych w strategii FPOIW i
profilowaé przygotowane komunikaty zgodnie z ich charakterystyka:

e Swiadomych konsumentow w wieku 16-59 lat, aktywnych, uprawiajgcych sport,

prowadzgcych zdrowy styl zycia,
e mtodych rodzicéw 19-39 lat decydujgcych o zakupach — korzystajgcych z internetu,
medidw spotecznosciowych.

We wspotpracy z autorami blogow/vlogdw nalezy opracowac atrakcyjne materiaty
dopasowane do charakteru ich mediéw. W publikacjach w przystepny sposéb, przekazujgc
wiedze o warzywach, owocach oraz sokach, przypominajgco koniecznosci oraz powodach ich
spozywania.
Publikacje promowane bedg we wszystkich kanatach komunikacji kazdego bloga/vloga oraz
stanowi¢ bedg wartos¢ dodang serwisu APETYT NA POLSKIE, gdzie blogerzy stang sie

swojego rodzaju dziennikarzami przygotowujgcymi materiaty na w/w strone
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W ramach dziatan komunikacyjnych przy wspdtpracy z twoércami internetowymi
dopasowanymi do grup docelowych chcemy komunikowa¢ wtasciwosci owocédw, warzyw
oraz przetwordw z owocéw i warzyw. Materiaty te publikowane bedg gtdwnie na kontach
autoréw oraz przekazywane dalej dzieki kanatom spotecznosciowym Apetytu na polskie.
Zostang rowniez umieszczone na stronach internetowych projektu. Ze wzgledu na dynamike
dziatan w internecie oraz pojawiajgce sie nowe narzedzia dotarcia jestesmy otwarci na
nowe formy promocji realizowane przez influenceréw, np. podcasty, audycje edukacyjne,
zastosowanie nowych form edycji materiatéw wideo, jak np. Instagram Reels, Tik-Tok itp.
Zastosowanie innych niestandardowych form dotarcia do odbiorcow.

Dziatania promocyjne obejmowaé bedg takze rézne formy kampanii online (dopasowane do
potrzeb komunikacyjnych i odbiorcéw), obejmujgce reklame w internecie, social media,
reklame natywnga w portalach, narzedzia promocyjne w wyszukiwarkach itp. W toku dziatan
nalezy dobra¢ najskuteczniejsze narzedzie, ktére zagwarantuje szerokie dotarcie i efektywne
wykorzystanie budzetu.

Réwnoczesnie do zadan wykonawcy bedzie naleze¢ stworzenie podcastu (miniserialu
podcastowego lub statej obecnosci (w ograniczonym czasie) w istniejgcym podcascie. Jego

publikacja na najwazniejszych platformach oraz promocja.

3. Dziatania informacyjne

Dziatania PR beda realizowane holistycznie dla aktywnosci realizowanych w ramach
Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw obejmujgcych tematyke zawartg na portalu APETYT
NA POLSKIE. Pozwoli to rozszerzy¢ tematyke realizowanej komunikacji w oparciu o znang i
rozpoznawalng idee 5 porcji warzyw, owocéw lub soku oraz zréznicowaé¢ komunikacje,
docierajgc do zréznicowanych grup dziennikarzy. Obejmowac bedg:

e przeprowadzenie i komunikacje badan konsumenckich

edukacyjne akcje na portalach i mediach spotecznos$ciowych

aktywne biuro prasowe
e -reagowanie na negatywne tresci i dziatania kryzysowe

e monitoring medidéw i internetu

koordynacja i logistyka dziatan

17



W ramach dziatan PR nalezy realizowac dziatania wspierajgce ogdlnopolsky dyskusje, ktora
podniesie temat waloréw i atrybutdw warzyw, owocdéw, grzybow, ziemniakéw i ich
przetworéw w tym sokéw. Zwrécimy uwage na wiasciwosci i sktad tych produktéw w
kontekscie zawartosci witamin, sktadnikéw mineralnych i rdéinych fitosktadnikéw.
Przekonujac, ze warzywa, owoce i soki to lepsza i zdrowsza alternatywa przekasek, po ktdre
powinni siega¢ dzieci i dorosli oraz ze nalezy zgodnie z zaleceniami ekspertdw spozywac min.
5 porcji warzyw i owocédw dziennie.

Dziatania PR bedg miaty na celu przede wszystkim edukacje i informowanie o korzystnych
wiasciwosciach warzyw, owocdw i przetwordw, w tym sokdw oraz przypominanie o
koniecznosci ich wfaczania do codziennej diety. Dziatania skierowane do nastepujacych
medidw: media opiniotwdrcze, parentingowe, life stylowe i poradnikowe, portale
internetowe dla mam, blogi parentingowe i lifestylowe oraz Social Media.

Dodatkowo w dziatania PR powinni zosta¢ zaangazowani eksperci, dzieki czemu prowadzona
komunikacja bedzie bardzo merytoryczna. W oparciu o eksperckg komunikacje nalezy
budowac swiadomos¢, ze warzywa, owoce i soki sg najlepszym wyborem w przeciwieristwie
do innych podobnych produktéw dostepnych na rynku.

e Przeprowadzenie i komunikacja badan konsumenckich

Aby zainteresowad jak najwieksze grono konsumentéow oraz wywotac dyskusje dotyczgca
warzyw, owocow i sokdw oraz ich sktadu oraz takze prozdrowotnych witasciwosci, powinno
zostaé przeprowadzone badanie przy pomocy niezaleznego instytutu badawczego. Badanie
powinno zostac przygotowane w taki sposéb aby odpowiedzi wywotaty spoteczng dyskusje i
zwrécity uwage na istotne dla konsumentéw kwestie, na pojawiajgce sie mity na temat
warzyw, owocow i sokdw, szczegdlnie o szkodliwosci cukru zawartego w nich cukru. Badanie
powinno obejmowac grupe docelowg oraz by¢ dla niej reprezentatywne (np. Cawi) lub
zapewniad pogtebione wnioski (np. Focus, FGI).

Wyniki badania powinny by¢ wiarygodne oraz uzyteczne przy tworzeniu materiatow
prasowych dla medidéw.

Wspdtpraca z niezaleznym podmiotem badawczym jest obowigzkowym wymaganiem, ktére
zagwarantuje obiektywne oraz rzetelne wyniki badania. Efektem badania bedzie raport ze
szczegbtowo zaprezentowanymi wnioskami.

e Edukacyjne akcje na wybranych portalach i mediach spotecznosciowych
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W ramach dziatania powinny zosta¢ zaplanowane edukacyjne akcje na wybranych portalach
lub w mediach spoteczno$ciowych, ktdrych tresci skierowane sg do grupy docelowej —
mtodych matek i ojcdw w wieku 19-39 lat. Kazda edukacyjna akcja bedzie sktadata sie z
czesci merytorycznej — prezentujgcej wtasciwosci warzyw, owocéw, w tym ich przetwordéw
takich jak soki oraz z czesci lifestylowej np. konkursu dla czytelnikow lub akcji informacyjne;.
W ramach akgcji nalezy edukowaé na temat roli warzyw, owocéw i sokdw w codziennej diecie

oraz obala¢ mity, w tym mit o szkodliwosci cukru zawartego w owocach i ich przetworach.

Rédwnoczesnie Agencja PR realizowaé bedzie dziatania w Social Mediach z wykorzystanie
FanPage-y dedykowanych kampanii i dziataniom zwigzanym z promocjg serwisu APETYT NA
POLSKIE. Social media postuzg jako miejsce promocji oraz agregator odbiorcéw. Docelowo
wykorzystywany bedzie serwis Facebook oraz Instagram. Istnieje jednak mozliwosé
rozszerzenia dziatan na kolejne serwisy w zaleznosci od potrzeb komunikacyjnych oraz ze

wzgledu na grupy docelowe, ktére zostang objete aktywnoscia.

e Prowadzenie aktywnego biura prasowego

W ramach wynagrodzenia Wykonawcy bedzie prowadzone aktywne biuro prasowe projektu,
ktore bedzie miato za zadanie:

- prowadzenie follow- up’éw wysytanych materiatéw i informacji,

- monitoring medidw,

- przygotowywanie i wysytka informacji prasowych,

- przygotowywanie raportow,

- odpowiedzi na biezgce zapytania dziennikarzy i koordynacja wspotpracy z ekspertami,

- dziatania edukacyjne w Internecie,

- zaplecze logistyczne,

- zarzadzanie medialng sytuacjg kryzysows,

- aktualizowanie zaktadki/podstrony na stronie www.5porcji.pl / www.kups.org.pl,
informujacej szeroko o 5 porcjach warzyw, owocow lub soku

- aktualizacja strony www.certyfikowanyprodukt.pl

- koordynacja i obstuga wszystkich zaplanowanych dziatan kampanii,

- przygotowywanie wszelkich raportéw i sprawozdan z dziatan realizowanych w ramach

projektu
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Dziatania zwigzane z biurem prasowym obejmowacé bedg takze aktywnosci zwigzane z
komunikacja na temat umieszczania os$wiadczen zywieniowych i zdrowotnych na

opakowaniach produkt, w ramach systemu Certyfikowany Produkt

Gtéwna o$ dziatan bedzie jednak zwigzana z serwisem APETYT NA POLSKIE, ktorego celem
jest informowanie odbiorcéw o polskich warzywach, owocach, grzybach, ziemniakach i ich
przetworach, ktére sg niezmiernie istotnymi produktami rolnymi, ktérymi nasz kraj moze sie
pochwali¢.

e wspodtpraca z wybranymi instytucjami eksperckimi oraz specjalistami,

e ponadto dziatania PR bedg takze skierowane do mediow branzowych, a ich zadaniem
bedzie budowanie wizerunku programu i jego twodrcow wsrdd ekspertow i
branzowych lideréw opinii,

e strona www.apetytnapolskie.com,

e wspotpraca z blogerami.

Dziatania Public Relations bedg mieé charakter ogdlnopolski.
Dziatania te bedga skierowane do nastepujgcych grup docelowych:

e media (media opiniotwdrcze, parentingowe, life stylowe i poradnikowe, portale
internetowe dla Mam oraz Social Media),

e blogerzy — liderzy opinii publicznej, za posrednictwem ktérych przekazywane beda
wazne informacje do konsumentéw wzmacniajac ich przekaz,

e konsumenci — kobiety, matki, mezczyzni, ojcowie.

4. Udziat ekspertow w konferencjach branzowych, dietetycznych, handlowych,

medycznych i naukowych, dot. pozycji owocéw, warzyw i sokéw w diecie.

Obecnos¢ ekspertdw na konferencjach pozwoli na zapoznanie ich odbiorcéw z aktualnymi
doniesieniami naukowymi, przedstawienie korzysci dla organizmu cztowieka z czestego
spozywania 5 porcji owocdw, warzyw i sokéw.

Obecnos¢ ekspertéw przedstawiajgcych tematyke owocdédw, warzyw, przetwordw, w tym
szczegoblnie sokdw na rdznego typu konferencjach naukowych, skierowanych w szczegdlnosci
do lekarzy, dietetykow, ekspertow i innych $rodowisk umozliwi witasciwe, zgodne z

aktualnymi doniesieniami naukowymi, przedstawienie korzysci dla organizmu cztowieka z
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czestego spozywania 5 porcji owocow, warzyw i sokow. Prezentacje ekspertéw gtéwnie bedg
skupia¢ sie na zagadnieniach dotyczgcych wartosci odzywczych i korzysci ptynacych ze
spozywania owocow, warzyw i ich przetworéw. Beda obala¢ mity dotyczace fatszywych i

obiegowych opinii dotyczgcych owocow i sokdéw, ktdre nie majg pokrycia w rzeczywistosci.

Dodatkowg forma promocji na konferencjach beda materiaty dla uczestnikéw biorgcych w

nich udziat, w ktérych zawarte bedg tresci odniesione do portalu APETYT NA POLSKIE.
Planowana liczba konferencji minimum 6

Aktywnosci te w zaleznosci od specyfiki mogg réwniez wymagad zorganizowania stoiska czy

miejsca dystrybucji materiatow.

Priorytetowo nalezy skupi¢ sie na wydarzeniach organizowanych przez uznane instytucje i
organizacje eksperckie: Ministerstwa, Instytucje zwigzane ze zdrowiem publicznym 12Z2/PZH,
WUM oraz Stowarzyszenia i organizacje branzowe dziatajgce zaréwno w branzy owocowo-

warzywnej, jak i zwigzane z dietetyka, medycyng, lifestyle, zywnoscig, itp.

Aczkolwiek wydarzenia mogg takze by¢ inicjowane przez organizatora kampanii, co pozwoli
dotrzeé gtéwnie do przedstawicieli branzy owocowo-warzywnej z komunikacja réwniez na

temat jakosci produktéw i ich roli w diecie.

Priorytetowym wydarzeniem jest 7 Narodowym Kongresie Zywieniowym realizowanym
przez Narodowy Instytutu Zdrowia Publicznego — Panstwowy Zaktad Higieny / Instytut
Zywnosci i Zywienia lub innym réwnie istotne wydarzeniu o zblizonej tematyce. Jest to jedno
z flagowych dziatan, ktére pozwala dociera¢ =z informacjami do grupy
wysokowykwalifikowanych specjalistow, ktdrzy skupiajg sie na edukacji zywieniowe;j.

Pozwala nam to umacniac wiedze na temat polskich warzyw, owocéw i ich przetwordw.
5. Miedzynarodowy Dzien Owocow i Warzyw oraz Miedzynarodowy Dzien Soku

W zwigzku z tymi wydarzeniami nalezy zaplanowac szeroko zakrojong kampania z mediami
(w tym zasiegowymi mediami typu TV, Radio, Internet, Prasa — w zaleznosci od efektywnosci
dziatan) wsparta dziataniami realizowanymi przez bloggerdw i influenceréow. Aktywnosci
bedg skierowane szeroko do przedstawicieli Grup Docelowych. Wszelkie aktywnosci bedg
wsparte aktywnoscig ekspertow, ktérzy przedstawig walory polskich owocéw, warzyw oraz

sokow.
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Polska jest najwiekszym producentem owocéw, dlatego niezbedna jest ich promocja wsréd
krajowych konsumentdéw. Pretekstem do tego moze by¢ swietowanie Miedzynarodowego
Dnia Owocéw i Warzyw, ktéry przypada na drugg potowe pazdziernika (ruchoma data)
kazdego roku. Dziatania z tym zwigzane powinny by¢ skierowane do szerokiej grupy
odbiorcow we wspdipracy z ekspertami, zasiegowymi mediami oraz twodrcami
internetowymi. W ramach dziatan nalezy informowaé o zaletach owocdéw i otrzymanych z
nich przetwordw oraz ich miejsca w zréwnowazonej diecie. Obalone zostang réwniez mity na

temat cukréw zawartych w owocach i 100% sokach.

Polscy producenci dostarczajg wysokiej jako$ci owoce i warzywa, z ktérych produkowane sg

doskonatej jakosci przetwory, w tym soki.

Dziatania na rzecz promocji polskich owocéw i warzyw oraz idei 5 porcji nalezy potgczyé ze
Swietowaniem wydarzenia, jakim jest Miedzynarodowy Dzien Soku, przypadajgcy 30 maja
kazdego roku. Wydarzenie powinno by¢ skierowane do jak najszerszej rzeszy przedstawicieli
Grup Docelowych. W toku Miedzynarodowego Dnia Owocéw i Warzyw, wykorzystamy
ekspertéw, zasiegowe media oraz twércéw internetowych aby dotrze¢ z komunikatem do

konsumentdéw. Skupiajgc sie na walorach sokéw oraz obalajgc mity z nimi zwigzane.

W ramach dziatan nalezy korzysta¢ z kontekstdw komunikacyjnych (szczegdlnie Biura
Prasowego) jakimi sg dni réinych owocow i warzyw, jak na przyktad Dziern Jabtka (28
wrzesnia) oraz stosowac narzedzia Real Time Marketingu (gdzie to mozliwe). Wszelkie
aktywnosci bedg wspierane publikacjami w serwisach social media Apetytu na polskie oraz

aktywnoscig reklamowa w internecie

Efekty kampanii:

Oczekiwane efekty programu promocyjno — informacyjnego:

1. Zwiekszenie spozycia krajowych owocdw i warzyw oraz kontynuacja edukacji
konsumentdéw na temat ich wartosci odzywczej. Przekazywanie wiedzy na temat ich
wiasciwosci, w kontekscie dbania o zdrowie na co dzien i ksztattowania wtasciwych
nawykoéw zywieniowych, ktérych skutki bedziemy odczuwac w przysztosci.

2. Promocja i rozbudowa wspdlnej platformy komunikacyjnej, dla wszystkich

realizowanych projektéw w ramach Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw.
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3. Obalenie mitu szkodliwosci naturalnie wystepujgcego cukru w owocach i ich 100%
przetworach. Kontynuacja edukacji srodowisk opiniotwdrczych — lekarzy,
dietetykéw, naukowcdw, dziennikarzy w zakresie prawidtowego przekazu na temat
owocdéw, warzyw oraz ich przetworéw. (W ciggu ostatnich 3 lat obserwujemy
wzrost barier dot. konsumpcji sokéw. Coraz czestszym powodem dla niepicia sokdw
jest przekonanie o ich szkodliwosci dla zdrowia, zbyt duzej ilosci cukru,
konserwantow czy sztucznych dodatkéw. Na wizerunek kategorii z pewnoscia
rzutuje podatek cukrowy, ktéry pomimo, ze nie dotyczy sokéw 100% rzucit swiatto
na cukier zawarty w sokach, a soki sg prze konsumentéw bfednie utozsamiane jako
objete podatkiem cukrowym. Sg to gtdwne wyzwania z jakimi mierzy sie kategoria.)

4. Informowanie, ze jedna porcja to Sredniej wielkosci owoc lub warzywo, a takze sok
(200 ml szklanka, kartonik, butelka).

5. Zwiekszenie Swiadomosci konsumentéw odnosnie korzystnych dla zdrowia wartosci
odzywczych owocédw, warzyw i przetwordw w tym sokdw, musow i smoothie.

6. Zwiekszenie Swiadomosci dietetykow, lekarzy oraz ekspertéw Zzywieniowych
odnosnie jakosci, wartosci odzywczych i technologii produkcji owocéw, warzyw i
przetworéw w tym sokow.

7. Zatrzymanie trendu spadku spozycia owocdéw, warzyw i ich przetworéw, w

szczegblnosci sokow.

Monitoring i ewaluacja

Wszystkie realizowane w ramach kampanii dziatania bedg na biezgco monitorowane. Po
kazdym miesigcu kampanii powstanie raport, w ktérym ujete zostang wszystkie
przeprowadzone aktywnos$ci. Dodatkowo na biezgco prowadzony bedzie monitoring
mediow, w tym prasy, Internetu, radia i tv oraz mediéw spotecznosciowych. Na podstawie
monitoringu mediéw bedzie mozna Sledzi¢ postep i efekty prac w postaci liczby publikacji.

Dodatkowo bedziemy sledzi¢ zasiegi generowane przez publikacje.

Serwis parasolowy www bedzie analizowany przy pomocy statystyk wyswietlen strony.
Strona wspierana bedzie pozycjonowaniem w oparciu o hasta zwigzane z owocami,
warzywami, sokami i innymi przetworami.

Monitorowane bedg wyniki kampanii online promujacej strone www.
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3. WARTOSC BUDZETU PROGRAMU

Maksymalna kwota, w ktorej zawrze¢ ma sie przeprowadzenie zaplanowanych dziatan wraz

z przekazaniem autorskich praw majgtkowych bez ograniczen czasowych i terytorialnych w

ramach w/w programu oraz wynagrodzenie Wykonawcy nie moze przekroczy¢ kwoty 564

000 PLN netto. Nie przewidziano procedury waloryzacji budzetu za zaplanowane dziatania,

w przypadku zmian kosztédw wywotanych czynnikami zewnetrznymi. Zmiana kosztow na

etapie realizacji nie moze wptyna¢ na zakres realizacji zaplanowanych dziatan.

Wytyczne do opracowania budzetu:

Lp

Kategoria

Dziatanie

llod¢

Budzet

taczny budzet

1(1)

Reklama w telewizji,
radio, prasie lub innych
mediach

1.1 Kampania z udziatem tworcow internetowych

Min.

8

112 000,00 zt

1.2 Dzien Soku oraz Dziert Owocow i Warzyw — akcje specjalne
z mediami i/lub twércami internetowymi

Min.

80 000,00 zt

1.3 Media relations, w tym wspotpraca z mediami
(radio/prasa/internet/tv), ptatne aktywnosci promocyjne
obejmujace pozycjonowanie produktéw w mediach, social
mediach lub offline

Min.

40 000,00 zt

1.4 Podcast — stworzenie mini serii podcastu na temat
owocow, warzyw i sokéw lub wspétpraca z twdrcami
podcastéw celem przygotowania audycji

Min.

20000,00 zt

252 000,00 zt

2(5)

Organizacja szkolen i
konferenciji

2.1 Udziat w konferencji lub organizacja/wspotorganizacja
konferencji - stacjonarnie i/lub online (hybrydowo) - tj. np.
koszt umozliwienia prezentacji/uczestnictwa, sponsoring,

reklama, catering, wynajem Sali, insert materiatow, koszty
techniczne

Min.

42 000,00 zt

2.2 koszt wynagrodzenia eksperta (np. umowa/faktura za
przygotowanie i prezentacje prelekcji)

Min.

18 000,00 zt

60 000,00 zt

3(6)

Prowadzenie serwisu
internetowego

3.1 Aktywne prowadzenie serwisu internetowego
www.apetytnapolskie.com, w tym opracowywanie tekstéw,
aktualizacja i rozbudowa, w tym koszty techniczne.

12

24000,00 zt

3.2 Pozycjonowanie w oparciu o standardy pozycjonowania
SEO,

12

24000,00 zt

3.3 Dziatania budujace zasieg w tym reklama w internecie oraz
dziatania promocyjne (obejmuje prowadzenie Facebook i
Instagram) serwisu Apetyt na polskie oraz dziatania
niestandardowe, takze offline

12

48 000,00 zt

96 000,00 zt

5(9)

Badania efektywnosci
zadania wykonane
przez niezalezny
podmiot

5.1 Badania efektywnosci kampanii przeprowadzone przez
niezalezny podmiot

15 000,00 zt

15 000,00 zt

(10)

Wynagrodzenie
dostawcy towaréw lub
ustug, niezbednych do

realizacji zadania

6.1 Wynagrodzenie dostawcy towardw lub ustug, w tym:
Dziatania PR i prowadzenie Biura prasowego, koordynacja
dziatan, reagowanie na negatywne doniesienia prasowe oraz
prowadzenie kanatéw social media.

12

132 000,00 zt

6.2 Monitoring mediéw

12

9 000,00 zt

141 000,00 zt

564 000,00 zt
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DODATKOWE INFORMACIE

Nalezy zwrdci¢ uwage, ze program odpowiada charakterowi programu spotecznego
i agencja jest zobowigzana do niepromowania znakéw handlowych (w szczegdlnosci
znakéw towarowych) lub nazw przedsiebiorstw, pod pozorem dziatan objetych
programem oraz rygorem niekwalifikowalnosci kosztéw. Program realizowany bedzie przy
wsparciu finansowym z Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw. Wszystkie materiaty oraz
emisje muszg zawiera¢ informacje dot. Zrédfa finansowania projektu, tj. muszg zostaé
opatrzone czytelng i wyrazng informacjg ,, Program sfinansowano ze srodkéw Funduszu
Promocji Owocdéw i Warzyw”. W ramach kosztow dziatan nalezy zaplanowa¢ dostarczenie
dowodow potwierdzajacych prawidiowg o terminowa realizacje wykonanych w ramach
projektu dziatan, w tym m.in. raport koncowy, raporty miesieczne z dziatan, w tym

rowniez monitoring aktywnosci w mediach, zdjecia z konferencji.

Fundusz Promocji Owocéw i Warzyw (FPOiW) od 2010 roku wspiera finansowo realizacje

projektéw majgcych na celu promocje konsumpcji owocéw, warzyw oraz przetworow.
Projekty te realizowane s3 w réznym horyzoncie czasowym i przez rézne podmioty. FPOIW
powotano w celu wspierania marketingu rolnego, wzrostu spozycia i promocji produktéw
rolno-spozywczych. Celem dziatania bedzie — stworzenie pozycjonowanej i promowanej
strony internetowej dla wszystkich realizowanych w ramach Funduszu Promocji Owocow i
Warzyw projektow. Pozwoli to uporzadkowaé¢ komunikacje poprzez jedng uniwersalng
platforme oraz nie rozprasza¢ kosztow na tworzenie stron internetowych dla kazdego
indywidualnego projektu. Dzieki temu zwiekszymy efektywnos¢ dotarcia do konsumentéw

i efektywniej zrealizujemy gtéwne cele Funduszu.

W ramach programu nie przewiduje sie wyptaty zaliczek. Wszelkie koszty rozliczane beda

w cyklach miesiecznych, a ptatnosci nastapia po udokumentowaniu przez Wykonawce

prawidtowej realizacji dziatan oraz przekazaniu kompletnej dokumentacji rozliczeniowej,

tj. dokumentdéw ksiegowych wraz z materiatami dowodowymi.

Na etapie konkursu przedmiotem zamdéwienia jest:
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1) przedstawienie kreatywnych i merytorycznych pomystéw na realizacje kampanii
zgodnie z zatozeniami strategicznymi dla programu, plan budowy serwisu
internetowego, jego promocji oraz przedstawienie szczegdtowej strategii dziatan
public relations, opartej na zatozeniach wskazanych w opisie programu;

2) skosztorysowanie zaplanowanych dziatan, uwzgledniajgc wytyczne do zatozen
budzetowych, a takze przygotowanie planu wydatkowania srodkéw finansowych w
podziale na miesigce realizacji kampanii na wzorze stanowigcy zatgcznik nr 4 do SIWZ;

3) przygotowanie szczegétowego harmonogramu dziatan w podziale na tygodnie
realizacji kampanii, zgodnie z zatozeniami harmonogramu programu na wzorze

stanowigcym zatgcznik nr 6 do SIWZ.

Konieczne jest rowniez przedstawienie (dotgczenie) planowanych minimalnych zasiegow

w zakresie w/w dziatan.

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA - 31.12.2023 r.

czesc i
PROCEDURA KONKURSOWA

1. W POSTEPOWANIU MOGA WZIAC UDZIAt WYKONAWCY SPELNIAJACY NASTEPUJACE

WARUNKI:

1.1. Posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r.
swobodzie dziatalnosci gospodarczej.

1.2. Posiadajg uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli
ustawy nakfadajg obowigzek posiadania takich uprawnien.

1.3. Znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy -
posiadajg Srodki finansowe lub zdolnos¢ kredytowg na kwote nie mniejszg niz 100 000 zt.
1.4. Nie zalegajg z naleznosciami publicznymi (ZUS i US).

1.5. Posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz potencjat techniczny, a takzie
dysponujg osobami zdolnymi do wykonania umowy.

1.6. Posiadajg doswiadczenie w przeprowadzaniu dziatan promocyjno-informacyjnych na

rynku spozywczym.
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1.7. Nie podlegajg wykluczeniu z procedury, zgodnie z zapisami SIWZ- pkt 2, czes¢ Il

Procedura konkursowa.

2. Z NINIEJSZEJ PROCEDURY WYKLUCZA SIE:

2.1. Oferentéw, ktérzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury wyrzadzili szkode
nie wykonujgc umowy lub wykonujac je nienalezycie, a szkoda ta nie zostata dobrowolnie
naprawiona do dnia wszczecia postepowania, chyba, ze niewykonanie lub nienalezyte
wykonanie jest nastepstwem okolicznosci, za ktére Oferent nie ponosi odpowiedzialnosci.
Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje na rynku krécej niz 3 lata, to
bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli natomiast Oferent istnieje na rynku
dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie 3 lata.

2.2. Oferentéw, w stosunku, do ktdrych otwarto likwidacje lub ktérych upadtosé ogtoszono, z
wyjatkiem tych, ktdrzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony prawomocnym
postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez
likwidacje majatku upadtego.

2.3. Oferentdw, ktdrzy zalegajg z uiszczeniem podatkéw, optat lub sktadek na ubezpieczenia
spoteczne lub zdrowotne, z wyjatkiem przypadkdéw, gdy uzyskali oni przewidziane prawem
zwolnienie, odroczenie, roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci
wykonania decyzji wtasciwego organu.

2.4. Oferentéw, ktérzy nie spetniajg warunkéw udziatu w postepowaniu, o ktérych mowa
w SIWZ - pkt. 1 czesci lll = Procedura konkursowa.

2.5. Oferentéw, ktdrzy wykonywali bezposrednio czynnosci zwigzane z przygotowaniem
prowadzonej procedury lub postugiwali sie w celu sporzgdzenia oferty osobami
uczestniczgcymi w dokonywaniu tych czynnosci.

2.6. Oferentéw, ktérzy ztozyli nieprawdziwe informacje majace wptyw na wynik
prowadzonego postepowania.

2.7. Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.

. PROCEDURA WYBORU WYKONAWCY:

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.

Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

w N W

Zleceniodawca nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.
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N oo v A

10.
11.

12.

13.

14

Zleceniodawca nie dopuszcza mozliwosc¢ sktadania ofert wariantowych.

Oferty ztozone po terminie nie zostang uwzglednione w postepowaniu.

Oferent moze przed uptywem terminu do sktadania ofert zmienic lub wycofaé oferte.
Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofac ztozong oferte przed uptywem terminu
sktadania ofert. Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniami
»Zmiana”. Oferent wycofujac oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne oswiadczenie
podpisane przez osobe upowazniong do jego reprezentac;ji.

Zleceniodawca zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub zmiany jego
warunkéw (np. wydtuzenia termindw) bez podania przyczyny, o czym niezwtocznie
poinformuje Oferentéw. Z tytutu odwotania, nierozstrzygniecia konkursu lub zmiany jego
warunkéw Oferentom nie przystugujg w stosunku do Zleceniodawcy zadne roszczenia.
Prowadzgcy konkurs nie zwraca kosztéw przygotowania projektéw konkursowych.
Decyzje Zleceniodawcy w kwestii oceny i wyboru sg ostateczne i nieodwofalne.

W przypadku odmowy podpisania umowy na realizacje programu pomiedzy wytonionym
Wykonawca a Stowarzyszeniem KUPS lub realizacji ustugi przez wytonionego w konkursie
Wykonawce lub zaistnienia po stronie Wykonawcy czynnikdw uniemozliwiajgcych
podpisanie Umowy lub realizacje Ustugi, Zleceniodawca zastrzega sobie prawo do
wytonienia jako Wykonawcy tego Oferenta, ktérego oferta uzyskata kolejng najwyisza
liczbe punktéw.

Dokumenty przestane do Stowarzyszenia KUPS w ramach konkursu nie podlegajg
zwrotowi.

Zleceniodawca zastrzega sobie prawo do odstgpienia od podpisania umowy
z wytonionym w konkursie Wykonawcg bez podania przyczyny. Z tego tytutu,

Wykonawcy nie przystugujg w stosunku do Zleceniodawcy zadne roszczenia.

. Zleceniodawca poprawi w ofercie

e  Oczywiste omyfki pisarskie,

e Oczywiste omytki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych
dokonanych poprawek,

e Inne omyitki polegajgce na niezgodnosci oferty z SIWZ, niepowodujgce istotnych
zmian w tresci oferty, jezeli Oferent na wezwanie Zleceniodawcy i w terminie przez

niego wyznaczonym nie wniesie sprzeciwu wobec czynnosci poprawienia jego oferty.
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15.

W toku badania i oceny ofert Zleceniodawca moze zgdaé¢ od Oferentdw wyjasnien
dotyczgcych tresci ztozonych ofert, a w przypadku dokumentéw potwierdzajgcych
spetnianie warunkéw udziatu w postepowaniu ich wyjasnienia lub poprawienia, lub

uzupetnienia.

16. Jezeli nie mozna bedzie wybra¢ najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wiecej

17.

18.

19.

20.

21.

ofert przedstawia taki sam bilans ceny i innych kryteriéw oceny ofert, Zleceniodawca
sposrod tych ofert wybierze oferte z najnizszg ceng, a jezeli nie bedzie to mozliwe,
poniewaz oferty te zawierajg takg samg cene, Zleceniodawca wezwie Oferentéw, ktérzy
ztozyli te oferty, do ztozenia w terminie okreslonym przez Zleceniodawce ofert
dodatkowych. Oferenci, sktadajgc oferty dodatkowe, nie mogg zaoferowac cen wyzszych
niz zaoferowane w ztozonych ofertach.

Oferenci nie bedg uprawnieni do wystepowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec
Zleceniodawcy w zwigzku z niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytutu
poniesionych przez nich kosztéw i ewentualnych szkdd, w szczegdlnosci w przypadku
uniewaznienia niniejszego postepowania na kazdym jego etapie lub wyboru innego
Wykonawcy.

Informacja o wyniku postepowania zostanie umieszczona na stronie internetowe;j
Zleceniodawcy.

Wykonawcy zostang poinformowani o wyborze najkorzystniejszej oferty droga
elektronicznga (e-mail).

Wszelkich informacji w/s konkursu i programu udziela Pawet Harycki

Pytania nalezy kierowad na podany adres mailowy p.harycki@kups.org.pl lub nr tel. (22)

606 38 63 lub 509 040 757. Zleceniodawca zastrzega trzy dni robocze na udzielenie
odpowiedzi przestanym drogg elektroniczng. Zapytania otrzymane po godz. 17.00
traktowane sg jako otrzymane dnia nastepnego.

Postepowanie prowadzi sie w dwdch etapach:

Etap 1 - formalny

Etap 2 — prezentacja oferty (obowigzkowa struktura opisu programu zostata opisana

w zat. 4 — Szczegétowy opis programu ,,5 porcji warzyw, owocéw lub soku XII”)

29


mailto:p.harycki@kups.org.pl

W ramach etapu 1 Zleceniodawca dokona oceny spetnienia warunkow formalnych przez

Oferentéw, w oparciu o ocene zero — jedynkowga, gdzie zero oznacza niespetnienie

wymogu, a jeden oznacza, ze wymaog zostat spetniony.

Ocena formalna obejmie przedtozone przez Oferentéw dokumenty:

1.

10.

11.

Klauzule poufnosci zgodnie ze wzorem stanowigcym zat. nr 1 do niniejszej
dokumentaciji.

Oferte programu zgodnie ze wzorem stanowigcym zat. nr 2 do niniejszej
dokumentaciji.

Zbiorczy kosztorys dziatan zgodnie ze wzorem stanowigcym zat. nr 3 do niniejszej
dokumentaciji.

Szczegbtowy opis programu ,,5 porcji warzyw, owocéw lub soku XII” stanowigcy zat. nr
4 do niniejszej dokumentacji.

Harmonogram zaplanowanych dziatan programu pt. ,5 porcji warzyw, owocéw lub
soku XII” stanowigcy zat. nr 5 do niniejszej dokumentacji.

Opis dziatalnosci firmy oraz zakres swiadczonych ustug.

Imienng liste oséb i podmiotéw z danymi teleadresowymi, ktére bedg uczestniczyc
w wykonywaniu zamoéwienia wraz z informacjami na temat ich kwalifikacji
zawodowych, doswiadczenia i wyksztatcenia niezbednych do wykonania zamédwienia,
a takze zakresu wykonywanych przez nich w ramach programu czynnosci.

Aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie
o wpisie do ewidencji dziatalno$ci gospodarczej, wystawionego nie wczesniej niz 3
miesiecy przed uptywem terminu sktadania dokumentéw w biurze Stowarzyszenia
KUPS.

Aktualne zaswiadczenie wtasciwego naczelnika Urzedu Skarbowego, wystawione
nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania dokumentéw w biurze
Stowarzyszenia KUPS.

Aktualne zaswiadczenie wtasciwego oddziatu Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych o

niezaleganiu w optaceniu sktadek, wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed
uptywem terminu sktadania dokumentéw w biurze Stowarzyszenia KUPS.
Zaswiadczenie/informacje z banku lub spétdzielczej kasy oszczednosciowo —

kredytowej, w ktorych Wykonawca posiada rachunek, potwierdzajgcg wysokosé
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posiadanych srodkow finansowych lub zdolnos¢ kredytowg na kwote nie mniejsza niz
100 000 zt. Zaswiadczenie lub informacja wystawione nie wczesniej niz 2 tygodnie
przed terminem uptywu sktadania dokumentéw w biurze Stowarzyszenia KUPS.

12. Aktualng na dzien sktadania dokumentéw w biurze Stowarzyszenia KUPS polise, a
w przypadku jej braku inny dokument potwierdzajacy, ze Oferent jest ubezpieczony
od odpowiedzialnosci cywilnej, w zakresie prowadzonej dziatalnosci, na kwote
w wysokosci minimum 500 000 PLN (stownie: piecset tysiecy ztotych).

13. Wykaz kampanii  skierowanych na rynek spozywczy w podziale na
klient/produkt/catkowity budzet roczny kampanii netto/wykorzystywane kanaty
komunikacji. W przypadku budzetéw wyrazonych w walucie innej niz PLN, nalezy
przeliczy¢ budzet na PLN w oparciu o sredni kurs NBP z dnia poprzedzajgcego ztozenie
dokumentéw w biurze KUPS.

14. Min. 3 referencje potwierdzajgce, ze ustugi zostaty wykonane nalezycie w trzech
ostatnich latach. Jesli Oferent istnieje na rynku krécej niz 3 lata, to bierze sie pod
uwage caty okres jego istnienia. Jesli natomiast oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3
lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie 3 lata, tj. 2019, 2020, 2021

15. Trzech linii kreatywnych dotyczacych zaplanowanych dziatan w ramach oferty.

16. W przypadku gdy Oferentem jest konsorcjum firm, nalezy przedtozy¢ dodatkowo
umowe konsorcjum (umowe cywilno-prawng) ze wskazaniem w szczegdélnosci Lidera
konsorcjum oraz szczegdétowego zakresu obowigzkow kazdego z Konsorcjantow oraz
z zapisem o solidarnej odpowiedzialnosci Konsorcjantéw za realizacje projektu.
Umowa konsorcjum winna byé podpisana przez wszystkich konsorcjantéw.
W przypadku przedktadania Zleceniodawcy kopii umowy, Lider Konsorcjum
potwierdza jej zgodnos¢ z oryginatem.

Wszystkie dokumenty (skany) sktadane w ramach niniejszego postepowania konkursowego
muszg by¢ poswiadczone za zgodno$é z oryginatem przez osobe uprawniong do
reprezentowania Oferenta (dokumenty nalezy opatrzy¢ czytelnym, imiennym podpisem

wraz z pieczecig lub parafg wraz z imienng pieczecia).

UWAGA: W przypadku nieztozenia wraz z ofertg programu minimum jednego ze
wymaganych dokumentéw lub btedéw w dokumentach (np. brak podpisu osoby

upowaznionej do reprezentowania podmiotu, tam gdzie konieczne), Zleceniodawca
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zastrzega prawo do jednokrotnego wezwania Oferentow do uzupetnienia dokumentu badz
skorygowania btedu. Maksymalny termin na uzupetnienie wyniesie 2 dni robocze od daty

wezwania Oferenta do ztozenia uzupetnienia.

Etap Il - Prezentacje ofert
Oferent jest zobowigzany do przedstawienia szczegétowego opisu programu zgodnie ze

wzorem stanowigcym zat. 4 do niniejszej dokumentacji.

Zleceniodawca zastrzega prawo do zaproszenia do wziecia udziatu w Il etapie wytgcznie
podmioty, ktérych dokumentacja spetnita wszystkie wymogi formalne wskazane
W niniejszym punkcie, w oparciu o ocene zero — jedynkowa, gdzie zero oznacza

niespetnienie wymogu, a jeden oznacza, ze wymog zostat spetniony.

Oferty, ktére pod wzgledem formalnym ocenione zostang pozytywnie, poddane zostang
ocenie merytorycznej na podstawie kryteriow C1-C4. Po otworzeniu Ofert
i zapoznaniu sie z nimi i ich ocenie formalnej, Zleceniodawca ustali terminy prezentacji Ofert.

Ostateczna ocena tych Ofert nastgpi po zaprezentowaniu ich przez Oferentéw.

UWAGA! W zaleznosci od rozwoju sytuacji epidemicznej, w zwigzku z pandemia Covid-19,

prezentacja ofert moze odby¢ sie z wykorzystaniem systemu do realizacji spotkan online.

Do oceny ofert przyjete zostang nastepujace kryteria:
» C1 Koszt dziatan bezposrednich — 30 pkt
» (2 Wynagrodzenie Oferenta — 10 pkt
» (3 Doswiadczenie Oferenta w realizacji podobnych dziatart na rynku spozywczym —
10 pkt

» C4 Rozwigzania kreatywne — 50 pkt

Razem 100 pkt
Kryterium C1:
Liczba punktdow, ktérg otrzyma Oferent w tym obszarze zostanie obliczona wg ponizszego

wzoru:
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Minimalne proponowane tgczne koszty dziatar bezposrednich sposréd
rozpatrywanych

Cl= x 30 pkt

Proponowane faczne koszty dziatan bezposrednich

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac maksymalnie ocene 30 punktéw.

Kryterium C2:
Liczba punktéw, ktérg otrzyma Oferent w tym obszarze zostanie obliczona wg ponizszego
wzoru:
Minimalne proponowane wynagrodzenie Oferenta
sposréd rozpatrywanych

C2= x 10 pkt

Proponowane wynagrodzenie Oferenta

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac maksymalnie ocene 10 punktdw.

Kryterium C3:
Kryterium C3 bedzie rozpatrywane na podstawie informacji podanych przez Oferentéw przy

uwzglednieniu nastepujgcych obszardw:

e Ogolne doswiadczenie Oferenta (C3) — maks. 10 pkt.

Liczba punktéw, ktéra otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego

wzoru:

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat jednej podobnej kampanii na rynku
spozywczym = 3 pkt

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat dwéch podobnych kampanii na rynku
spozywczym = 6 pkt

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat trzech lub wiecej podobnych kampanii na

rynku spozywczym = 10 pkt
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Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac¢ maksymalnie ocene 10 pkt.

W przypadku gdy Oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie

ostatnie 3 lata.

Kryterium C4:

Kryterium C4 bedzie rozpatrywane na podstawie merytorycznej oceny punktowej
rozwigzan zaproponowanych przez Oferenta w programie. Najkorzystniejsza oferta moze
otrzymadé ocene 50 punktdéw, gdzie ocenie zostang podane nastepujgce parametry:

a) koncepcja kreatywna i strategiczna przekazu programu oraz jej spéjnos¢;

b) czytelno$¢ argumentédw racjonalnych przedstawionych w przekazie i przejrzystosé
przestania zgodna z celami programu;

c) zauwazalnosc i sita oddziatywania przekazu;

d) innowacyjno$¢ rozwigzan kreatywnych i pomystdw na przeprowadzenie wszystkich

dziatan w ramach programu.

Liczba punktéw, ktéra otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego

Wzoru:

Suma indywidualnych ocen przyznanych ocenianej ofercie

Ca=

Liczba cztonkéw Komisji dokonujgcych indywidualnej oceny ocenianej oferty

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac maksymalnie ocene 50 punktéw.

4. ADRES, NA KTORY NALEZY KIEROWAC OFERTE

Mail: p.harycki@kups.org.pl
W tytule maila nalezy napisa¢: ,Oferta programu informacyjno — promocyjnego

,5 porcji warzyw, owocoéw lub soku XII”.
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WAZNE:

Liczy sie wytgcznie data i godzina dostarczenia oferty na wskazany adres mail.
Dokumenty (skany) muszg by¢ poswiadczone za zgodnos¢ z oryginatem przez osobe
uprawniong do reprezentowania Oferenta (dokumenty nalezy opatrzy¢ czytelnym,
imiennym podpisem wraz z pieczecig lub parafg wraz z imienng pieczecia).

Strony oferty muszg by¢ kolejno ponumerowane i podpisane (skan dokumentu).

Pliki w zatgczniku maila musza by¢ opisane zgodnie z ich wtasciwg zawartoscia.
Oprocz zeskanowanych dokumentdéw nalezy przesta¢ réwniez pliki wygenerowane
bezposrednio z programu biurowego, w ktédrym powstawaty mozliwe do odczytania w
Srodowisku MS Windows (tj. word, excel, power point itp.).

Otrzymanie kazdej oferty otrzymanej na adres p.harycki@kups.org.pl, ktéra dotarta w
terminie, zostanie potwierdzona w postaci odesfania maila zwrotnego z zatgcznikami
na mail, z ktérego przyszta, najpdzniej w ciggu dwdch dni roboczych, ale nie pdzniej
niz w dniu sktadania oferty (16.03.2022, godz. 16:00).

W przypadku nadestania oferty w ostatnim dniu terminu potwierdzenie jej odebrania
w postaci odestania maila zwrotnego z zatacznikami na mail, z ktérego przyszia
nastgpi po terminie sktadania ofert, w zwigzku z czym ryzyko niedostarczenia oferty
w terminie na skutek awarii technicznych, btedéw w adresie i innych okolicznosci za
ktére KUPS nie ponosi odpowiedzialnosci wyfgcznie obcigzajg oferenta.

Brak potwierdzenia otrzymania oferty w postaci odestania maila zwrotnego z
zatgcznikami na mail. z ktérego przyszia, jest rGwnoznaczny z nieztozeniem oferty,
Oferent jest zobowigzany do zachowania oryginatu oferty do 31.03.2023 r. Na
whniosek zamawiajgcego oferent lub oferenci zobowigzani beda do dostarczenia

oryginatu oferty przestanej drogg mailowg, we wskazanym terminie.
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5. TERMINARZ DZIALAN:

e Publikacja zaproszenia —22.02.2022 .

e Ztozenie dokumentéw formalnych (skany) na adres mail p.harycki@kups.org.pl oraz

oferty w formacie Word/excel/powerpoint zgodnie z wzorem w zat. 1-5 - do dnia
16.03.2022 r. do godz. 16.00.

e Weryfikacja ztozonych dokumentéw formalnych i ofert oraz zaproszenie (mailem na
przekazany przez oferenta adres do korespondencji) Oferentéw dopuszczonych do |l
etapu — do 18.03.2022 r. Przyjecie zaproszenia na prezentacje ofert jest
jednoznaczne z akceptacjg warunkéw umowy. Projekt Umowy zawiera jej istotne
postanowienia, ktore zostang przestana wraz z zaproszeniem na prezentacje
(umowa moze zostac¢ wczesniej udostepniona na wniosek Oferenta).

e Prezentacja ofert (Il etap) — 18.03.2022 r. — 25.03.2022 r.

e Wybdr wykonawcy i podpisanie umowy do 31.03.2022 r., Wybér wykonawcy i
podpisanie umowy do 31.03.2022 r., z tym zastrzezeniem ze termin ten moze ulec
przesunieciu z przyczyn niezaleznych od Zamawiajgcego, a za takie uwaza sie w

szczegolnosci przesuniecie decyzji o przyznaniu dofinansowania.

6. ISTOTNE POSTANOWIENIA

1. Wzér umowy pomiedzy Wykonawcg a Stowarzyszeniem KUPS zostanie przekazany
Oferentom zaproszonym do Il etapu postepowania, tj. po pozytywnej ocenie formalnej.

Umowa moze zostac wcze$niej udostepniona na wniosek oferenta.
2. Zleceniodawca nie przewiduje zaliczek. Planowane sg rozliczenia w cyklach miesiecznych.

3. Koszty wszystkich zaplanowanych i proponowanych dziatan muszg by¢ uwzglednione
w budzecie projektu. W ramach budzetu na dziatania nalezy uwzgledni¢ koszty dowodéw

wszystkich dziatan w sposéb zasadny i ekonomicznie uzasadniony (min. 3 egzemplarze).

4. Oferent zobowigzany jest do przygotowania dokumentéw potwierdzajgcych prawidiowg

realizacje dziatan, a takze koricowego raportu z realizacji dziatah z wynikami (efektami).

5. Decyzja o realizacji kampanii ,,5 porcji warzyw, owocéw lub soku XII” uzalezniona jest od
uzyskania finansowania ze srodkéw Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw. Brak niniejszego

dofinansowania oznacza¢ bedzie automatyczne anulowanie postepowania o czym oferenci
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zostang poinformowani niezwfocznie. Oferentom nie przystuguja w stosunku do

Zleceniodawcy zadne roszczenia.

7. ZAtACZNIKI

Klauzula poufnosci.
Formularz oferty programu.
Zbiorczy kosztorys dziatan.

III

Wzér Szczegdtowego opisu programu ,,5 porcji owocow, warzyw lub soku XI

v A W hdoe

Harmonogram programu pt. ,,5 porcji owocow, warzyw lub soku XI1”.
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