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O RAPORCIE

O raporcie

Raport Rynkowy — Owoce, Warzywa, Soki jest odpowiedziq Stowarzyszenia Krajowa Unia
Producentow Sokow na wyrazny problem z jakim stykajq sie uczestnicy rynku, ktorzy oczekujq danych
na temat konsumpcji owocow, warzyw, sokow, prognoz zbiorow surowcow do produkcji przetworow
czy kierunkow ekspansji polskiej branzy spozywczej. W biezqcej dyskusji pojawia sie szereg kwestii,
ktore stale skupiajg uwage producentdw owocow i warzyw, posrednikow oraz przetwdrcow. Polska
jako lider w produkcji, przetwdrstwie oraz eksporcie stoi przed arcytrudnym zadaniem
zagospodarowania mocy produkcyjnych oraz ambicji sadownikow i przetwdrcow. Bedgc niegdys
spichlerzem Europy, a obecnie jej sadem, stoimy od wiekow na strazy bezpieczeristwa Zywnosciowego
catego kontynentu. Aby spetnia¢ swojq role odpowiedzialnie musimy postugiwac sie rzetelnymi
danymi.

Autorzy
Raport powstaje dzieki wspdtpracy ekspertow zwigzanych z prognozowaniem zbiordw, produkcjg
owocow i warzyw, przetwdrstwem oraz analitykami zaangaZzowanymi w rozwdj sadownictwa i
rolnictwa.

Zrédta

Funkcjonalny aspekt raportu objawia sie w wykorzystaniu szerokiego spektrum Zrodet rynkowych,
ktore obejmujq przede wszystkim dane opracowane przez uznane instytucje, takie jak Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Ministerstwo Finansow, Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa, Gfowny
Urzqd Statystyczny, Instytut Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki Zywnosciowej - PIB, Europejskie
Stowarzyszenie Producentéow Sokdw Owocowych (AIIN) oraz analizy wtasne. Rzetelnos¢ informacji
zwigzana jest przede wszystkim z analizq réznych zrddet i wieloletnim doswiadczeniem autorow
niniejszego raportu.
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STOWARZYSZENIE KRAJOWA UNIA

PRODUCENTOW SOKOW

Organizacja

Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentow Sokow (KUPS) to organizacja non profit zrzeszajgca oraz
integrujgca producentow sokow, nektarow i napojow z owocdow i warzyw. Reprezentuje firmy
dostarczajgce na rynek krajowy okofto 70% sokéw owocowych i warzywnych oraz zageszczonych
sokow owocowych i warzywnych w Polsce. Stowarzyszenie wspotpracuje z instytucjami naukowymi,
laboratoriami badawczymi, dostawcami pdtproduktow, maszyn i opakowan. Jest rowniez aktywnym
cztonkiem Stowarzyszenia AlIN (Europejskie Stowarzyszenie Producentéw Sokéw Owocowych).

Misja

Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentéw Sokoéw (KUPS) powstato aby integrowac producentow
sokow gotowych oraz zageszczonych i dostawcdéw dziatajgcych na ich rzecz. Funkcjonowanie
organizacji jest takze scisle powigzane ze wspdtpracqg z instytucjami naukowymi, co w zafozeniu
tworcow pozwala silnie oddziatywac na branze sokowniczq, ktéra powinna dqzy¢ do realizacji
najwyzszych standarddw oraz przestrzegania obowiqzujgcych branzowych wytycznych i przepisow.
Stowarzyszenie KUPS szczyci sie takze zaangazowaniem w budowe prawidfowych nawykow
zywieniowych dzieki realizacji szerokiego spektrum projektow promocyjno-informacyjnych.

Wybrane aktywnosci

. Dobrowolny System Kontroli (DSK) sokéw i nektarow - jego celem jest dbanie o

wysokq jakos¢ produktow dostarczanych konsumentom przez branze. Wdrozenie

SK systemu praktycznie wyeliminowato nieprawidfowosci w procesie produkcji sokow.
Polska branza sokownicza jest w grupie liderow w UE o wysokiej jakosci sokow.

Projekt 5 porcji warzyw, owocow lub soku, to flagowa aktywnosc¢ Stowarzyszenia
‘1 KUPS. Realizowany jest nieprzerwanie od 2008 roku w réznych odstonach. Opiera
& sie na edukacji w zakresie zbilansowanej diety od najmtodszych lat, w oparciu o
owoce, warzywa oraz soki, zgodnie z rekomendacjami zywieniowymi Swiatowej
Sporcji Zd"°Wi° Organizacji Zdrowia.

Kampania wspierajgca patriotyzm konsumencki — Apetyt na polskie — ma na celu
budowe przywigzania konsumentow do krajowych produktéow. W oparciu o
doswiadczenia branzy owocowo-warzywnej oraz doniesienia naukowe docieramy
apetyt z komunikacjg na temat wifasciwosci polskich produktéow ogrodniczych.
Réwnoczesnie kampania promuje projekty realizowane w ramach Funduszu
Promocji Owocow i Warzyw.

System jakosci Certyfikowany Produkt (CP) to innowacyjne rozwiqgzanie
wprowadzone przez Stowarzyszenie KUPS przy wspotpracy z ekspertami —
przedstawicielami branzy owocowo-warzywnej oraz krajowych jednostek
naukowych. Certyfikat nadawany jest produktom owocowo-warzywnym, ktore
spetniajq scisle okreslone wymagania i poddane zostaty procedurze kontrolnej.
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Austria (Steiermark) 80 095 78 710
Belgia 115 832 69 902
Republika Czeska 37 009 37039
DENIE] 7076 4 809

Francja 484 865 479 065

Niemcy 267 156 246 317
Wtochy 1018 609 1020570
N E! 1148 000 1 065 000

Hiszpania (Katalonia) 202 108 138 744
Szwajcaria 50014 49 319
Holandia 118 338 99 678

Zrédto: WAPA

Zapasy jabtek w Europie

Wedtug danych WAPA zapasy jabtek w UE w lutym 2022 r. wyniosty ok. 3,6 min ton. Oznacza to
wzrost wzgledem 1 lutego 2021 roku o ok. 0,2 min ton.

W lutym 2022 r. najwieksze zapasy jabtek notowano w Polsce — 1,148 min ton (blisko 8% wiecej
niz w tym samym okresie w 2021 roku) i we Wtoszech — 1,018 min ton, czyli o 0,2% mniej niz w

roku poprzednim.
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ZYWIENIOWE | ZAKUPOWE

N Wptyw pandemii Covid-19 oraz zmiany zachowan
konsumenckich

14

Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentéw Sokéw




Postawy zdrowotne

% pozytywnych nastawien do stwierdzenia , Epidemia COVID-19 sktonita
mnie do dodania do diety wiekszej ilosci sktadnikow odzywczych, ktore

wspierajg uktad odpornosciowy” (2020)
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* Pandemia COVID-19 przyspieszyta che¢ konsumentéw do przyjecia zdrowszej diety.

+ Komisja Europejska po pozytywnej opinii Europejskiego Urzedu ds. Bezpieczeristwa Zywnoéci (EFSA)
zatwierdzita szereg witamin i sktadnikdéw mineralnych w oswiadczeniu ,przyczyniajg sie do
prawidtowego funkcjonowania uktadu odpornosciowego”, w tym witaminy C, A, B12, B6 i D oraz cynk.

Takie sktadniki odzywcze sg powszechng cechg produktéow sokowniczych.

* Sok, ze swoimi naturalnymi walorami zdrowotnymi, jest postrzegany jako wygodny i prosty sposéb
spozywania sktadnikéw odzywczych zaréwno dla dorostych, jak i dla dzieci (juz przed pandemia
obserwowano, ze kiedy nadchodzi sezon grypowy, konsumpcja soku pomaranczowego gwattownie

rosta).

Zrédto: BNP Paribas Food & Agro International Hub Department / Mintel



Postawy zywieniowe Polakéw

»W ciggu najblizszych 12 miesiecy planuje... Prosze zaznaczyc¢ wszystkie
pasujace odpowiedzi.” % ankietowanych konsumentéow w Polsce

44
,Gotuje czesciej od zera” 43 42
- , 36
,Zarzgdzam mojg dieta, aby utrzymaé/schudnaé 42 48
,Spozywam wigcej pozywnej zywnosci/napoju (np. a1 37
produkty napakowane witaminami i mineratami)” 44
»Wybieram produkty w opakowaniach przyjaznych dla 29
Srodowiska” 38
. - ; - o, 26
»Wspieram wiecej lokalnych marek zywnosci/napojéw 32 37
,Poszukuje  bardziej przystepnych cenowo opcji 31 29
jedzenia/napojéow” 32
_ . . " 27
,Czesciej sie rozpieszczam (np. spozywam czekolade, lody) 28 28
,Jem mniej lub nie spozywam pokarmy pochodzenia 12
zwierzecego (np. miesa, nabiatu)” 20
. ) N 16
,Ptace wiecej za jedzenie/napoje lepszej jakosci” 11
,Kupuje wiecej produktow, ktére przyspieszajg 11
przygotowywanie positkdw (np. dania gotowe, gotowe 10
sosy)” .
) 9 Mezczyzna
Zaden z tych 5 .
Kobieta

Deklaracje konsumentéw bardzo istotnie skupiaty sie na kwestiach zwigzanych z poprawg jakosci zywienia,

celem tego dziatania jest np. che¢ schudniecia.
Zauwazalny jest takze wzrost deklaracji dotyczacych postaw proekologicznych.

RAwnoczesnie pojawiajg sie deklaracje zwigzane z poszukiwaniem oszczednosci w czasie zakupdw

spozywczych.

Zrédto: BNP Paribas Food & Agro International Hub Department / Mintel
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Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentéw Sokow

Deklaracje konsumentéw wskazujgce zmiane stosunku do zakupow
spozywczych w 2021 r. w porownaniu z 2020 r. w %

Francja
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Kupuje produkty spozywcze online

Wrtochy  Niderlandy

Polska

Rosja
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Poszukuje sposobow na zaoszczedzenie pieniedzy w czasie

zakupow
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europejska

Zrédto: McKinsey&EuroCommerce
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Wptyw Covid-19 na strategie

zakupowe konsumentéw w Europie

Deklaracje konsumentéw wskazujgce zmiane stosunku do zakupow
spozywczych w 2021 r. w porownaniu z 2020 r. w %

Aktywnie szuka najlepszych promocji
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Zrédto: McKinsey&EuroCommerce



Deklaracje konsumentéw wskazujgce zmiane stosunku do zakupow
spozywczych w 2021 r. w porownaniu z 2020 r. w %

Skupi sie na zdrowym odzywianiu
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Poswieci wiecej czasu na produkty regionalne lub lokalne
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Zrédto: McKinsey&EuroCommerce
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Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentéw Sokow

Deklaracje konsumentéw wskazujgce zmiane stosunku do zakupow
spozywczych w 2021 r. w porownaniu z 2020 r. w %
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Zrédto: McKinsey&EuroCommerce
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Wptyw Covid-19 na strategie

zakupowe konsumentow

Myslac o swoich wydatkach w ciggu ostatnich 12 miesiecy, czy
powiedziatbys, ze wydates wiecej, mniej lub mniej wiecej tyle samo na
napoje bezalkoholowe* (marzec 2021)
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Afryka i MEA Azja Europa Ameryka tacinska Ameryka Potnocna Oceania

Nie dotyczy Mniej Tyle samo Wiecej

* Europa byta najbardziej stabilnym regionem pod wzgledem wydatkdéw na napoje bezalkoholowe
podczas pandemii.

* Rejon Afryki i Bliskiego Wschodu, Ameryki tacinskiej oraz Azji to miejsca gdzie konsumenci deklarujg
wieksze wydatki na napoje bezalkoholowe.

* Zauwazalna jest bardzo duza stabilno$¢ deklaracji w regionach gdzie wystepuje najwiecej krajow
rozwinietych, tj. Europa, Ameryka Pétnocna i Oceania, gdzie ok. 60% konsumentéw uwaza, ze
wydaje tyle samo na napoje bezalkoholowe.

*dotyczy napojow bezalkoholowych spozywanych w domu, jak i poza domem Zrédto: McKinsey&EuroCommerce



Napoje i oSwiadczenia zwigzane z

cukrem

25

20

15

10

Wprowadzenie na rynek napojow sokowych w Europie, wedtug udziatu
oswiadczen zwigzanych z cukrem, 2016-2020, w %

22,3
20,7
183 18,9
15
2,2 1,9 2,2 2’4 ]_,7
a5 13 BErE o 13
2016 2017 2018 2019 2020
M Bez cukru Niski/zredukowany cukier Bez dodatku cukru

Zawartosci cukrow jest niewatpliwie jednym z kluczowych czynnikdéw ksztattujgcych swiatowe trendy w

konsumpcji sokéw i przyczyng spadku wolumendw na wielu najwiekszych swiatowych rynkach.

Wedtug danych Mintel ponad potowa europejskich konsumentéw ogranicza ilos¢ wypijanych sokéw

owocowych, napojéw sokowych lub koktajli ze wzgledu na obawy zwigzane z cukrem.

Udziat wprowadzanych na rynek europejskich napojow sokowych bez dodatku cukru stale rosnie, zwtaszcza w
przypadku sokéw i nektaréw. Obecnos¢ naturalnie wystepujgcego cukru w owocach utrudnia deklarowanie

braku dodatku cukru.

Poniewaz konsumenci sg coraz bardziej Swiadomi zwigzku cukru z otytoscig i problemami dentystycznymi,
marki sokéw zaczety bra¢ pod uwage innowacje w postaci inwestycji w technologie redukcji cukru w sokach
oraz przygotowywac receptury o nizszej zawartosci naturalnego cukru, uzywajgc warzyw, zielonych orzechow
kokosowych lub wykorzystujgc réozne innowacyjne technologie. Dodatkowo Dyrektywa sokowa ogranicza

mozliwosci usuniecia nawet czesci cukru z sokdw owocowych i takie produkty muszg by¢ nazwane napojami.

Zrédto: BNP Paribas Food & Agro International Hub Department
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Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentéw Sokow

Wprowadzenie na rynek napojoéw sokowych w Europie, wedtug udziatu
oswiadczen zwigzanych z etycznoscig opakowan, 2016-2020, w %

2016 2017 2018 2019 2020

B Recycling ® Ekologiczny

Producenci sokéw szeroko informuja o swoich przedsiewzieciach dotyczacych opakowan przyjaznych dla

Srodowiska i surowcow.

Biorgc pod uwage sprzeciw opinii publicznej wobec odpaddw z tworzyw sztucznych, odnotowano spadek
wprowadzania na rynek napojow sokowych i koncentratéw napojéw w opakowaniach PET, a marki inwestujg

w alternatywne materiaty.

Europejczycy coraz czesciej wyrazajg zainteresowanie koncentratami do przygotowania napojow, poniewaz sg
one postrzegane jako opcje bardziej przyjazne dla srodowiska, wtasnie z powodu mniejszego zuzycia

opakowan.

Zrédto: BNP Paribas Food & Agro International Hub Department
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Prognozy dla rynku sokowniczego

Teraz

* Marki sokéw wprowadzajg innowacje dotyczgce sokdw o obnizonej zawartosci cukru i wzbogaconych

witaminami.

* Jednoczes$nie odpowiadajg na zainteresowanie konsumentow ,czystg etykietg” i ekologicznymi

opakowaniami.
W ciggu najblizszych dwoch lat

* COVID-19 ksztattuje priorytety zdrowotne, ktadgc nacisk na uktad odpornosciowy i zdrowie

psychiczne.
* Nowa era tworzenia wartosci skupi sie na niedrogich oraz lepszych napojach.

* Przysztos¢ sokow bedzie ,, prosrodowiskowa”.

Za 5 lat i pozniej

* Dzieki rozwojowi technologii redukcja cukru osiggnie nowy poziom.
* Spersonalizowane napoje i cate ich systemy stang sie bardziej dostepne.

* Marki zajmg sie sprawami spotecznymi i powaznie podejma etyczng odpowiedzialnos¢ za srodowisko

naturalne, ale i za $rodowisko spoteczne.

Zrédto: BNP Paribas Food & Agro International Hub Department
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Wielkos¢ rynku detalicznego sokow w Polsce, 2021-2024, min litrow

1417,3
1438,2
1435,5
1388,2

129 137,9

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020F 2021F 2022F 2023F 2024F

H Handel ®Inne

Rynek detaliczny sokow

* Rynek detaliczny sokdw w Polsce w ostatnich latach notowat systematyczne wzrosty.

* W kolejnych okresach mozna spodziewad sie utrwalenia aktualnej wielkosci rynku sokéw w Polsce.

Zrédto: Mintel

Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentéw Sokéw




Struktura rynku detalicznego sokow w Polsce, 2019, min litrow

W Napoje sokowe
W Nektary

m Soki

Struktura rynku detalicznego sokow w Polsce, 2019, min PLN

M Napoje sokowe
W Nektary

m Soki

Rynek ten obejmuje catg sprzedaz ptynnych i schtodzonych sokdw owocowych i warzywnych, nektarow,
napojoéw sokowych tj. takich, ktéore konsumenci mogg pi¢ bez dodawania wody lub mrozonych sokdw,
ktére nie sg odtwarzane (z wykluczeniem syropdéw, nalewek i sokéw do ktdrych konsumenci muszg
dodawac wode). Wielkos$¢ rynku opiera sie na sprzedazy detalicznej (off trade) i niedetalicznej (on trade).

Zrédto: Mintel

Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentéw Sokow 20




Rynek detaliczny sokow w Polsce

Dynamika zakupow w kategorii napojow bezalkoholowych,
2020 vs 2019 w %, Polska

napoje energetyczne _ 6

napoje gazowane 0

soki -2 -

-20 -15 -10 -5 0 5 10 15 20

* Koszyk spozywczy w 2020 r. rost ze wzgledu na przesuniecie konsumpcji z zewnatrz do domu.

* Wiele kategorii spadato ze wzgledu na zmniejszong liczbe okazji zakupowych.

* Positki w szkotach, czy miejscach pracy zostaty przeniesione do domu.

e Zakupy ,po drodze” - do sitowni, pracy, na spotkanie ze znajomymi czy podczas przerwy zostaty

ograniczone.

Zrédto: AC Nielsen



Nowe produkty na rynku

Liczba nowo wprowadzonych produktow, 2018-2020 w przeliczeniu na 1
mln mieszkancow (soki i nektary)

Dania

40,8
Finlandia
Austria |- 321
Szwecja (. 238
Niderlandy [N 226
Grecjia [N, 21,2
Portugalia | 192
Czechy [N 17,1
Polska [N 16,7
Francia | 36
Niemcy [N 116
Rumunia [ 07
Uk N 104
wiochy NN o -
Hiszpania [N :-

* Najwiecej nowych produktéw wprowadzanych byto w krajach wysoko rozwinietych z rejonu
Europy Pétnocnej, np. Dania, Finlandia, Szwecja czy Niderlandy.
* Polska utrzymuje sie w mniej wiecej w okolicach $redniej z blisko 17 nowymi produktami

sokowniczymi na milion mieszkancéw.

Zrédto: Mintel



Nowe produkty na rynku

Liczba nowo wprowadzonych produktow, 2018-2020 w przeliczeniu na 1
mln mieszkancow (przetworzone owoce lub warzywa)

Litwa

40,2

Portugalia
serbia | 27,6
Turcia | . 25,4
Belgia  [— 24,7
Francja | 20,6

Norwegia [ 19,9

stowenia | 198

Chorwacja [ 19,1
Ukraina [ 18,2

UK - 17,0
Estonia [ 15,9
Polska | 15,7
irlandia [ 137
Niemcy [N 134

33,2

* Najwiecej przetwordw z owocédw i warzyw pojawito sie na rynku litewskim, 40 produktéw na
milion mieszkancow.
* Polska pod tym wzgledem notowana jest na 3 najgorszym miejscu w tym zestawieniu z blisko 16

produktédw na milion mieszkancow.

Zrédto: Mintel



Srednia cena nowo powstatych produktéw, 2018-2020 w EUR w przeliczeniu
na 100 ml napoju (soki i nektary)

szwecja |y 0,62
Fintandia |, 0,60

Austria |, 0,58
UK Ry 0,55
Niderlandy | 0,48
Hiszpania | 0,44
Czechy |, 0,41
Francja |, 0,39
Portugalia | 0,35
Poiska | 0,31
Grecja | 025
Rumunia [ 0,23

* Ceny nowo wprowadzonych produktéw sokowniczych w Polsce sg jednymi z najnizszych w
Europie.

* Najdrozsze produkty sokownicze sg dostepne w Niemczech, Danii i Szwecji.

Zrédto: Mintel
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Nowe produkty na rynku

Srednia cena nowo powstatych produktéw, 2018-2020 w EUR w przeliczeniu

Norwegia
Dania
Francja
Belgia
Holandia
Portugalia
Niemcy
Wtochy
Szwecja
Hiszpania
Republika Czeska
Austria
Chrowacja
UK

Polska

na 100 g napoju (przetworzone owoce i warzywa)

R, 213

* Ceny nowo wprowadzanych produktéw z owocdw i warzyw w Polsce sg jednymi z najnizszych w

Europie.

* Najdrozsze produkty tego typu wystepujg w Norwegii, Danii i Francji.

Zrédto: Mintel



ZRODLA

Przy pracach nad raportem wykorzystano dane:
BNP Paribas Food & Agro International Hub Department

AC Nielsen

McKinsey&EuroCommerce

Mintel

The World Apple and Pear Association (WAPA)

Stowarzyszenia Krajowa Unia Producentéw Sokow

Dsk

www.5porcji.pl  www.apetytnapolskie.com www.kups.org.pl/dsk  www.certyfikowanyprodukt.pl
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PRODUCENTOW SOKOW
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ul. Rakowiecka 36/340
02-532 Warszawa
Tel.: (22) 606 38 63
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