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CzZeSC |
ZLECENIODAWCA

STOWARZYSZENIE KRAJOWA UNIA PRODUCENTOW SOKOW

Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentow Sokéw (KUPS) swoimi korzeniami siega
Stowarzyszenia Naukowo — Technicznego Inzynierow i Technikdw Przemystu Rolno -
Spozywczego (SITSpoz), ktére zaistniato jako jednostka branzowa w 1993 roku pod nazwa
Krajowa Unia Producentéw Sokéw i Napojow Bezalkoholowych (KUPSINB). Organizacja
branzowa wypracowata przez caty okres istnienia zréwnowazong wspoétprace producentéw
sokow i nektaréw owocowych i warzywnych z instytucjami naukowymi, laboratoriami
badawczymi, dostawcami poétproduktéw, maszyn i opakowan oraz producentami sokéw
zageszczonych. Wstgpienie producentéw zageszczonych sokéw w struktury Stowarzyszenia
zainicjowato proces uzyskania osobowosci prawnej i rejestracje w kwietniu 2004 roku jako
samodzielnej organizacji branzowej. W czasie wielu lat swojej dziatalnosci Stowarzyszenie
byto inicjatorem dziatan i inicjatyw na rzecz branzy. Do jego niewatpliwych osiggnieé nalezg
m.in.:
= realizacja projektu ,Marchewka” - kampania promocyjno — informacyjna sokdw
i nektaréw marchwiowych w Butgarii i Rumunii w 2006 roku, w ramach mechanizmu
»Wsparcie dziatan promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych produktow
rolnych”;
= realizacja pierwszej polskiej edycji programu ,5 x dziennie warzywa
i owoce” - kampania promocyjno — informacyjna na rynku warzyw, owocéw
i sokow w Polsce w latach 2008-2010 w ramach mechanizmu , Wsparcie dziatan
promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych produktéw rolnych”;
= realizacja drugiej edycji programu ,,5 porcji warzyw, owocéw lub soku” - kampania
promocyjno — informacyjna na rynku warzyw, owocéw i sokdw
w Polsce i Rumunii w latach 2011-2014 w ramach mechanizmu , Wsparcie dziatan
promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych produktéw rolnych”;
= realizacja corocznej krajowej edycji programu: ,,5 porcji warzyw, owocow lub soku ”
od 2013 do 2019 roku (edycje Ill do VIII) — programy informacyjno-promocyjne

finansowane ze srodkéw Funduszu Promocji Owocow i Warzyw oraz cztonkéw KUPS



polegajgcy na ksztattowaniu i utrwalaniu dotychczasowej wiedzy o witasciwych
nawykach zywieniowych wsréd Polakéw, a takze na promocji wtasciwej owocowo-
warzywnej diety, bogatej w soki. Prowadzone aktywne dziatania PR oraz udziat
ekspertéw w konferencjach naukowych jako prelegenci popularyzujagcy wiedze nt.
zalecenn WHO rekomendujacych spozycie min. 400 g owocéw i warzyw dziennie oraz
korzysci ich spozywania. W ramach programéw zrealizowano rowniez szereg
aktywnosci w szkotach podstawowych skierowanych do dzieci. Podkres$lana zostaje
takze rola opakowan sokéw — ich funkcjonalnos¢, bezpieczenstwo i kwestie zwigzane
z ekologia.

= realizacja kampanii promocyjno - informacyjnej ,Soki i musy — witaminy w
wygodnej formie” na 5 rynkach: polskim, rumunskim, stowackim, litewskim i czeskim
w latach 2015-2018 w ramach mechanizmu ,Wsparcie dziatan promocyjnych i
informacyjnych na rynkach wybranych produktéw rolnych”;

= Realizacja kampanii: ,5 porcji warzyw owocéw, lub soku” (edycje IX do XIV),

komunikowanych jako Apetyt na polskie (www.apetytnapolskie.com) — programy

informacyjno — promocyjne finansowane ze srodkéw Funduszu Promocji Owocow i
Warzyw oraz przez cztonkdw Stowarzyszenia KUPS, polegajagcy na wzmacnianiu
patriotyzmu konsumenckiego, budowaniu wiedzy o wiasciwosciach polskich owocéw,
warzyw i ich przetworéw, w tym sokdéw oraz jego promocja. Dziatania objety rowniez
aktywnosci Public Relations majgce na celu promocje serwisu oraz kampanie digital.
Dziatania realizowane w latach 2019-2025.

= Realizacja kampanii: ,,Promocja Certyfikacji Innowacyjnych Przetworéw z Owocow i
Warzyw” oraz ,Dziatania Informacyjne — Promocja Certyfikacji Innowacyjnych
Przetworow z Owocow i Warzyw” — programy informacyjno — promocyjne
finansowane ze srodkow Funduszu Promocji Owocow i Warzyw oraz cztonkow
Stowarzyszenia KUPS, polegajacy na budowie wiedzy na temat Systemu Jakosci

Certyfikowany Produkt (CP) — www.certyfikowanyprodukt.pl. Dziatania realizowane

byty w latach 2018-2021 — opieraty sie o kampanie VOD i w punktach sprzedazy,
dziatania Public Relations, dystrybucje ulotek, udziat w konferencjach i targach oraz
organizacja warsztatow.

Stowarzyszenie KUPS jest cztonkiem krajowych i miedzynarodowych organizacji

zrzeszajgcych przedstawicieli branzy sokowniczej. Wspotpracuje z organizacjami zajmujgcymi


http://www.apetytnapolskie.com/
http://www.certyfikowanyprodukt.pl/

sie problematyky jakosciowag sokéw w krajach UE. Na uwage zastuguje cztonkostwo w
nastepujgcych organizacjach:
e European Fruit Juice Association (AlJN)/Europejskie Stowarzyszenie Sokdéw
Owocowych;
e AIAMS - Global Alliance to Promote Fruit and Vegetable Consumption "5 a day" -

Globalny Sojusz na rzecz promocji konsumpcji owocéw i warzyw “5 a day”.

W zakres dziatalnosci Stowarzyszenia wchodzi réwniez organizowanie krajowych
i miedzynarodowych sympozjow oraz konferencji poswieconych szeroko rozumianej
problematyce technologii i techniki produkcji, sprzedazy i marketingu sokdéw, nektaréw
i napojéw z owocow i warzyw w kraju i zagranicg. Spotkania te stanowig forum wymiany
doswiadczen z zakresu sokownictwa - omawiane sg problemy zwigzane z jakoscig, nowinki
technologiczne, aspekty zywnosciowe sokdw i napojéw owocowych i warzywnych, zmiany w
przepisach prawnych i wiele innych tematéw. Na ostatnim miedzynarodowym sympozjum
KUPS referowana i dyskutowana bytfa sytuacja przetwdrstwa owocowo — warzywnego i jego
pozycja na rynku $Swiatowym. Bardzo wysoki poziom organizacyjny i merytoryczny tych
spotkan od wielu lat ugruntowat niekwestionowang pozycje Stowarzyszenia jako jednego z

lideréw w branzy spozywecze;j.

Prowadzona jest rowniez strona internetowa Stowarzyszenia KUPS (www.kups.org.pl). Jej

stata aktualizacja pozwala zainteresowanym osobom na szybkie zdobycie informacji

dotyczacych Stowarzyszenia KUPS i jego dziatalnosci oraz polskiego rynku sokdéw i nektarow.

Godne podkreslenia jest zaangazowanie wielu osdb, ktére w ramach pracy spotecznej
podejmujg dziatania na rzecz organizacji, uczestniczag w pracach zespotéw roboczych,
tworzgc wartosci, z ktérych korzysta caty przemyst przetwodrczy owocdw i warzyw.
Wychodzac naprzeciw potrzebom rynku i sytuacji w branzy, Stowarzyszenie Krajowa Unia
Producentéw Sokdéw jest inicjatorem utworzenia Grup Roboczych m.in.:

e Grupy Roboczej ds. znakowania i technologii, ktéra wypracowuje wytyczne dla catej

branzy sokowniczej;


http://www.kups.org.pl/

e Zespotu ds. monitorowania rynku owocéw i warzyw, ktéra podejmuje sie trudnego
wypracowania metodologii zbierania i opracowania danych, docelowo majacych
wptyngé na stabilizacje rynku owocéw i warzyw dla przetwérstwa;

e Grupy Roboczej ds. Promocji, ktéra wspétpracuje z Biurem KUPS w zakresie

realizacji projektow promocyjno — informacyjnych.

Na dzien biezgcy Stowarzyszenie KUPS liczy okoto 50 cztonkdéw, reprezentujgcych firmy
dostarczajgce na rynek krajowy soki, nektary i napoje owocowe i warzywne, dostawcéw
potproduktéow stuzgcych do ich produkcji oraz opakowan, maszyn i urzadzen oraz firmy

handlowe oraz instytuty naukowe i badawcze.

W ramach Stowarzyszenia KUPS dziata samodzielna jednostka:

Dobrowolny System Kontroli sokéw i nektaréow (DSK)
Gtéwnym celem DSK jest zapewnienie uczciwej, réwnej konkurencji na rynku sokoéw,
nektarow i napojéw z owocow i warzyw oraz monitorowanie i podnoszenie ich jakosci w celu

zapewnienia konsumentom produktdw sokowniczych najwyzszej jakosci.



czesC Il
OFERTA KONKURSOWA

1. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Przedmiotem zamodwienia jest opracowanie kreatywnych i merytorycznych pomystéw oraz
realizacja programu informacyjno-promocyjnego pt. ,Sok jabtkowy — dzienna porcja

zdrowial”

2. ZAtOZENIA PROGRAMU

Ramy czasowe: od dnia podpisania umowy do 30 czerwca 2025 r.
Budzet ogdlny: 758 100 zt netto

Miejsce realizacji programu: Polska, Belgia

IDEA PROGRAMU

Swiatowa Organizacja Zdrowia (WHO) rekomenduje spozywanie min. 400 g warzyw i
owocow dziennie, majgc na uwadze profilaktyke wielu chorob przewlektych, a w tym
przede wszystkim choréb serca, nowotworow, cukrzycy i otytosci. W Polsce spoiycie
owocow i warzyw ksztattuje sie na poziomie ok. 260 g/na osobe/na dzien (badania

gospodarstw domowych). Jest to zatem poziom znacznie ponizej ilosci zalecanej.

Duza czes¢ spoteczenstwa jest Swiadoma roli, jakg w zyciu kazdego cztowieka petni zdrowe
odzywianie, niemniej jednak trudno jest, w szumie informacyjnym, znalez¢ zweryfikowane
i rzetelne informacje. Przykladem wykorzystania tej sytuacji jest duza popularnosé
spozywania roznych suplementow diety, natomiast duzo skuteczniejsze jest dostarczanie
witamin, sktadnikéw mineralnych czy antyoksydantow w formie naturalnej spozywajac
owoce, warzywa i ich przetwory, w tym soki. Zatem najwiekszym wyzwaniem, jakie staje
przed nami jest to, zeby konsumenci zaczeli przektada¢ posiadang ogdélng wiedze nt. roli
witamin, sktadnikéw mineralnych i innych fitozwigzkéw oraz o korzysciach spozywania
warzyw i owocéw bogatych w te sktadniki na konkretne dziatania i utrwalanie nawykéw

Zzywieniowych.




Niezbedne jest uswiadamianie konsumentom o koniecznosci czestego spoiywania
owocow i warzyw w réznorodnej formie, w tym w postaci soku oraz korzysci ptynacych z
takiej diety. Dodatkowo wazine jest przekonywanie/pokazywanie, e stosowanie tych

zalecen nie jest ani skomplikowane, ani czasochtonne.

Zdrowie i rodzina to najwazniejsze wartosci w Zyciu Polakéow, dlatego tak istotne jest
wpajanie prawidtowych nawykéw zywieniowych juz od najmtodszych lat - dzieciom oraz
uswiadamianie rodzicom ich roli i odpowiedzialnosci za zdrowie catej rodziny. Prewencjaw
zapobieganiu choréb cywilizacyjnych jest jednym z najskuteczniejszych dziatan oraz jest
niezbedna w celu zmniejszenia zachorowalnosci w podiniejszym czasie na choroby
niezakazne (otytos¢, miazdzyca, nowotwory). Dodatkowo starzejace sie spoteczenstwo
wymaga uswiadamiania nt. prawidlowych zasad zywienia i wartosci prozdrowotnych
owocow, warzyw i ich przetworow. Niezbedne jest rowniez pokazanie kierunkéw
wdrozenia w zycie wiedzy w jaki sposéb wzbogaci¢ naszg diete w te produkty. Dodatkowo
wraz z rosnhacy swiadomoscig, konsumenci mocniej skupiajg sie na dbaniu o zdrowie oraz
poszukiwaniu produktéow, ktore dostarcza im witamin i wartosciowych sktadnikéw
odzywczych - dzieki projektowi mamy mozliwo$é¢ informowania, ze dobrym wyborem
dietetycznym w tym kontekscie sg rédwniez soki, zwtaszcza soki z polskich jabtek oraz soki

bazujace na nich z wykorzystaniem krajowych owocéw i warzyw.

Jabtka to owoce doceniane ze wzgledu na zawarto$¢ wielu sktadnikéw prozdrowotnych.
Wiekszos¢ z nich przechodzi do soku, jak witaminy i sktadniki mineralne ale réwniez inne
sktadniki takie jak np. polifenole i katechiny, czyli zwigzki o dziataniu antyoksydacyjnym.
Juz jedna szklanka metnego soku jabtkowego zapewnia od 50 do 100 mg polifenoli. Jak
wskazujg badania majg one znaczenie w profilaktyce wielu choréb cywilizacyjnych m.in.
choréb uktadu sercowo-naczyniowego czy nowotworéw. Dodatkowo w metnych sokach
jabtkowych znajduje sie rozpuszczalna frakcja btonnika w postaci pektyn, ktéra w
niewielkim stopniu ulega trawieniu w przewodzie pokarmowym cztowieka, dostarczajac
zaledwie 2 kcal/100 g dzieki aktywnosci mikroflory jelitowej. Sok jabtkowy odgrywa
rowniez istotng role w perystaltyce jelit, przeciwdziatajac zaparciom i miedzy innymi dzieki
temu dziata prewencyjnie w chorobach uktfadu pokarmowego, np. rozwoju niektorych

form nowotworu.



W soku jabtkowym, takie w soku klarownym znajduje sie rowniez wiele wartosciowych
sktadnikow mineralnych, np. potas. Ten sktadnik mineralny wptywa przede wszystkim na
utrzymanie prawidtowego cisnienia krwi, reguluje gospodarke wodna organizmu oraz
wspomaga prawidtowe funkcjonowanie uktadu nerwowego. Szklanka soku klarownego czy
metnego jabtkowego (200 ml) dostarcza przecietnie 220 g tego sktadnika czyli pokrywa juz
11% dziennych Referencyjnych Wartosci Spozycia (RWS) dla osoby dorostej.

Soki owocowe okreslane s3 jako produkty o niskim indeksie glikemicznym (sok jabtkowy IG

= 41).

Polska jest najwiekszym producentem jabtek w UE, natomiast ich spozycie, takze w postaci
soku w ostatnich latach spada. Odwracajac ten trend mozna wptynaé pozytywnie zaré6wno
na stan zdrowia Polakéw oraz zwiekszy¢ sprzedaz sokéw z krajowych owocéw na rynku
lokalnym poprawiajac w ten sposob sytuacje finansowg producentéw owocéw i warzyw.

Wedtug badan budietéw gospodarstw domowych GUS, spozycie owocéw i przetwordéw
(bez sokow) w gospodarstwach domowych ogétem w Polsce, w 2023 r. byto o 1,95%
wyzsze w poréwnaniu z 2022 r. i wynosito 43,80 kg na osobe. Spozycie warzyw, grzybow i
ich przetworow (bez sokéw) w gospodarstwach domowych ogétem w Polsce, w 2023 r.
byto 0 7,49% nizsze w poroéwnaniu z 2022 r. i wynosito 50,40 kg na osobe. Konsumpcja
sokdw w Polsce w poréwnaniu do poprzednich lat, zanotowata spadek o 8,3 % w latach

2022-2023 i wyniosta okoto 11,9 litréw na osobe rocznie w 2023 r.?

Przetworstwo, w tym produkcja sokow jest niezwykle istotne dla producentéw owocow i
warzyw. Wedtug wstepnych szacunkéw w sezonie 2023/24 do przetworstwa trafito ok. 2,3
min. ton jabtek, a w sezonie wczesniejszym nawet 3,1 min ton.

(Zrédto: ,,Raport rynkowy owoce, warzywa, soki”, KUPS 14/2024, lipiec 2024)

Promocja sokéw z krajowych owocow, w szczegdlnosci jabtek wymaga wzmocnienia.
Wg badania konsumenckiego dot. wiedzy o sokach 2024, pomimo wzrostu Swiadomosci
spofeczenistwa i rosngcego trendu wspierania rolnikdw oraz producentéw poprzez

wybieranie lokalnych produktéw z krajowych owocéw i warzyw, konsumenci wciaz

1 Dane aktualne na 20.11.2024 r.
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najchetniej siegaja po sok pomaranczowy. Sok jabtkowy plasuje sie na drugim miejscu

ulubionych sokéw wg Polakow.

Konieczna jest promocja, budowanie atrakcyjnosci oraz pozytywnego wizerunku sokow
jabtkowych z wykorzystaniem najnowszych doniesien naukowych oraz popularyzowanie i
podkreslenie wartosci sokéw z krajowych owocéw, warzyw w mediach i social mediach.

Niezbedne sg rowniez dziatania, ktére odwrdca trend negowania owocéw oraz produktéw
z nich powstajacych ze wzgledu na zawarto$¢ naturalnego cukru. Konieczne s3 dziatania
aby przeciwdziataé¢ temu zjawisku. Zasadne jest wzmacnianie pozytywnej postawy

konsumentéw z podkresleniem korzystnego wptywu owocoéw i ich przetworéw na diete.

W dziataniach nalezy réwniez zwrdci¢ uwage na charakterystyke poszczegdélnych grup
produktowych, w tym wartos$¢ odzywczg i ich wptyw na zdrowie: warzyw, owocow i w
szczegl6lnosci otrzymanych z nich sokéw. Jednym z dziatan zaplanowanych w zwigzku z
realizacja tego celu jest wzbogacanie o tematyczne materialy parasolowego serwisu

internetowego www.apetytnapolskie.com agregujacego informacje o projektach

realizowanych w ramach Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw, ktéry zapewnia baze

informacji na temat owocéw, warzyw, przetwordw, jak i realizowanych projektow.

Grupy docelowe:

- Swiadomi konsumenci w wieku 16-59 lat, aktywni, uprawiajacy sport, prowadzacy
zdrowy styl zycia;

Swiadomi doroéli, takze Ci wkraczajacy w petnoletnos¢, ktérzy prowadza aktywny tryb zycia,
charakteryzujg sie czestymi kontaktami w grupie réwiesniczej i dzielgcy sie swoimi
doswiadczeniami, takze dietetycznymi korzystajgc ze swoich kanatéow social media.

- Miode matki 19-39 lat decydujace o zakupach — korzystajace z internetu, mediow
spotecznosciowych oraz Swiadomi ojcowie biorgcy aktywny udziat w zakupach i opiece nad
dzieémi;

Komunikacja przez réznorodne media, w tym tworcow internetowych, pozwoli na szerokie
dotarcie do mtodych rodzicow. Ma to na celu wzmocnienie trendu konsumpcji owocow i
warzyw, w tym w formie sokédw wsrdd rodzicdw, ktérzy dbajg o swoje zdrowie, jak i swojej

rodziny.
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Badanie w 6 krajach UE opublikowane w styczniu 2024 r. wykazato, ze stata dostepnos¢ w
domu 100% soku owocowego byta istotnie powigzana z nizszym spozyciem napojow
stodzonych cukrem. Dzieci, ktére zawsze miaty w domu sok owocowy, byly o 50% mniej
sktonne do codziennego spozywania napojéw bezalkoholowych stodzonych cukrem. To byty
podobne wyniki jak w przypadku owocéw.

Natomiast posiadanie w domu stodzonego napoju wigzato sie z czestszym piciem przez dzieci
napojow bezalkoholowych stodzonych cukrem. Zaleznosci te zaobserwowano niezaleznie od
tego, czy dzieci zostaty sklasyfikowane jako osoby z prawidtowg masg ciata/niedowagg czy z
nadwagg. (Reppas K, Papamichael MM, Usheva N, et al. Associations between household
food environment and daily intake of regular and diet soft drinks per BMI status of European
children: Feel4Diabetes Study. Nutr Bull. 2024;49(1):82-95. d0i:10.1111/nbu.12659)
Zaleznos¢ ta pokazuje jak istotne sg dziatania rodzicow i przekazywanie dzieciom od

najmtodszych lat prawidtowych nawykéw zywieniowych w domu.

Istota programu s3 dziatania promocyjne i informacyjne.

Przedmiotem zadania jest kampania promocyjna soku jabtkowego, w tym metnego oraz

sokéw bazujacych na nim z wykorzystaniem krajowych owocéw i warzyw (np. malin,

truskawek, aronii, wisni, czarnych i czerwonych porzeczek, agrestu, burakéw, marchwi).

Zatozeniem jest budowanie atrakcyjnosci oraz pozytywnego wizerunku soku jabtkowego

poprzez bazowanie na najnowszych doniesieniach naukowych podkreslajacych jego

prozdrowotne wartosci a takze popularyzowanie soku jako 1 z 5 zalecanych porcji warzyw i

owocOw dziennie oraz wygodne uzupetnienie , potowy talerza”. Jak rowniez podkreslenie

wartosci sokow z lokalnych owocow, warzyw w mediach i social mediach.

Produkty, ktérych dotyczy program:
Sok jabtkowy oraz soki bazujace na nim z dodatkiem krajowych owocéw i warzyw (np.
malin, truskawek, aronii, wisni, czarnych i czerwonych porzeczek, agrestu, burakéw,

marchwi).

Produkty, ktore nie powinny by¢ komunikowane w ramach programu:

e Soki z sokowiréwek i wyciskarek oraz samodzielne przygotowywanie sokéw
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Importowane owoce i warzywa oraz otrzymane z nich przetwory

Wszelkie realizowane dziatania powinny w szczegdlnosci:

promowaé¢ spozycie soku jabtkowego oraz sokéw bazujagcych na nim z
wykorzystaniem krajowych owocéw i warzyw,

podkresla¢ prozdrowotne wiasciwosci sokdw bazujagc na najnowszych
doniesieniach naukowych,

obalac¢ mity, ktére narosty wokét catej kategorii sokow,

obala¢ mity o szkodliwosci cukru zawartego w owocach i ich 100% przetworach jak
np. soki,

budowac nawyk regularnego picia sokdw jako jednej z 5 porcji warzyw i owocow

dziennie oraz wygodne uzupetnienie , potowy talerza”,

budowac pozytywny wizerunek sokéw, jako kategorii produktu.

ZAPLANOWANE DZIAtANIA

1. Promocja soku jabtkowego w mediach i social mediach

Wspotpraca z influencerami — Popularyzacja spozycia soku jako 1 z 5 zalecanych
porcji warzyw i owocoéw dziennie oraz wygodne uzupetnienie ,potowy talerza” (21
wspollprac  ze Sredniozasiegowymi twoércami internetowymi z duzym
zaangazowaniem, min. 2 posty/stories/filmiki itd. z kaizdym influencerem.
Szacowany zasieg dziatania ok. 130 000).

Podcasty — rozmowy m.in. z ekspertami ze $wiata nauki (6 wspotprac/podcastow).
Podcasty bed3a dostepne u autoréw podcastow oraz na takich platformach jak np.
YouTube czy Spotify oraz w serwisie www.apetytnapolskie.com.

Media relations — Komunikacja we wspoétpracy z ekspertami ze swiata nauki
promujaca spozycie soku jabtkowego, podkreslajagca jego prozdrowotne
witasciwosci (6 wspoétprac, np. z portalami typu: ABC Zdrowie, Medonet, Polityka
Zdrowotna, jeden z portali wydawnictwa Agora, Wydawnictwo Polska Press, Rynek
Zdrowia lub innymi ze zblizonymi zasiegami. Media, w ktérych planujemy sie
pojawia¢ maja od milionowych do kilkutysiecznych zasiegéw).

Publikacja tresci w serwisie www.apetytnapolskie.com (8 materiatéw)
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Publikacja tresci w kanatach social media serwisu www.apetytnapolskie.com (16
materiatow)
Biuro prasowe - komunikacja i utrzymywanie relacji z dziennikarzami i mediami (6

informacji prasowych. Szacujemy ok. od 50 do 100 publikacji).

2. Udziat ekspertow (6 ekspertow) w konferencjach/wydarzeniach branzowych,

dietetycznych, handlowych, medycznych i naukowych z komunikacja dot. sokéw z

krajowych owocow i warzyw w diecie (6 wydarzen):

Obecnosé¢ ekspertéw na konferencjach/wydarzeniach pozwoli na zapoznanie ich
odbiorcow z aktualnymi doniesieniami naukowymi, przedstawienie korzysci
zwigzanych z konsumpcjg owocéw, warzyw, sokow;

Mozliwos¢ zastosowania réznych form udziatu np. prezentacja, insert, sponsoring,
stoisko, podcasty.

Promocja i prezentacja krajowych sokéw, w szczegdlnosci jabtkowych oraz innych
owocow wykorzystanych do ich produkcji (w szczegdlnosci podczas spotkan i
konferencji posrednio i bezposrednio zwigzanych z Polska Prezydencja w Radzie

UE).

3. Opracowanie badania naukowego dot. znaczenia soku jabtkowego na zdrowie cztowieka

— przeprowadzenie przegladu / analizy istniejagcych badan nt. soku jabtkowego i

przygotowanie raportu podsumowujgcego prozdrowotne wtasciwosci soku z jabtek.

4. Opracowanie, produkcja i dystrybucja broszury informacyjnej (2000 sztuk).

5. Wynagrodzenie dostawcy towaréw lub ustug:

Do zadania zostanie powotany koordynator. Do jego czynnosci bedzie nalezec:
koordynacja dziatan i wspoétprac, dziatania PR, reagowanie na negatywne
doniesienia prasowe na temat sokéw.

Monitoring mediéw

Produkcja warstwy wizualnej tresci (kontentu) budujacej atrakcyjno$é¢ komunikacji

sokowniczej:
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- Produkcja materiatéw graficznych i/lub filmowych

- Opracowanie jednolitej identyfikacji dziatan.

Wykorzystanie wspdélnego Systemu identyfikacji wizualnej w komunikacji
pozwoli na ujednolicenie przekazu i wsparcie organizacji branzowych
sektora. Stworzenie atrakcyjnego kontentu wptynie na pozytywny odbior
przekazu dot. sokow z krajowych owocoéw i warzyw.

Wszelkie informacje dot. Systemu wizualizacji dostepne sg na stronach:

https://polowasukcesu.pl/

https://www.grupyogrodnicze.pl/wspolna-wizualizacja/

Efekty kampanii:

Oczekiwane efekty programu promocyjno — informacyjnego:

1.

3.

Zwiekszenie spozycia sokéw z krajowych owocéw i warzyw oraz kontynuacja
edukacji konsumentéw na temat ich wartosci odzywczej. Przekazywanie wiedzy na
temat ich wtasciwosci, w konteks$cie dbania o zdrowie na co dzien i ksztattowania
wiasciwych nawykow zywieniowych, ktéorych skutki bedziemy odczuwaé w
przysztosci.

Rozbudowa wspdlnej platformy komunikacyjnej dla wszystkich realizowanych
projektéw w ramach Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw poprzez publikacje
nowych materiatow.

Obalenie mitu szkodliwosci naturalnie wystepujgcego cukru w owocach i ich 100%
przetworach. Kontynuacja edukacji $rodowisk opiniotwdérczych — lekarzy,
dietetykéw, naukowcdw, dziennikarzy w zakresie prawidtowego przekazu na temat
owocdéw, warzyw oraz ich przetworéw. (W ciggu ostatnich lat obserwujemy wzrost
barier dot. konsumpcji sokow. Czestym powodem dla braku picia sokéw jest
przekonanie o ich szkodliwos$ci dla zdrowia oraz powielanie mitéow o zbyt duzej ilosci
cukru, obecnosci konserwantéw czy sztucznych dodatkéw. Na wizerunek kategorii z
pewnoscig rzutuje opfata cukrowa, ktéra pomimo, ze nie dotyczy sokéw 100%
zwrdcita uwage na naturalny cukier zawarty w sokach (jak réwniez w owocach), a
soki sg przez konsumentéw btednie utozsamiane jako objete optatg cukrowa. Sg to

giéwne wyzwania z jakimi mierzy sie kategoria.
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4. Informowanie, ze jedna porcja to Sredniej wielkosci owoc lub warzywo, a takze sok
(200 ml szklanka, kartonik, butelka).

5. Zwiekszenie $wiadomosci konsumentdw odnosnie korzystnych dla zdrowia wartosci
odzywczych sokéw z krajowych owocéw i warzyw.

6. Zwiekszenie $wiadomosci dietetykow, lekarzy oraz ekspertow zywieniowych
odnosnie jakosci, wartosci odzywczych i technologii produkcji owocéw, warzyw i
przetworéw w tym sokow.

7. Zatrzymanie trendu spadku spozycia owocéw, warzyw i ich przetworéw, w

szczegblnosci sokow.

Monitoring i ewaluacja

Wszystkie realizowane w ramach kampanii dziatania bedg na biezagco monitorowane. Po
kazdym miesigcu kampanii powstanie raport, w ktérym ujete zostang wszystkie
przeprowadzone aktywnosci wraz ze statystykami. Dodatkowo na biezgco prowadzony
bedzie monitoring mediéw, na ktérego podstawie $ledzony bedzie postep i efekty prac w
postaci liczby publikacji. Analizowane bedg rowniez statystyki oraz efekty dziatan
komunikacyjnych w mediach, a takie wyniki komunikacji z wykorzystaniem serwisu

www.apetytnapolskie.com, social mediéw oraz wspdtprac.

Wyniki dziatan projektu zostang opracowane na podstawie catkowitej liczby wyswietlerr /

zasiegu z pozyskanych statystyk serwiséw, portali, social medidw.

3. WARTOSC BUDZETU PROGRAMU

Maksymalna kwota, w ktdrej zawrzeé¢ ma sie przeprowadzenie zaplanowanych dziatan wraz
z przekazaniem autorskich praw majatkowych bez ograniczeh czasowych i terytorialnych w
ramach w/w programu oraz wynagrodzenie Wykonawcy nie moze przekroczyé kwoty
758 100 PLN netto. Nie przewidziano procedury waloryzacji budzetu za zaplanowane
dziatania, w przypadku zmian kosztéw wywotanych czynnikami zewnetrznymi. Zmiana

kosztow na etapie realizacji nie moze wptyna¢ na zakres realizacji zaplanowanych dziatan.
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Wytyczne do opracowania budzetu:

Lp

Kategoria

Dziatanie

llod¢

Budzet

taczny budzet

1(1)

Reklama w telewizji, radio,
prasie lub innych mediach

1.1. Wspétpraca z influencerami — Popularyzacja
spozycia soku jabtkowego jako uzupetnienie idei
,potowy talerza” (21 wspotprac)

21

189 000,00 zt

1.2. Podcasty — rozmowy z ekspertami ze $wiata nauki (6
wspotprac)

66 000,00 zt

1.3. Media relations — Komunikacja we wspotpracy z
ekspertami ze $wiata nauki promujaca spozycie soku
jabtkowego, podkreslajaca jego prozdrowotne
wtasciwosci (6 wspdtprac)

108 000,00 zt

1.4. Publikacja tresci w serwisie
www.apetytnapolskie.com (8 materiatéw)

8 000,00 zt

1.5. Publikacja tresci w kanatach social media serwisu
www.apetytnapolskie.com (16 materiatéw)

16

16 000,00 zt

1.6. Biuro prasowe - komunikacja i utrzymywanie relacji
z dziennikarzami i mediami (6 informacji prasowych)

24000,00 zt

411 000,00 zt

2(5)

Organizacja szkolen i
konferencji

2.1. Uczestnictwo w konferencji lub organizacja -
stacjonarnie i/lub online - np. koszt umozliwienia
prezentacji/uczestnictwa, sponsoring, reklama, catering,
wynajem sali, materiatéw, koszty techniczne (6
wydarzen)

54 000,00 zt

2.2. Koszt wynagrodzenia eksperta (np. umowa/faktura
za przygotowanie i prezentacje prelekcji) (6 ekspertéw)

36 000,00 zt

90 000,00 zt

3(8)

Publikacja i dystrybucja
broszur, ulotek, plakatéow,
zaproszen i innych
materiatéw informacyjno-
promocyjnych

3.1. Opracowanie i produkcja broszury informacyjnej

2000

6 200,00 zt

3.2. Dystrybucja broszury informacyjnej

4 000,00 zt

10 200,00 zt

(10)

Wynagrodzenie dostawcy
towaréw lub ustug,
niezbednych do realizacji
zadania

4.1. Wynagrodzenie koordynatora, w tym w
szczegolnosci: koordynacja dziatan i wspétprac, dziatania
PR, reagowanie na negatywne doniesienia prasowe na
temat sokow.

126 000,00 zt

4.2 Monitoring medidow

9 000,00 zt

4.3. Produkcja kontentu budujacego atrakcyjnos¢
komunikacji sokowniczej

72 900,00 zt

207 900,00 zt

(13)

Badania naukowe i prace
rozwojowe

5.1. Opracowanie badania naukowego dot. znaczenia
soku jabtkowego na zdrowie cztowieka —
przeprowadzenie przegladu / analizy istniejgcych badan
nt. soku jabtkowego i przygotowanie raportu
podsumowujacego prozdrowotne wiasciwosci soku z
jabtek.

39 000,00 zt

39 000,00 zt

758 100,00 z¢

DODATKOWE INFORMACIE

Nalezy zwrdci¢ uwage, ze program odpowiada charakterowi

programu spotecznego

i agencja jest zobowigzana do niepromowania znakéw handlowych (w szczegélnosci

znakéw towarowych)

lub nazw przedsiebiorstw,

pod pozorem dziatan objetych

programem oraz rygorem niekwalifikowalnosci kosztow. Program realizowany bedzie przy

wsparciu finansowym z Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw. Wszystkie materialy oraz
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emisje muszg zawiera¢ informacje dot. Zrédfa finansowania projektu, tj. muszg zostaé
opatrzone logotypem Funduszy Promocji lub zapisem ,#Fundusze Promocji” zgodnie z
zasadami opisanymi w Ksiedze Wizualizacji Logotypu Fundusze PromocjiZ. W ramach
kosztow dziatan nalezy zaplanowa¢ dostarczenie dowodéw potwierdzajgcych prawidtowa i
terminowa realizacje wykonanych w ramach projektu dziatan, w tym m.in. raport
koncowy, raporty miesieczne z dziatan, w tym réwniez monitoring aktywnosci w mediach,
zrzuty ekranu oraz osiggniete wyniki wspétprac mediowych, zdjecia z wydarzen i dziatan

offline.

W ramach programu nie przewiduje sie wyptaty zaliczek. Wszelkie koszty rozliczane beda

w cyvklach miesiecznych, a ptatnosci nastapia po udokumentowaniu przez Wykonawce

prawidtowej realizacji dziatan oraz przekazaniu kompletnej dokumentacji rozliczeniowej,

tj. dokumentéw ksiegowych wraz z materiatami dowodowymi (dowodami realizacji

dziatan).

Na etapie konkursu przedmiotem zamdwienia jest:

1) przedstawienie kreatywnych i merytorycznych pomystéw na realizacje kampanii
zgodnie z zatozeniami strategicznymi dla programu oraz przedstawienie szczegétowej
strategii dziatan opartych na zatozeniach wskazanych w opisie programu;

2) skosztorysowanie zaplanowanych dziatan, uwzgledniajagc wytyczne do zatozen
budzetowych, a takze przygotowanie planu wydatkowania $srodkéw finansowych na
wzorze stanowigcy zafgcznik nr 3 realizacji programu opisanego na wzorze
stanowigcy zatgcznik nr 4 do SIWZ;

3) przygotowanie szczegdétowego harmonogramu dziatan w podziale na miesigce
realizacji kampanii, zgodnie z zatozeniami harmonogramu programu na wzorze

stanowigcym zatgcznik nr 5 do SIWZ.

Konieczne jest rowniez przedstawienie (dofaczenie) planowanych minimalnych zasiegéw

w zakresie w/w dziatan.

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA - 30.06.2026 r.

2 https://www.gov.pl/attachment/f3224f5b-al7b-48f4-98d1-dadce3ace681
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czesc i
PROCEDURA KONKURSOWA

1. W POSTEPOWANIU MOGA WZIAC UDZIAt WYKONAWCY SPELNIAJACY NASTEPUJACE

WARUNKI:

1.1. Posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu Ustawy Prawo przedsiebiorcéow z dnia 6
marca 2018 r.

1.2. Posiadajg uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli
ustawy nakfadajg obowigzek posiadania takich uprawnien.

1.3. Znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy -
posiadajg srodki finansowe lub zdolno$¢ kredytowa na kwote nie mniejszg niz 100 000 zt.
1.4. Nie zalegajg z nalezno$ciami publicznymi (ZUS i US).

1.5. Posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz potencjat techniczny, a takze
dysponujg osobami zdolnymi do wykonania umowy.

1.6. Posiadajg doswiadczenie w przeprowadzaniu dziatan promocyjno-informacyjnych na
rynku spozywczym.

1.7. Nie podlegajg wykluczeniu z procedury, zgodnie z zapisami SIWZ - pkt. 2, cze$é Il
Procedura konkursowa.

1.8. Wszystkie podmioty sktadajgce oferte programu w prowadzonej przez organizacje
inicjujgcg procedurze konkursowej, zobowigzane sg do przestrzegania przepiséw RODO, w
tym do realizacji obowigzkéw informacyjnych wynikajgcych z art. 13 i 14 RODO wobec

wszystkich oséb, ktdrych dane udostepnione zostang przez te podmioty Zamawiajgcemu.

2. Z NINIEJSZE)J PROCEDURY WYKLUCZA SIE:

2.1. Oferentéw, ktorzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury wyrzadzili szkode
nie wykonujgc umowy lub wykonujac je nienalezycie, a szkoda ta nie zostata dobrowolnie
naprawiona do dnia wszczecia postepowania, chyba, ze niewykonanie lub nienalezyte
wykonanie jest nastepstwem okolicznosci, za ktére Oferent nie ponosi odpowiedzialnosci.
Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje na rynku krécej niz 3 lata, to
bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli natomiast Oferent istnieje na rynku

dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie 3 lata.
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2.2. Oferentdéw, w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub ktérych upadtos¢ ogtoszono, z
wyjatkiem tych, ktdrzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony prawomocnym
postanowieniem sadu, jezeli ukfad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez
likwidacje majatku upadtego.

2.3. Oferentow, ktdrzy zalegaja z uiszczeniem podatkdéw, opfat lub sktadek na ubezpieczenia
spoteczne lub zdrowotne, z wyjatkiem przypadkdéw, gdy uzyskali oni przewidziane prawem
zwolnienie, odroczenie, roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci
wykonania decyzji wtasciwego organu.

2.4. Oferentdw, ktérzy nie spetniajg warunkoéw udziatu w postepowaniu, o ktérych mowa
w SIWZ - pkt. 1 czesci lll — Procedura konkursowa.

2.5. Oferentdéw, ktérzy wykonywali bezposrednio czynnosci zwigzane z przygotowaniem
prowadzonej procedury lub postugiwali sie w celu sporzadzenia oferty osobami
uczestniczagcymi w dokonywaniu tych czynnosci.

2.6. Oferentéw, ktérzy zfozyli nieprawdziwe informacje majace wptyw na wynik
prowadzonego postepowania.

2.7. Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.

. PROCEDURA WYBORU WYKONAWCY:

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.
Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

Zleceniodawca nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.
Zleceniodawca nie dopuszcza mozliwos¢ sktadania ofert wariantowych.

Oferty ztozone po terminie nie zostang uwzglednione w postepowaniu.

o v AW N e W

Oferent moze przed uptywem terminu do sktadania ofert zmieni¢ lub wycofa¢ oferte.
Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniami ,Zmiana”. Oferent
wycofujgc oferte zobowigzany jest przedtozyé stosowne os$wiadczenie podpisane przez
osobe upowazniong do jego reprezentacji.

7. Zleceniodawca zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub zmiany jej
warunkéw (np. wydtuzenia termindw) bez podania przyczyny, o czym niezwtocznie
poinformuje Oferentéw. Z tytutu odwotania, nierozstrzygniecia konkursu lub zmiany jego
warunkéw Oferentom nie przystuguja w stosunku do Zleceniodawcy zadne roszczenia.

8. Prowadzacy konkurs nie zwraca kosztéw przygotowania projektéw konkursowych.
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9.
10

11.

12.

13

Decyzje Zleceniodawcy w kwestii oceny i wyboru sg ostateczne i nieodwofalne.

. W przypadku odmowy podpisania umowy na realizacje programu pomiedzy wytonionym

Wykonawcg a Stowarzyszeniem KUPS lub realizacji ustugi przez wytonionego w konkursie
Wykonawce lub zaistnienia po stronie Wykonawcy czynnikdw uniemozliwiajgcych
podpisanie Umowy lub realizacje Ustugi, Zleceniodawca zastrzega sobie prawo do
wyltonienia jako Wykonawcy tego Oferenta, ktorego oferta uzyskata kolejng najwyisza
liczbe punktéw.

Dokumenty przestane do Stowarzyszenia KUPS w ramach konkursu nie podlegajg
zwrotowi.

Zleceniodawca zastrzega sobie prawo do odstgpienia od podpisania umowy
z wytonionym w konkursie Wykonawcg bez podania przyczyny. Z tego tytutu,

Wykonawcy nie przystugujg w stosunku do Zleceniodawcy zadne roszczenia.

. Zleceniodawca zastrzega sobie prawo do poprawienia w ofercie:

e oczywistych omytek pisarskich,

e oczywistych omytek rachunkowych, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych
dokonanych poprawek,

e innych omytek polegajgcych na niezgodnosci oferty z SIWZ, niepowodujgcych
istotnych zmian w tresci oferty

jezeli Oferent na wezwanie Zleceniodawcy i w terminie przez niego wyznaczonym nie

whniesie sprzeciwu wobec w/w czynnosci poprawienia jego oferty.

14. W toku badania i oceny ofert Zleceniodawca moze zgda¢ od Oferentéw wyjasnien

15.

dotyczacych tresci ztozonych ofert, a w przypadku dokumentéw potwierdzajgcych
spetnianie warunkow udziatu w postepowaniu ich wyjasnienia lub poprawienia, lub
uzupetnienia.

Jezeli nie mozna bedzie wybrac¢ najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wiecej
ofert przedstawia taki sam bilans ceny i innych kryteriéw oceny ofert, Zleceniodawca
sposrod tych ofert wybierze oferte z najnizszg cena, a jezeli nie bedzie to mozliwe,
poniewaz oferty te zawierajg takg samg cene, Zleceniodawca wezwie Oferentéw, ktérzy
ztozyli te oferty, do ztozenia w terminie okreslonym przez Zleceniodawce ofert
dodatkowych. Oferenci, sktadajgc oferty dodatkowe, nie mogg zaoferowac cen wyzszych

niz zaoferowane w ztozonych ofertach.
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16.

17.

18.

19.

20.

Oferenci nie bedg uprawnieni do wystepowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec
Zleceniodawcy w zwigzku z niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytutu
poniesionych przez nich kosztéw i ewentualnych szkéd, w szczegdlnosci w przypadku
uniewaznienia niniejszego postepowania na kazdym jego etapie lub wyboru innego
Wykonawcy.

Informacja o wyniku postepowania zostanie umieszczona na stronie internetowej
Zleceniodawcy.

Wykonawcy zostang poinformowani o wyborze najkorzystniejszej oferty droga
elektroniczng (e-mail).

Wszelkich informacji w/s konkursu i programu udziela Anna Harycka.

Pytania nalezy kierowac na podany adres mailowy projekty@kups.org.pl lub nr tel. (22)

606 38 63 lub 504 180 877. Zleceniodawca zastrzega trzy dni robocze na udzielenie
odpowiedzi na pytania przestane drogg elektroniczng. Zapytania otrzymane po godz.
16.00 traktowane sg jako otrzymane dnia nastepnego.

Postepowanie prowadzi sie w dwdch etapach:

Etap 1 - formalny

Etap 2 — prezentacja oferty (obowigzkowa struktura opisu programu zostata opisana

w zat. 4 — Szczegotowy opis programu ,,Sok jabtkowy — dzienna porcja zdrowia!”)

W ramach etapu 1 Zleceniodawca dokona oceny spetnienia warunkéw formalnych przez
Oferentéw, w oparciu o ocene zero — jedynkowaq, gdzie zero oznacza niespetfnienie

wymogu, a jeden oznacza, ze wymaog zostat spetniony.

Ocena formalna obejmie przedtozone przez Oferentéw dokumenty:

1. Klauzule poufnosci zgodnie ze wzorem stanowigcym zat. nr 1 do niniejszej
dokumentacji.

2. Formularz oferty programu zgodnie ze wzorem stanowigcym zat. nr 2 do niniejszej
dokumentacji.

3. Zbiorczy kosztorys dziatan zgodnie ze wzorem stanowigcym zat. nr 3 do niniejszej

dokumentaciji.

4. Szczegoétowy opis programu ,Sok jabtkowy — dzienna porcja zdrowia!” stanowiacy zat.

nr 4 do niniejszej dokumentacji.
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10.

11.

12.

13.

14.

Harmonogram zaplanowanych dziatan programu pt. ,,Sok jabtkowy — dzienna porcja
zdrowial!” stanowiacy zat. nr 5 do niniejszej dokumentacji.

Opis dziatalnosci firmy oraz zakres swiadczonych ustug.

Imienng liste oséb i podmiotéw z danymi teleadresowymi, ktére bedg uczestniczy¢
w wykonywaniu zamowienia wraz z informacjami na temat ich kwalifikacji
zawodowych, doswiadczenia i wyksztatcenia niezbednych do wykonania zamdwienia,
a takze zakresu wykonywanych przez nich w ramach programu czynnosci.

Aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie
o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawionego nie wczeséniej niz 3
miesiecy przed uptywem terminu sktadania dokumentéw w biurze Stowarzyszenia
KUPS.

Aktualne zaswiadczenie wtasciwego naczelnika Urzedu Skarbowego, wystawione
nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu skfadania dokumentow w
biurze Stowarzyszenia KUPS.

Aktualne zaswiadczenie wtasciwego oddziatu Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych o
niezaleganiu w optaceniu sktadek, wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed

uptywem terminu sktadania dokumentéw w biurze Stowarzyszenia KUPS.

Zaswiadczenie/informacje z banku lub spétdzielczej kasy oszczednosciowo —
kredytowej, w ktérych Wykonawca posiada rachunek, potwierdzajgcg wysokosé
posiadanych srodkdéw finansowych lub zdolnos¢ kredytowg na kwote nie mniejsza niz
100 000 zt. Zaswiadczenie lub informacja wystawione nie wczesniej niz 2 tygodnie
przed terminem uptywu sktadania dokumentéw w biurze Stowarzyszenia KUPS.
Aktualng na dzien sktadania dokumentéw w biurze Stowarzyszenia KUPS polise, a
w przypadku jej braku inny dokument potwierdzajacy, ze Oferent jest ubezpieczony
od odpowiedzialnosci cywilnej, w zakresie prowadzonej dziatalnosci, na kwote
w wysokosci minimum 500 000 PLN (stownie: piecset tysiecy ztotych).

Wykaz kampanii skierowanych na rynek spozywczy w podziale na
klient/produkt/catkowity budzet roczny kampanii netto/wykorzystywane kanaty
komunikacji/czas realizacji. W przypadku budzetéw wyrazonych w walucie innej niz
PLN, nalezy przeliczy¢ budzet na PLN w oparciu o $redni kurs NBP z dnia
poprzedzajgcego ztozenie dokumentow w biurze KUPS.

Min. 3 referencje potwierdzajace, ze ustugi zostalty wykonane nalezycie w trzech

ostatnich latach. Jesli Oferent istnieje na rynku krdcej niz 3 lata, to bierze sie pod
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uwage caty okres jego istnienia. Jesli natomiast oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3

lata, to bierze sie pod uwage jedynie w ostatnich 3 latach, tj., 2021, 2022, 2023.

15. Propozycje trzech linii kreatywnych dotyczacych zaplanowanych dziatan w ramach
oferty.
16. W przypadku gdy Oferentem jest konsorcjum firm, nalezy przedtozy¢ dodatkowo

umowe konsorcjum (umowe cywilno-prawng) ze wskazaniem w szczegdélnosci Lidera
konsorcjum oraz szczegdétowego zakresu obowigzkéw kazdego z Konsorcjantéw oraz

z zapisem o solidarnej odpowiedzialnosci Konsorcjantow za realizacje projektu.

Umowa konsorcjum winna by¢é podpisana przez wszystkich konsorcjantéw.
W przypadku przedkfadania Zleceniodawcy kopii umowy, Lider Konsorcjum
potwierdza jej zgodnos¢ z oryginatem.
Wszystkie dokumenty sktadane w ramach postepowania musza by¢ poswiadczone za
zgodnos¢ z oryginatem przez osobe/y uprawniong/e do reprezentowania Oferenta:
e na pierwszej stronie kazdy dokument opatrzony imienng pieczatka i podpisem,
e na pozostatych stronach parafka z zastrzeieniem koniecznosci opatrzenia
podpisem i/lub pieczatka w miejscach, gdzie to wskazano.
UWAGA: W przypadku nieztozenia wraz z ofertg programu minimum jednego ze
wymaganych dokumentéw lub btedéw w dokumentach (np. brak podpisu osoby
upowaznionej do reprezentowania podmiotu, tam gdzie konieczne), Zleceniodawca
zastrzega prawo do jednokrotnego wezwania Oferentéw do uzupetnienia dokumentdéw
badz skorygowania btedu. Maksymalny termin na uzupetnienie wyniesie 2 dni robocze od

daty wezwania Oferenta do ztozenia uzupetnienia.

Etap Il - Prezentacje ofert
Oferent jest zobowigzany do przedstawienia szczegdétowego opisu programu zgodnie ze

wzorem stanowigcym zatgcznik nr 4 do niniejszej dokumentaciji.

Zleceniodawca zastrzega prawo do zaproszenia do wziecia udziatu w Il etapie wytgcznie
podmioty, ktérych dokumentacja spetnita wszystkie wymogi formalne wskazane
W niniejszym punkcie, w oparciu o ocene zero — jedynkowa, gdzie zero oznacza

niespetnienie wymogu, a jeden oznacza, ze wymaog zostat spetniony.

24



Oferty, ktére pod wzgledem formalnym ocenione zostang pozytywnie, poddane zostang
ocenie merytorycznej na podstawie kryteribw C1-C4. Po otworzeniu Ofert
i zapoznaniu sie z nimi i ich ocenie formalnej, Zleceniodawca ustali terminy prezentacji Ofert.

Ostateczna ocena tych Ofert nastgpi po zaprezentowaniu ich przez Oferentow.

Prezentacja ofert moze odby¢ sie z wykorzystaniem systemu do realizacji spotkan online.

Do oceny ofert przyjete zostang nastepujace kryteria:
» C1 Koszt dziatan bezposrednich — 30 pkt
» (2 Wynagrodzenie Oferenta — 10 pkt
» (3 Doswiadczenie Oferenta w realizacji podobnych dziatari na rynku spozywczym —
10 pkt

» C4 Rozwigzania kreatywne — 50 pkt

Razem 100 pkt
Kryterium C1:
Liczba punktéw, ktérg otrzyma Oferent w tym obszarze zostanie obliczona wg ponizszego

wzoru:

Minimalne proponowane faczne koszty dziatan bezposrednich sposréd

rozpatrywanych

Cl= x 30 pkt

Proponowane tgczne koszty dziatan bezposrednich

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac maksymalnie ocene 30 punktdw.

Kryterium C2:
Liczba punktow, ktdrg otrzyma Oferent w tym obszarze zostanie obliczona wg ponizszego
wzoru:

Minimalne proponowane wynagrodzenie Oferenta

sposrod rozpatrywanych

C2= x 10 pkt
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Proponowane wynagrodzenie Oferenta

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac¢ maksymalnie ocene 10 punktéw.

Kryterium C3:
Kryterium C3 bedzie rozpatrywane na podstawie informacji podanych przez Oferentéw przy

uwzglednieniu nastepujacych obszaréw:

e Ogolne doswiadczenie Oferenta (C3) — maks. 10 pkt.

Liczba punktéw, ktéra otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego

wzoru:

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat jednej podobnej kampanii na rynku
spozywczym = 3 pkt

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat dwéch podobnych kampanii na rynku
spozywczym = 6 pkt

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat trzech lub wiecej podobnych kampanii na

rynku spozywczym = 10 pkt

Najkorzystniejsza oferta moze otrzyma¢ maksymalnie ocene 10 pkt.

W przypadku gdy Oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie

ostatnie 3 lata.

Kryterium C4:

Kryterium C4 bedzie rozpatrywane na podstawie merytorycznej oceny punktowej
rozwigzan zaproponowanych przez Oferenta w programie. Najkorzystniejsza oferta moze
otrzymaé ocene 50 punktdéw, gdzie ocenie zostang podane nastepujgce parametry:

a) koncepcja kreatywna i strategiczna przekazu programu oraz jej spéjnos¢;

b) czytelnos¢ argumentdw racjonalnych przedstawionych w przekazie i przejrzystosé
przestania zgodna z celami programu;

c) zauwazalnos¢ i sita oddziatywania przekazu;
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d) innowacyjnos¢ rozwigzan kreatywnych i pomystdw na przeprowadzenie wszystkich

dziatan w ramach programu.

Liczba punktéw, ktéra otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego

Wwzoru:

Suma indywidualnych ocen przyznanych ocenianej ofercie

C4=

Liczba cztonkdw Komisji dokonujgcych indywidualnej oceny ocenianej oferty

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac maksymalnie ocene 50 punktdw.

4. ADRES, NA KTORY NALEZY KIEROWAC OFERTE

WAZNE:

e Oferte nalezy ztozy¢ w trwale zamknietym opakowaniu (np. kopercie),
uniemozliwiajgcym otwarcie i zapoznanie sie z trescig oferty przed uptywem terminu
otwarcia ofert.

e Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej w 1 egzemplarzu oraz w formie
elektronicznej w 2 egzemplarzach (na nosnikach pendrive). Oferta powinna mie¢
ponumerowane strony.

e Opakowanie (np. koperta) z oferta powinno by¢ czytelnie oznaczone informacja:

Oferta realizacji programu
»S0k jabtkowy — dzienna porcja zdrowia!”
Nie otwiera¢ przed godzing 12.00
w dniu 06.12.2024 r.

e Oferte nalezy przestac lub ztozy¢ osobiscie w siedzibie Zamawiajgcego:
Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentéw Sokéw

ul. Rakowiecka 36 pokdj 339

02-532 Warszawa
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Wszystkie dokumenty w formie papierowej sktadane w ramach postepowania muszg:

o By¢ dokumentem oryginalnym, lub

o By¢ poswiadczone za zgodnos$¢ z oryginatem przez osobe/y
uprawniong/e do reprezentowania Oferenta,

o By¢ witasciwie podpisanym - na pierwszej stronie kazdy
dokument opatrzony pieczatkg imienng i podpisem, na
pozostatych stronach parafka z zastrzezeniem koniecznosci
opatrzenia podpisem i/lub pieczatkg w miejscach, gdzie to

wskazano.

Pliki umieszczone na nosnikach pendrive muszg by¢ opisane zgodnie z ich wiasciwg

zawartoscia.

5. TERMINARZ DZIALAN:

Publikacja zaproszenia —21.11.2024 r.

Ztozenie dokumentdéw formalnych oraz oferty zgodnie z wzorem w zat. 1-5 w postaci
papierowej wraz z nosSnikami pendrive w trwale zamknietym i oznaczonym
opakowaniu (np. kopercie) w siedzibie Zamawiajgcego (Stowarzyszenie Krajowa Unia

Producentéw Sokéw ul. Rakowiecka 36 pokdj 339) - do dnia 06.12.2024 r. do godz.

12.00. Za termin ztozenia oferty przyjmuje sie date i godzine dostarczenia oferty
pod wskazany adres. Oferty ztoione po tym terminie zostang zwrdcone bez
otwierania.

Otwarcie ofert nastgpi w dniu 06.12.2024 r. o godz. 12.00 w siedzibie
Zamawiajgcego pod adresem: Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentéw Sokow
ul. Rakowiecka 36 pokdj 339, 02-532 Warszawa w obecnosci 3 osobowej Komisji.
Weryfikacja ztozonych dokumentéw formalnych i ofert oraz zaproszenie (mailem na
przekazany przez Oferenta adres do korespondencji) Oferentéw dopuszczonych do |l
etapu — do dnia 09.12.2024 r. Przyjecie zaproszenia na prezentacje ofert jest
jednoznaczne z akceptacjg warunkéow umowy. Projekt Umowy zawiera jej istotne
postanowienia, ktdre zostang przestane wraz z zaproszeniem na prezentacje.

Projekt umowy moze zosta¢ wczesniej udostepniony na wniosek Oferenta.
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e Prezentacja ofert (Il etap) — nastapi w okresie 11.12.2024 - 13.12.2024 r.
e Wybdr wykonawcy i podpisanie umowy do 17.12.2024 r., z tym zastrzezeniem, e
termin ten moze ulec przesunieciu z przyczyn niezaleznych od Zamawiajacego, a za

takie uwaza sie w szczegdélnosci przesuniecie decyzji o przyznaniu dofinansowania.

6. ISTOTNE POSTANOWIENIA

1. Wzér umowy pomiedzy Wykonawcg a Stowarzyszeniem KUPS zostanie przekazany
Oferentom zaproszonym do Il etapu postepowania, tj. po pozytywnej ocenie formalnej.

Umowa moze zostaé wczesniej udostepniona na wniosek Oferenta.
2. Zleceniodawca nie przewiduje zaliczek. Planowane s3 rozliczenia w cyklach miesiecznych.

3. Koszty wszystkich zaplanowanych i proponowanych dziatan musza by¢ uwzglednione
w budzecie projektu. W ramach budzetu na dziatania nalezy uwzgledni¢ koszty dowodéw

wszystkich dziatan w sposéb zasadny i ekonomicznie uzasadniony.

4. Wykonawca zobowigzany bedzie do przygotowania dokumentéw potwierdzajgcych
prawidtowg realizacje dziatan, a takie koricowego raportu z realizacji dziatan z wynikami
(efektami).

III

5. Decyzja o realizacji kampanii ,,Sok jabtkowy — dzienna porcja zdrowia!” uzalezniona jest od
uzyskania finansowania ze $srodkéw Funduszu Promocji Owocow i Warzyw. Brak niniejszego
dofinansowania oznaczaé bedzie automatyczne anulowanie postepowania, o czym Oferenci
zostang poinformowani niezwtocznie. Oferentom nie przystugujag w stosunku do

Zleceniodawcy zadne roszczenia.

7. INFORMACIJA O PRZETWARZANIU DANYCH

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z
dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z
04.05.2016, str. 1), dalej jako ,,RODQ”, wszystkie osoby, ktore ztozyty oferte Zamawiajgcy

informuje, ze:

a) Administrator danych osobowych
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Administratorem, czyli podmiotem decydujagcym o celach i s$rodkach przetwarzania
Pani/Pana danych osobowych, jest Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentow Sokéw zwane
dalej jako , Administrator”, z siedzibg w Warszawie. Z administratorem moze sie Pani/Pan
skontaktowaé poprzez adres e-mail: biuro@kups.org.pl lub pisemnie na adres

korespondencyjny: ul. Rakowiecka 36 lok. 340, 02-532 Warszawa.

b) Cele i podstawy prawne przetwarzania danych osobowych

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane beda w celach zwigzanym z postepowaniem
konkursowym na przygotowanie koncepcji i wdrozenie programu informacyjno -
promocyjnego pt. ,Sok jabtkowy — dzienna porcja zdrowia!” w celach zwigzanych z realizacjq
obowigzkéw administratora, ktére wynikajg z obowigzujgcych przepiséw prawa.

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg takze w celu realizacji obowigzku prowadzenia
ewidencji korespondenciji i archiwizacji dokumentacji zgodnie z ustawg z dnia 14 lipca 1983 r.

o narodowym zasobie archiwalnym i archiwach (Dz. U. z 2020 r. poz. 164 z pdzn. zm.).

c) Odbiorcy danych osobowych

Pani/Pana dane bedg udostepniane KOWR w zwigzku z ubieganiem sie przez Stowarzyszenie
Krajowa Unia Producentéw Sokow o dofinansowanie na realizacje programu programu
informacyjno - promocyjnego pt. ,Sok jabtkowy — dzienna porcja zdrowia!”. Ograniczenie
dostepu do Pani/Pana danych, o ktérych mowa wyzej moze wystgpic jedynie w szczegdlnych
przypadkach, jesli jest to uzasadnione ochrong prywatnosci.

Pani/Pana dane osobowe mogg by¢ udostepniane innym osobom lub podmiotom, jezeli
obowigzek taki bedzie wynikac z przepisdw prawa.

Do Pani/Pana danych mogg tez mie¢ dostep podmioty przetwarzajgce dane w naszym
imieniu, np. podmioty $wiadczace pomoc prawng, ustugi informatyczne, ustugi niszczenia
dokumentéw, jak réwniez inni administratorzy danych osobowych przetwarzajgcy dane we

wfasnym imieniu, np. podmioty prowadzace dziatalno$¢ pocztowa lub kurierska.
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d) Okres przetwarzania danych osobowych

Pani/Pana dane osobowe bedg przetwarzane przez okres przewidziany przepisami prawa w
tym zakresie, w tym przez okres przechowywania dokumentacji okreslony w przepisach
powszechnych i uregulowaniach wewnetrznych Administratora w zakresie archiwizacji
dokumentéw, okres przedawnienia roszczen przystugujgcych Administratorowi i w stosunku

do niego.

e) Informacja o wymogu/dobrowolnosci podania danych osobowych

Podanie Pani/Pana danych osobowych w zwigzku z udziatem w postepowaniu o udzielenie

zamowienia ma charakter dobrowolny, ale jest niezbedne do wziecia w nim udziatu.

f) Prawa osob, ktorych dane dotycza

Zgodnie z RODO przystuguje Pani/Panu:
1) prawo dostepu do swoich danych oraz otrzymania ich kopii;
2) prawo do sprostowania (poprawiania) swoich danych;

3) prawo do usuniecia danych osobowych, w sytuacji, gdy przetwarzanie danych nie
nastepuje w celu wywigzania sie z obowigzku wynikajgcego z przepisu prawa lub w ramach

sprawowania witadzy publicznej;

4) prawo do ograniczenia przetwarzania danych, przy czym przepisy odrebne mogg wytgczy¢

mozliwos¢ skorzystania z tego prawa.

Jezeli chce Pani/Pan skorzystaé z ktéregokolwiek z tych uprawnien, prosimy o kontakt ze
Stowarzyszeniem Krajowa Unia Producentéw Soku , pisemnie na adres korespondencyjny

wskazany w podpunkcie a.
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Zgodnie z RODO, kazdej osobie, ktérej dane sg przetwarzane przystuguje prawo do

whniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

g) Zautomatyzowane podejmowanie decyzji i przekazywanie danych do panstw

trzecich

W oparciu o Pani/Pana dane osobowe administrator nie bedzie podejmowat wobec

Pani/Pana zautomatyzowanych decyzji, w tym decyzji bedgcych wynikiem profilowania.

Administrator nie przewiduje przekazywania Pani/Pana danych osobowych do parnstwa
trzeciego (tj. panstwa, ktére nie nalezy do Europejskiego Obszaru Gospodarczego
obejmujgcego Unie Europejska, Norwegie, Liechtenstein i Islandie) ani do organizacji

miedzynarodowych.

8. ZAtACZNIKI

1. Klauzula poufnosci do programu ,,Sok jabtkowy — dzienna porcja zdrowia!”.
2. Formularz oferty programu ,,Sok jabtkowy — dzienna porcja zdrowia!”.

3. Zbiorczy kosztorys dziatan programu ,Sok jabtkowy — dzienna porcja zdrowia!”.
4. Wzér Szczegdtowego opisu programu Sok jabtkowy — dzienna porcja zdrowia!”.

5. Harmonogram programu pt. , Sok jabtkowy — dzienna porcja zdrowia!”.
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